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×åê-ëèñò ïî îöåíêå ìàðêåòèíãîâîãî ñîïðîâîæäåíèÿ ÌÎÎÊ

Òðåáîâàíèå
Ñîîòâåòñòâèå òðåáîâàíèÿ 

(íåñîîòâåòñòâèå, ÷àñòè÷íîå 
ñîîòâåòñòâèå, ñîîòâåòñòâèå)
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Ïðàêòèêî-îðèåíòèðîâàííûé êîíòåíò

Êëþ÷åâàÿ èíôîðìàöèÿ, èíñòðóêöèè è ðåêîìåíäàöèè, ñâÿçàííûå ñ ïðàêòè÷åñêèìè 
íàâûêàìè, äîñòóïíû â ïëàòíîé ÷àñòè êóðñà (çàäàíèÿ)

Äîïîëíèòåëüíûå ìàòåðèàëû äëÿ êàæäîé òåìû êóðñà
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Ïðè îôîðìëåíèè ìàòåðèàëîâ èñïîëüçóåòñÿ êîðïîðàòèâíûé ñòèëü óíèâåðñèòåòà

Â èíôîðìàöèè î êóðñå óêàçàíû àôôèëèàöèÿ  ñ îðãàíèçàöèåé-ðàçðàáîò÷èêîì 
(óíèâåðñèòåò, ôàêóëüòåò, êàôåäðà, ëàáîðàòîðèÿ) è êîíòàêòû àâòîðîâ

Ïðîìîâèäåî îá óíèâåðñèòåòå

Èíôîðìàöèè îá îáðàçîâàòåëüíûõ è èññëåäîâàòåëüñêèõ ïðîåêòàõ â óíèâåðñèòåòå 
ïî òåìàòèêå êóðñà. Ôîðìàòû è ñïîñîáû ó÷àñòèÿ â íèõ

Îòçûâû âûïóñêíèêîâ êóðñà

Ï
ð
èâ

ëå
÷å

íè
å 

íî
âû

õ 
ñë

óø
àò

åë
åé

Ïóáëèêàöèÿ èíôîðìàöèè î êóðñå íà ñàéòàõ óíèâåðñèòåòà è åãî ïàðòíåðîâ

Ïóáëèêàöèÿ èíôîðìàöèè â îáðàçîâàòåëüíûõ êàòàëîãàõ è ñïåöèàëèçèðîâàííûõ 
òåìàòè÷åñêèõ ïîðòàëàõ, ôîðóìàõ

Ïëàòíàÿ òàðãåòèíãîâàÿ è êîíòåêñòíàÿ ðåêëàìà

Ïðèâëå÷åíèå ñëóøàòåëåé íà êóðñ â ñîöèàëüíûõ ñåòÿõ ñ ïîìîùüþ ìåòîäîâ SMM 
(Social Media Marketing): «ïîñåâ», «èíâàéòèíã»

Ñïåöèàëüíîå ñîîáùåñòâî â ñîöèàëüíîé ñåòè äëÿ ïðèâëå÷åíèÿ íîâûõ ñëóøàòåëåé

Ïîèñêîâàÿ îïòèìèçàöèÿ ñòðàíèöû ñ îïèñàíèåì êóðñà

Ôîðìèðîâàíèå áàçû e-mail àäðåñîâ ïîòåíöèàëüíûõ ñëóøàòåëåé è ðàññûëêà ïðè-
ãëàøåíèé

Ïðèâëå÷åíèå íîâûõ ñëóøàòåëåé èç äðóãèõ êóðñîâ, ðàçðàáîòàííûõ óíèâåðñèòåòîì

Ïðèâëå÷åíèå ñëóøàòåëåé ÷åðåç îôëàéí-ìåðîïðèÿòèÿ è êàíàëû êîììóíèêàöèè: 
êîíôåðåíöèè, ïóáëèêàöèè â áóìàæíûõ èçäàíèÿõ, âûñòàâêè è ò.ä.

Ó
ä
åð

æ
àí

èå
 è

 â
î
âë

å÷
åí

èå
 

ñë
óø

àò
åë

åé
 í

à 
êó

ð
ñå

Îïåðàòèâíûå îòâåòû íà âîïðîñû ñëóøàòåëåé â ôîðóìå (íå ïîçäíåå ñóòîê)

Ðåãóëÿðíàÿ îáðàòíàÿ ñâÿçü ïî çàâåðøåíèè êàæäîãî ìîäóëÿ. Àíàëèç îòçûâîâ è 
óëó÷øåíèÿ ìàòåðèàëîâ êóðñà

Ñáîð îòçûâîâ î êóðñå ó çàâåðøèâøèõ îáó÷åíèå

Èíèöèèðîâàíèå îáñóæäåíèé â ó÷åáíîì ôîðóìå êóðñà

Ðàññûëêà ñëóøàòåëÿì äîïîëíèòåëüíûõ ìàòåðèàëîâ  ïî ïî÷òå: ïîëåçíûå êíèãè, 
ñòàòüè, âèäåî, èíôîãðàôèêà

Ðåãóëÿðíàÿ ðàññûëêà íàïîìèíàíèé î çàïóñêå íîâûõ ìîäóëåé è äåäëàéíàõ

Ïðîâåäåíèå âåáèíàðîâ äëÿ ñëóøàòåëåé êóðñà
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