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Представлены разработанные автором концептуально-методологические основания 
политико-психологического анализа политических ценностей. Политические ценно-
сти рассматриваются как смыслообразующие детерминанты в сфере политики, 
имеющие психологическую природу. Методология исследования развивает концепту-
альные положения авторского подхода. Комплекс политико-психологических методик 
сформирован на основе двух базовых исследовательских стратегий – контактной ди-
агностики и дистантной оценки. 
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Ценностное изменение политики является сложной теоретико-методо-
логической проблемой, которая, по мнению Н.Г. Щербининой, проистекает 
из диалектики «объективного» и «субъективного» [1]. С одной стороны, цен-
ности представляют собой независимые от индивидов сущности, выступаю-
щие в политике в роли идейного образца и социального регулятора, а с дру-
гой – являются порождением сознания людей и существуют в нем, 
определяя, таким образом, особенности неинституциональных компонентов 
политических процессов. Данное противоречие дополняется социально-
индивидуальной двойственностью природы политических ценностей граж-
дан, что еще больше усложняет их интерпретацию. 

Научные теории и концепции политических ценностей, теоретические 
разработки и результаты их эмпирической проверки представлены в научной 
литературе в рамках трех основных предметных областей – политико-
философской, политико-социологической и социально-психологической.  

Истоки изучения ценностей вообще и политических ценностей в частно-
сти заложены в трудах философов [2], которые размышляли не только о сущ-
ности самого понятия «ценность», но и о ценностях в политике, сформиро-
вав, таким образом, большое политико-философское наследие и очертив 
контуры классических политических идеологий.  

Ключевые теории собственно политических ценностей были разработаны 
преимущественно социологами [3–5], что на долгие годы определило вектор 
изучения ценностной проблематики. И по сей день и в России, и за рубежом 
подавляющее большинство исследований политических ценностей носят со-
циологический характер и фокусируются на определении структуры политиче-
ских ценностей каких-либо социальных групп или общества в целом [6, 7]. 

Психологический анализ является самым молодым в науке и акцентирует 
внимание на психологической природе ценностей, их месте в структуре лич-
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ности и регулирующей роли в жизнедеятельности людей [8–10]. При этом за 
скобками остается политическое пространство как сфера реализации ценно-
стей граждан.  

Различия между тремя указанными предметными областями заключают-
ся не только в понимании сущности политических ценностей, их природы и 
особенностей функционирования в политической реальности, но и в специ-
фике методологических оснований их научного изучения.  

В современных условиях, когда субъективные неинституциональные 
компоненты играют все большую роль в политическом процессе в России, 
наиболее востребованным в науке и практике является политико-психо-
логический подход, который позволяет рассматривать политические ценности 
как детерминанты политического восприятия и поведения на уровне отдель-
ных личностей и больших социальных групп и обладает для этого необходи-
мым набором специальных исследовательских инструментов. 

Политико-психологическая концепция политических 
ценностей 

В качестве объекта изучения политические ценности рассматриваются в 
современной науке в трех измерениях: как общественный идеал – определен-
ный набор смыслов, представленных в философских и политических текстах, 
идеологиях, доктринах, программах и документах; как разделяемые членами 
социальной группы или общества в целом идеи о совершенстве в сфере поли-
тики; как психологические конструкты в структуре личности, являющиеся 
результатом индивидуального жизненного опыта и регулирующие политиче-
ское поведение и деятельность отдельного человека. 

В рамках политико-психологического подхода мы определяем полити-
ческие ценности как устойчивые, имплицитно присущие отдельной лично-
сти, социальной группе или обществу в целом смысловые доминанты, опре-
деляющие идеологические приоритеты и политические принципы социальных 
отношений. 

Для решения эмпирических задач данное понятие конкретизируется сле-
дующим образом. 

Политические ценности как идеологический концепт, т.е. артикулиро-
ванные в устной или письменной форме идеи о совершенстве в сфере  
политики. В этом случае они выражаются в виде абстрактных категорий, 
имеющих политико-идеологическое содержательное наполнение. Они про-
дуцируются сверху политическими институтами и акторами (государством, 
политическими партиями, лидерами, политической элитой) и существуют в 
политико-идеологическом дискурсе (представлены в политических докумен-
тах, программных и агитационных материалах, политических текстах и вы-
ступлениях политических лидеров и представителей элиты и транслируются 
с помощью средств массовой политической коммуникации). 

Политические ценности как психологический конструкт, т.е. элемент 
структуры личности, смысловое ядро политического сознания. В этом случае 
они представляют собой устойчивые убеждения человека или группы людей, 
отражающие значимость для них тех или иных идей, принципов, характери-
стик политических явлений и процессов.  
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Как психологические конструкты политические ценности существуют в 
индивидуальном и массовом политическом сознании. Формирование полити-
ческих ценностей личности происходит путем их усвоения из внешней соци-
окультурной и общественно-политической среды: «Индивиды в ходе полити-
ческого дискурса неизбежно интериоризируют ценности как некоторые 
целостности» [11. С. 115]. При этом с психологической точки зрения проис-
ходит взаимодействие окружающей действительности и внутреннего мира 
личности: «Проходя через призму индивидуальной жизнедеятельности, через 
внутренний мир индивида (его интересы, стремления, склонности), интерио-
ризированные общечеловеческие ценности включаются в психологическую 
структуру личности в форме личностных ценностей, являясь одним из источ-
ников мотивации ее поведения» [12. С. 84]. Значительную роль в этом про-
цессе играют институты и факторы политической социализации (семья, шко-
ла, СМИ, Интернет, политические партии, молодежные организации и т.д.) 

В соответствии с субъектом (носителем) политических ценностей можно 
выделить две основные психологические формы их существования: 

– персональные политические ценности, носителями которых являются 
отдельные политические субъекты – личности, имеющие высокое политиче-
ское значение, – политики, политические лидеры, представители политиче-
ской элиты; 

– групповые политические ценности, носителями которых являются 
группы людей разного масштаба, выделенные по разным социально-
демографическим, психологическим, политическим, экономическим, куль-
турным основаниям. 

Политические ценности как психологические конструкты в индивиду-
альном и массовом сознании обладают определенными психологическими 
особенностями. 

Политические ценности являются ядром политического сознания людей: 
«В структуре личности ценности занимают одну из самых высоких позиций в 
силу того, что они участвуют в производстве смыслов в целом и политиче-
ских смыслов в частности» [13. С. 297]. Это важнейший и центральный эле-
мент личностной структуры, который связывает другие ее элементы – уста-
новки, потребности, мотивы. Ценности являются одновременно элементами 
когнитивной и мотивационно-потребностной сфер личности [14]. Ценности 
являются первоосновой установок, но отличаются от них меньшим количе-
ством, большей универсальностью и устойчивостью [15]. Ценности возника-
ют из биологических, социальных и духовных потребностей: ценным являет-
ся то, чего относительно недостает [16].  

Политические ценности – наиболее устойчивый компонент структуры 
личности [17]. Они в меньшей степени, чем другие компоненты политическо-
го сознания, подвержены изменениям под влиянием внешних социально-
экономических и политико-культурных условий жизни. Это влияние выража-
ется в «некоторых колебаниях „ценностной кардиограммы“, не меняющих 
общую иерархию ценностей и распределение в обществе ценностных пред-
почтений различного типа» [18. С. 193]. Изменения в системе ценностных 
ориентаций – от небольших трансформаций до полного разрушения – могут 
происходить в ситуации социокультурного кризиса под влиянием кардиналь-
ных изменений в жизни общества (например, революций, переворотов) [19]. 
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Количество политических ценностей относительно ограничено. Исследо-
ватели по-разному подходят к проблеме количественного исчисления ценно-
стей: 28 наименований насчитывает список Х. Мюррея, 36 позиций у М. Ро-
кича, 57 наименований у Ш. Шварца. 

Политические ценности системно организованы и иерархически упоря-
дочены [20]. Система политических ценностей представляет собой иерархи-
чески выстроенную внутреннюю структуру, в которой они упорядочены по 
степени их положительного или отрицательного значения для жизни челове-
ка. Поскольку набор политических ценностей достаточно устойчив, в течение 
жизни может меняться лишь положение ценностей в иерархии в зависимости 
от их актуализации. Политические ценности могут быть организованы в виде 
групп: материалистические и постматериалистические, интегрирующие и 
дифференцирующие, традиционные и заимствованные и пр. При этом они 
структурно включены в общую систему ценностей личности [21] и занимают 
в ней не самое центральное положение, уступая первенство базовым общече-
ловеческим ценностям здоровья, семьи, работы, дружбы и пр.  

Политические ценности носят обобщенный характер и обозначаются 
абстрактными категориями. Содержание политических ценностей выража-
ется в политических представлениях [22], которые можно определить как 
форму отражения политических событий, явлений, процессов в сознании лю-
дей во всей совокупности их характеристик и свойств. По отношению к по-
литическим ценностям политические представления составляют внешний, 
более обширный и изменчивый слой политического сознания. Политические 
представления существуют не разрозненно, а в виде групп в соответствии с 
объектами политической реальности (представления о политике и власти, 
политических институтах и лидерах, своей стране и других государствах).  

Политические ценности связаны с политической деятельностью и регу-
лируют политическое поведение. В процессе формирования политических 
ценностей большое значение имеет включенность в какую-либо деятельность 
(общественную, политическую, партийную), ценности выступают ее регуля-
торами [23]. Субъектно-деятельностный подход в психологии [24], который 
постулирует принцип единства сознания и деятельности, таким образом, поз-
воляет, с одной стороны, определить политическую деятельность в качестве 
фактора, детерминирующего ценностные ориентации граждан в политике.  
С другой стороны, ценности самих политических субъектов проявляются в 
их политической деятельности, управляют ею. 

Ценности регулируют политическое поведение. В связи с этим ключе-
вым вопросом является определение особенностей этого процесса, а точнее – 
соотношения между ценностями как преимущественно когнитивным компо-
нентом личности и их проявлением на поведенческом уровне. Этот вопрос 
является особенно важным для понимания ценностных изменений в обще-
ственном сознании и их влияния на политические трансформации. Здесь мы 
можем опереться на мнение Б.Г. Капустина, который считает, что если де-
кларируется приверженность определенной ценности (например, либераль-
ной), но при этом она не соотносится ни с одним способом ее практической 
реализации, то это означает либо ее чисто «вербальное» принятие, не опреде-
ляющее тенденцию изменения сознания (например, либерализацией), либо ее 
отождествление с «соответствующей» ценностью традиционного советского 
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мировоззрения [25. С. 72]. В более широком смысле это означает, что ценно-
сти, «не идентифицирующиеся со способами их реализации, не способны 
оказывать существенное влияние на трансформационные процессы в обще-
стве» [26. С. 119]. 

Политические ценности связаны с символами [27]. Ценностям импли-
цитно присуще символическое начало: «Абстрактная категория символа ста-
новится верифицируемой, значимой, если угодно предметной в ценностном 
измерении. В свою очередь, семиотическое значение в символическом изме-
рении приобретает смысл ценностно окрашенный» [28. С. 94]. Политические 
ценности в сочетании с символическими образами составляют идеологемы 
как семантические элементы идеологий. 

Политические ценности сложно поддаются прямой вербализации. Для 
обычных людей причиной данного явления могут являться наличие речевых 
барьеров, узость словарного запаса, ограниченность интеллектуальных спо-
собностей, что препятствует адекватной вербальной репрезентации ценно-
стей. В исследованиях ценностей политических лидеров и представителей 
элиты сложности вербализации объясняются ситуацией социальной жела-
тельности, когда политики боятся выглядеть недолжным образом, демон-
стрировать истинные ценностные позиции, если они отличаются от офици-
ально декларируемых (руководством страны, партии и т.д.). В этих случаях 
возможно говорить о расхождении реальных и декларируемых ценностей, 
имея в виду «неискренность людей, старающихся принизить и затенить эгои-
стические цели и ценности, выводя на первый план то, что связано со служе-
нием людям» [29. С. 181]. Ценности политиков часто носят стереотипизиро-
ванный характер и выражают ожидания, предъявляемые к ним какими-либо 
социальными группами или обществом в целом [30]. 

Основными сферами существования политических ценностей в об-
щественном сознании являются политические идеологии и национально-
государственная идентичность. 

Политические ценности являются структурным элементом политической 
идеологии. С психологической точки зрения идеологии существуют не только 
на уровне общественно-политических проектов и партийных программ, но и 
в сознании граждан [31]. Идеология выступает в качестве теоретизированной 
формы политического сознания, целостной и систематизированной, в кото-
рой отражается политическая реальность. «Важнейшим компонентом идео-
логии в этом случае является ценностная ориентированность сознания отно-
сительно государственного устройства, общественного порядка, политики 
правящих и оппозиционных партий» [32. С. 95]. Кроме того, идеологии все-
гда ориентированы на политическое действие. Таким образом, политические 
ценности структурируют и определяют идеологическое пространство поли-
тики как сферу функционирования и взаимодействия различных ментальных, 
образно-символических, культурно-исторических и нормативно-оценочных 
форм [33]. 

Политические ценности входят в структуру национально-государст-
венной идентичности: они являются основаниями для самоидентификации 
граждан с социально-политическими общностями и выражаются в представ-
лениях о них. Для конструирования политической нации необходима высокая 
степень ее ценностной интегрированности как состояния, в котором «суще-
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ствование политии не просто воспринимается ее членами как данный в ощу-
щениях факт (возможно, случайный, не исключено, что досадный), но наде-
ляется выраженным позитивным смыслом и значением» [34. С. 9–10]. Это 
означает, что в процессе конструирования нации в первую очередь должна 
осуществляться работа с политическими ценностями, их операционализация 
в контексте стратегии конструирования. «Только обретение ценностного фун-
дамента позволяет политической нации трансцендировать себя и тем самым 
убедительно легитимировать собственное существование» [Там же. С. 22].  
С психологической точки зрения политические ценности являются централь-
ным элементом внутренней структуры национально-государственной иден-
тичности, вокруг которого формируется ее образно-символическое простран-
ство. 

Методология политико-психологического анализа 
политических ценностей 

Фундаментальной платформой, на которую опираются наши конкретные 
теоретические и методические разработки, является методология политиче-
ской психологии, которая не имеет, по сути, единой общей теории на фило-
софско-доктринальном уровне ее существования [35] и представлена различ-
ными теоретическими моделями. В силу междисциплинарного характера она 
функционирует в общем контексте развития проблемы субъекта познания в 
поле когнитивных наук [36] и апеллирует как к политологическим, так и к 
психологическим подходам. В первом случае речь идет о психологизатор-
ской парадигме, в рамках которой социальные и политические процессы объ-
ясняются психологическими свойствами людей. Применительно к предмету 
нашего анализа важное значение имеет неоинституционализм как направле-
ние в политической науке, представители которого акцентируют внимание на 
ценностях и нормах как основаниях для принятия решений и детерминантах 
поведения членов организаций [37]. Во втором случае – это психологический 
подход к пониманию сущности и развития человека [38]. Таким образом, мето-
дологической основой нашего исследования является современная парадигма 
научного знания, которая носит системный, интегративный и мультидисципли-
нарный характер. Непосредственной методологической основой исследования 
политических ценностей являются разработки когнитивистского направления 
политической психологии и положения теории социального познания [39]. 

Методология политико-психологического анализа политических ценно-
стей опирается на ряд общенаучных принципов – детерминизма, соответствия, 
дополнительности, историзма и контекста [40]. 

На методическом уровне в политико-психологическом подходе функци-
онирует принцип сочетания количественных и качественных методов, кото-
рый реализуется в процессе разработки и использования в эмпирическом ис-
следовании комплекса инструментов сбора, анализа и интерпретации данных. 
Изучение политических ценностей предполагает не только и не столько фик-
сацию их состояния в какой-либо временной период, но и выявление процес-
суально-динамических аспектов их существования, детерминированных  
социально-политическим контекстом. Применение стандартизированных ме-
тодик количественного характера позволяет выявить и статистически пред-
ставить ценностные категории. Качественные методики дают возможность 
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определить содержательное наполнение ценностных конструктов, изучить 
причины возникновения и изменения ценностных конфигураций. Кроме того, 
они позволяют обеспечить верификацию количественных данных об иерар-
хии ценностных приоритетов на уровне отдельной личности или социальной 
группы. Все используемые методы адаптируются под исследовательские за-
дачи, для них разрабатываются специальные процедуры и интерпретацион-
ные схемы. В частности, заимствованные из социологии методы анкетного 
опроса и глубинного интервью проходят «психологическую обработку» – 
дополняются большим количеством открытых вопросов и сопровождаются 
использованием ассоциативных и проективных техник.  

Методы исследования политических ценностей в отечественной 
и зарубежной науке 

В современной зарубежной и отечественной науке сложились опреде-
ленные традиции формирования и использования методического инструмен-
тария для проведения эмпирических исследований. Все многообразие ис-
пользуемых методов можно объединить в три группы в соответствии с 
пониманием предмета исследования.  

К первой группе относятся методы, позволяющие изучать политические 
ценности как идеологические концепты, существующие в общественно-
политическом дискурсе. Это различные модифицированные варианты ис-
пользования процедуры контент-анализа, техники дискурс-анализа, психо-
лингвистического анализа политических текстов (программ политических 
партий, сообщений СМИ, выступлений политиков и пр.) [41, 42] 

Во вторую группу входят методы, используемые для изучения политиче-
ских ценностей на уровне социальных групп и общества в целом, представля-
ющие собой разные модификации классических опросных методов – анкетиро-
вания, интервьюирования, фокус-группового исследования. Большинство 
современных социологических и психологических исследований проводятся 
с помощью данных методов. В качестве примера можно привести методику 
Р. Инглхарта [43] для выявления материалистических и постматериалистиче-
ских ценностей, которая применяется во Всемирном исследовании ценностей 
и работах отечественных ученых – А.В. Андреенковой [44], Е.И. Башкировой 
[45], М.С. Яницкого (в модифицированном виде) [46]. 

К третьей группе относятся методы, которые применяются для изучения 
системы политических ценностей отдельной личности преимущественно в 
рамках психологических исследований. В качестве примеров таких авторских 
разработок можно привести многофакторный Тест изучения ценностей 
Г. Олпорта, П. Вернона и Г. Линдсея, методику М. Рокича [47], которая ши-
роко применяется нашей стране в различных доработанных и модифициро-
ванных вариантах [48–50], Портретный ценностный опросник Ш. Шварца 
[51], методику аксио-биографического интервью А.П. Вардомацкого [52]. 

Политико-психологические методы и приемы исследования 
политических ценностей 

Разработка методического инструментария для анализа политических 
ценностей на эмпирическом уровне в рамках политико-психологического 
подхода осуществляется с учетом нескольких проблемных моментов, связан-
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ных с психологической природой изучаемого предмета и выявленных в ре-
зультате теоретического анализа. 

Во-первых, большинство существующих на сегодняшний день методов  
и диагностических инструментов были созданы для изучения ценностей во-
обще, и они часто не подходят для исследования именно политических цен-
ностей. Поэтому требуются специальные методы, при разработке которых 
учитывались бы особенности политики как сферы существования и транс-
формации ценностей. 

Во-вторых, исследования ценностей в большинстве случаев носят социо-
логический характер, что проявляется в том числе и в методах, которые в них 
используются. При этом часто упускается психологическая природа полити-
ческих ценностей. Поэтому необходимы специальные политико-психо-
логические методы, которые позволят изучать политические ценности как 
психологические компоненты массового и индивидуального сознания. 

В-третьих, психологические методы исследования ценностно-идеологи-
ческих ориентаций политиков недостаточно представлены в современной 
науке. Поэтому необходимо восполнить эту лакуну и разработать соответ-
ствующий инструментарий, учитывая специфику профессиональной деятель-
ности политиков разного ранга и возможности их психологической диагно-
стики. 

В-четвертых, политические ценности эмпирически не обозримы (не 
наблюдаемы) и сложно поддаются прямой вербализации. Поэтому необходи-
мы специальные методы, которые позволяли бы их выявлять, а также осу-
ществлять перекрестную проверку и верификацию получаемых данных. 

Все эти проблемные вопросы обусловили необходимость разработки 
комплекса специальных политико-психологических методов для изучения 
политических ценностей в структуре массового политического сознания и на 
уровне представителей политической элиты. 

Опросные методы – анкетирование, интервьюирование, фокус-группы – 
используются для выявления структуры и содержания политических ценно-
стей, выраженных в вербальной форме. Эти традиционные социологические 
опросные методы применяются для сбора первичных данных, а процесс фор-
мирования опросников (гайдов) и процедуры работы с респондентами  
подчиняются определенным требованиям [53]. В рамках политико-
психологического подхода в работе с этими методами реализуются дополни-
тельные условия: в структуру анкеты включается значительное количество 
открытых вопросов, направленных на получение свободных словесных кон-
струкций и индивидуальных интерпретаций, а в интервью и фокус-
групповых дискуссиях обязательно используются ассоциативные и проек-
тивные техники. В зависимости от предмета и задач исследования применя-
ются формализованные, фокусированные и экспертные интервью. Особенно-
стью данных методов в политико-психологических исследованиях является 
наличие специальных моделей обработки и анализа полученных данных, ос-
нованных на понимании социальной и психологической природы политиче-
ских ценностей [54].  

Проективные методы являются обязательным элементом методического 
инструментария любого политико-психологического исследования. Они за-
имствованы из психологии и основаны на так называемой «проективной ги-
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потезе» – допущении о том, что «ответы индивидуума на предъявляемые ему 
неоднозначные стимулы отражают существенные и относительно устойчи-
вые свойства личности» [55. С. 480]. Таким образом, данные методы позво-
ляют выявлять скрытые или неосознаваемые психологические конструкты.  

Для исследования политических ценностей применяются такие варианты 
проективных методов, как ассоциативные техники, неоконченные предложе-
ния и рисуночные тесты. 

Ассоциативное тестирование основано на стимулировании респондента 
к возникновению ассоциаций – связей между психическими явлениями, при 
которых «актуализация одного из них влечет за собой появление другого» 
[56. С. 140]. В качестве стимула используются слова – абстрактные понятия, 
обозначающие политические ценности (свобода, демократия, равенство и 
т.п.), а сами ассоциации носят преимущественно свободный характер. 

Неоконченные предложения – проективная техника, которая применяет-
ся для исследования глубинных неосознаваемых компонентов политических 
ценностей, в том числе символических. С технологической точки зрения 
процедуры завершения используются в процессе интервьюирования или фо-
кус-групповой дискуссии. Для изучения собственно политических ценностей 
респондентам предлагается закончить предложения, связанные как с кон-
кретными ценностными понятиями (например, «Справедливость – это…»), 
так и с обобщенными политическими явлениями. В частности, вопрос «Иде-
альное государство – это…» направлен на выявление комплекса ценностей, 
детерминирующих в сознании человека образ эталонного общественно-
политического устройства.  

Рисуночные методики используются в психологии для диагностики раз-
личных психических состояний и личностных особенностей. При этом «зада-
ние выполнить рисунок адресовано не к логическим формам мышления, а 
непосредственно к образному его содержанию, смыслу графического изоб-
ражения, в котором в общей слитной форме представлены и образ, и отноше-
ние к миру, и личный опыт, и переживания субъекта» [57. С. 179–180]. Рису-
нок может включать в себя также «глубинные замаскированные символы, 
представляющие неосознанные феномены» [58. С. 225]. Если классическая 
психологическая диагностика решает задачу выявления через рисунок черт 
личности, то политико-психологические исследования направлены в прямо 
противоположную сторону – максимально абстрагироваться от личностных 
проявлений и сосредоточиться на содержательных характеристиках объекта 
исследования, представленных в изображении. Исходя из этого обстоятель-
ства конструируется модель анализа и интерпретации рисунков. Для изуче-
ния политических ценностей применяется такой вариант данной методики, 
как «Рисунок ценности». 

Для изучения ценностей политических деятелей, недоступных для непо-
средственного интервьюирования и тестирования, традиционно для полити-
ческой психологии используется методология дистантной оценки (at-a-
distance assessment) [59]. Данная исследовательская стратегия предполагает 
изучение личности политика без прямого контакта с ним на основе примене-
ния специально разработанных процедур анализа особых объектов, в кото-
рых личность политика находит свое отражение. В качестве таковых высту-
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пают тексты речей политиков, видеозаписи их выступлений, вторичные дан-
ные и биографические сведения. 

Изучение ценностно-идеологических ориентаций политических деятелей 
осуществляется методом контент-анализа, который широко используется в 
политико-психологических исследованиях для исследования разных психо-
логических свойств личности [60]. Политические психологи опираются здесь 
на базовый психологический принцип отражения психических свойств лич-
ности в его деятельности и исходят из допущения, что в выступлениях поли-
тиков в явной или скрытой форме проявляются их персональные ценностные 
ориентации. С методической точки зрения в процессе исследования обяза-
тельно соблюдаются два условия. Первое – для анализа подбираются тексты 
интервью и спонтанные комментарии, в которых сохраняются индивидуаль-
ные черты личности, обычно сглаживающиеся при последующей редактуре 
для публикации в СМИ. Второе условие предполагает обязательную разра-
ботку специальных интерпретационных схем [61], которые позволяют выяв-
лять необходимые характеристики изучаемого объекта на основе приемов 
классического контент-анализа. 

Вместо заключения 

Представленные в статье концептуально-методологические основания 
изучения политических ценностей были разработаны автором исходя из  
объективно имеющейся научной потребности. Во-первых, существующие 
теоретические подходы не предлагают целостной концепции политических 
ценностей, объясняющей их психологическую природу и позволяющей изу-
чать различные аспекты их существования. Во-вторых, следует признать, что  
недостаточно разработана методология для практического изучения полити-
ческих ценностей на уровне отдельных личностей, социальных групп и об-
щества в целом. Восполнение этой теоретико-методологической лакуны поз-
волило в итоге сформировать новый сегмент политико-психологического 
знания – психологию политических ценностей. 

В концепции реализован комплексный подход к анализу политических 
ценностей с опорой на фундаментальные положения политической и психо-
логической науки. Теоретический потенциал концепции заключается в том, 
что она формирует интегративный взгляд на политические ценности, опреде-
ляет их структурно-функциональные и динамические характеристики. Ин-
струментальные возможности концепции выражаются в том, что она пред-
ставляет различные исследовательские ракурсы, а ее положения доступны 
для операционализации и эмпирической проверки в рамках прикладных ис-
следований. 

Методология политико-психологического анализа политических ценно-
стей интегрирует теоретические и инструментальные возможности социоло-
гии и психологии для изучения заявленной проблемы в предметном поле по-
литической науки. Методология ориентирована не только на получение 
нового знания, но и на решение практических политических задач по изуче-
нию культурно-идеологического пространства современной политики. 

Разработка концептуально-методологических подходов и проведение на 
их основе эмпирических исследований имеют сегодня двойную значимость. 
Во-первых, это позволяет решать прикладные (в нашем случае – политиче-
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ские) задачи и обеспечивать научное обоснование принятия политических 
решений. Во-вторых, приращение научного знания, по сути, сегодня является 
ценностью, что в некоторой степени может препятствовать тенденции, когда 
«ориентация науки на “чистую” прибыль, пользу и прикладной результат 
может привести к тому, что она превратится в деятельность, противостоящую 
самой себе» [62]. 
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The article presents the conceptual and methodological foundations of the political-psychological 
analysis of political values developed by the author. Their necessity is due to the complexity of the 
phenomenon under study, its dual social and psychological nature and multiplicity of manifestations in 
political practice, on the one hand, and due to the lack of an integrated approach to its study in modern 
science and the availability of theoretical and instrumental potential of political psychology, on the 
other. The author proceeds from the understanding of political values as semantic determinants in the 
sphere of politics, offers a conceptual analysis of the concept of “political value” and an original defi-
nition revealing the psychological nature of the phenomenon under study. The concept justifies that 
political values have the following features: they are few in number, hierarchically ordered and sys-
tematically organized, they manifest at the level of mass and individual consciousness. They are re-
sistant to changes in the socio-political context, are symbolic in nature, are associated with the needs 
and attitudes of people and regulate their political behavior. Political values are expressed in abstract 
categories, the semantic content of which is revealed in political representations. Political values in 
society change in the process of sociocultural crises caused by political and socio-economic transfor-
mations. The methodology of the study of political values, which develops the conceptual provisions 
of the author’s approach and determines the possibilities for the operationalization of theoretical posi-
tions for an empirical study, is based on the provisions of cognitive psychology and the theory of so-
cial cognition. Methodological principles presented at different levels of the methodology (general 
scientific, specific scientific and methodological) are normative in nature and are prescriptions for 
research activities, both in the field of theoretical developments and in the field of empirical studies of 
the problem of values. The generalization of the methodological tools developed in the framework of 
various sociological and psychological approaches allows identifying the most effective diagnostic 
techniques. The complex of the political-psychological methods is formed on the basis of two basic 
research strategies – contact diagnostics, allowing to study a person in direct interaction with him or 
her, and distant assessment, involving the identification of psychological characteristics of a person at 
a distance through the study of the products of his or her activity. The concept and methodology for-
mulated by the author form a new segment of political and psychological knowledge – the psychology 
of political values. Diagnostic tools and interpretative schemes developed on its basis allow filling in 
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the existing methodological lacuna and open up new methodological possibilities for further empirical 
studies of political values in Russian society. 
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