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СТРАТЕГИЯ ФОРМИРОВАНИЯ НАЦИОНАЛЬНОГО БРЕНДА 
РОССИИ В АСПЕКТЕ ИННОВАЦИОННОГО ПОТЕНЦИАЛА 

ОБОРОННО-ПРОМЫШЛЕННОГО КОМПЛЕКСА РФ 

Представлены концептуальные и технологические основы формирования стратегии 
национального брендинга на базе инновационных компетенций оборонно-
промышленного комплекса РФ. Рассмотрена проблема отраслевого брендинга инно-
ваций. Установлена диалектическая связь между формированием инновационной по-
литики в российской оборонной отрасли и возможностью ее смыслового включения в 
конструирование стратегии национального брендинга.  
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Текущие и перспективные вызовы и угрозы современного миропорядка и 
усиливающиеся глобальная конкуренция и геополитическая нестабильность 
определяют необходимость формирования странами, претендующими на 
роль значимых международных акторов, конкурентоспособного националь-
ного бренда1. Стратегия национального брендинга во внутренней политике 
коррелирует с задачами повышения уровня доверия населения к институтам 
власти и снижения транзакционных издержек в процессе политического 
управления. Эффективный национальный брендинг включает в себя значи-
мые конкурентоспособные компетенции государства, а также соответствует 
перспективе стратегического развития страны за счет развития ключевых 
отраслей национальной промышленности, культуры, искусства, образования. 
На фоне наблюдаемого дефицита ценностных оснований для формирования 
основы единства российского общества в проекции ценностной консолида-
ции национальный брендинг способствует росту патриотических настроений 
внутри страны и лояльности к существующим государственным институтам.  

Во внешнеполитическом аспекте конструирование стратегии националь-
ного брендинга в условиях стремительно меняющегося глобального миропо-
рядка связано с необходимостью ответа на глобальные вызовы, стоящие пе-
ред Россией в современном мире, в числе которых расширение НАТО на 
восток, геополитические амбиции США и их союзников, военно-
политический кризис на Украине, нестабильная ситуация на Ближнем Восто-

                            
1 Под национальным брендом мы понимаем символический конструкт, создаваемый на основа-

нии ключевой ценностной идеи в виде комплекса уникальных характеристик государства; нацио-
нальный брендинг является технологией его создания и развития. 
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ке и растущая угроза международного терроризма. Негативные политические 
тренды последних десятилетий остро ставят вопрос о геополитическом ста-
тусе России и обеспечении ее национальных интересов, национальной без-
опасности и обороноспособности, а непоследовательная коммуникационная 
политика в современных условиях оказывает влияние на результаты деятель-
ности государства в параметрах внешней и внутренней политики.  

Элементами структуры национального бренда могут выступать история 
страны, сильная армия, военная мощь государства, культура, искусство, рос-
сийская наука, российский спорт. Символическая ценность этих аспектов 
позволяет использовать их в формировании стратегии национального брен-
динга России. По сравнению с либеральными настроениями в российском 
обществе в 1990-е гг. (в частности, поддержка населением мер по разоруже-
нию) в целом наблюдается тенденция к сохранению значимости оборонного 
потенциала страны, который может быть включен в стратегию формирования 
национального бренда.  

Державные координаты российского массового сознания (72% россиян, 
опрошенных Всероссийским центром изучения общественного мнения 
(ВЦИОМ), положительно оценивают позиции РФ на мировой арене, среди 
приоритетов глобальных целей наиболее часто называется вхождение в груп-
пу преуспевающих государств (45%) и возвращение статуса сверхдержавы 
(34%) [1]) следует рассматривать как возможное основание для конструиро-
вания национального бренда в аспекте субъектности России в общемировом 
пространстве. Текущий ситуативный тренд к снижению доли оценок нашей 
страны в качестве великой державы с сильной армией за последние два года, 
по данным соцопросов [2, 3], можно объяснить в том числе окончанием ак-
тивной фазы военной операции России в Сирии, что лишь дополнительно 
подчеркивает необходимость системной коммуникационной политики в об-
ласти национального брендинга, которая в текущих условиях может быть 
реализована, в частности, в области гражданского применения технологий 
двойного назначения.  

Для завоевания конкурентоспособных позиций и необходимого сохране-
ния национального научно-технологического суверенитета Россия не может 
оставаться в стороне от глобального тренда инновационной экономики. 
Национальный инновационный дискурс требует научного анализа на предмет 
возможностей и ограничений его включения в фундаментальную концепцию 
национального брендинга. Инновационность в составе российской экономи-
ки и политики способствует наполняемости национального бренда. Реализа-
ция инновационной политики инновационными предприятиями и вузами как 
ключевыми субъектами национального брендинга и диффузия инноваций в 
социальную и политическую сферы способствуют формированию националь-
ного бренда. Вместе с тем актуальна задача ментального преодоления суще-
ствующего стереотипного негативного смысла инноватики за счет отрасле-
вой конкретизации и коммуникационной репрезентации инноваций. В связи с 
этим важное значение приобретает исследование практической модели инно-
вационного взаимодействия предприятий и вузов для иллюстрации приклад-
ной значимости их участия в формировании национального бренда [4–6].  

Выделение инновационных отраслей, имеющих символическую значи-
мость для целевых аудиторий, и определение ключевых отраслевых иннова-
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ционных акторов, входящих в «инновационные пояса», позволило бы вклю-
чить их в концептуальную модель и практическую стратегию национального 
брендинга. Значимую роль в создании национального бренда может сыграть 
национальный оборонно-промышленный комплекс (ОПК), представляющий 
собой стратегическую и одну из наиболее инновационных отраслей нацио-
нальной промышленности. Его эффективное развитие исторически обеспечи-
вает основания для национальной гордости и мирового престижа, особенно 
на фоне глобальной тенденции к милитаризации экономики, которая наблю-
дается во многих странах мира, включая Россию. Кроме того, сравнительный 
анализ международного брендинга вооружений и военных организаций 
(например, НАТО, вооруженных сил ЕС), составляющих политическую  
конкуренцию для России, указывает на настоятельную необходимость фор-
мирования собственной национальной концепции брендинга оборонной  
отрасли [7].  

Актуализация тематики оборонной отрасли в дискурсе высшего руко-
водства страны формирует ее особое политическое значение, поскольку «на 
протяжении десятилетий успехи оборонно-промышленного комплекса явля-
ются национальной гордостью нашей страны» [8]. Знаковым поворотным 
внутри- и внешнеполитическим событием можно считать Послание Прези-
дента РФ Федеральному собранию 1 марта 2018 г. [9], в котором Президент 
РФ В. Путин объявил о высочайшем уровне оснащенности российской си-
стемы новейших вооружений, включая ядерное оружие, что гарантирует 
обеспечение национальной обороноспособности и сообщает международно-
му сообществу о мощном геополитическом потенциале России, способствуя 
ее убедительному позиционированию. Роль и компетенции субъектов ОПК в 
развитии оборонной отрасли, изучение основных принципов формирования 
инновационной политики в оборонно-промышленном комплексе в логике 
модели «тройной спирали», обеспечивающей триединство государства, пред-
приятий и вузов при условии их ключевой роли в формировании инноваци-
онной среды [10], обоснование значения оборонной отрасли для развития 
российской экономики, внутриполитической стабилизации и поддержания 
высокого международного статуса позволяют установить диалектическую 
связь между инновационным развитием российского ОПК и стратегией 
национального брендинга в интересах укрепления субъектности России в 
геополитике. Инновационные научно-технологические прорывы в ОПК мо-
гут выступать информационными поводами в стратегии национального брен-
динга, однако требуется наращивание принципа системности1.  

Проблематика отраслевого брендинга инноваций и его методологическо-
го включения в концепцию национального брендинга является актуальным и 
перспективным направлением исследования. Инновации в отечественном 
ОПК как предмет формируемой концепции национального брендинга с ожида-
емым результатом в виде усиления внутриполитической стабильности и гло-
бального влияния имеют важное теоретическое и практическое значение [11]. 

                            
1 Несмотря на существующие политические дискуссии, среди отдельных успешных примеров 

можно выделить проведение Парадов Победы с демонстрацией инновационных российских вооруже-
ний, трансляции успешных пусков межбаллистических ракет «БУЛАВА», проведение показательных 
полетов во время авиасалона «МАКС» в г. Жуковском, Послание Президента РФ Федеральному со-
бранию 1 марта 2018 г. с видеорядом современных разработок ОПК и т.д. 
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При этом научного осмысления и выработки соответствующих рекомендаций 
требует проблема сохранения баланса между усилением геополитической 
мощи и предотвращением глобальных конфликтов, развитием политическо-
го, экономического, научного и социально-культурного сотрудничества в 
многополярном мире.  
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The article is devoted to the study of the conceptual and technological foundations of the deve-
lopment of a national branding strategy based on the innovative competencies of the defense industry 
complex. It has been determined that the strategy of national branding in the domestic policy is corre-
lated with the task of increasing public confidence in the institutions of government and reducing 
transaction costs in the process of political management. It is noted that in the foreign policy aspect, 
the design of the national branding strategy in the context of the rapidly changing global world order is 
connected with the need to respond to the global challenges Russia is facing in the modern world. It is 
revealed that effective national branding includes significant competitive competences of the state 
through the development of key sectors of national industry, culture, art, education. Innovations in the 
composition of the Russian economy and politics contributes to the fullness of the national brand. The 
implementation of the innovation policy by innovative enterprises and universities as key subjects of 
national branding and the diffusion of innovations in the social and political spheres contribute to the 
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formation of the national brand. The article shows that the innovation activity of the military-industrial 
complex can be a subject field in the design of the national branding strategy. Innovative enterprises, 
universities and research institutions of the military-industrial complex, assuming their effective activi-
ty and its communicative representation, form territorial brands. The “innovation belts”, which are 
formed with the participation of innovative subjects of the defense industry ensuring the security of the 
state, promote territorial and national branding. The communication strategy is aimed at supporting the 
innovation policy in the military-industrial complex and its representation in relation to target groups. 
It is concluded that, ultimately, effective national branding is aimed at strengthening the global com-
petitiveness of the state, its international political influence and domestic political stability.  

References 

1. Russian Public Opinion Research Centre. (2019) Rossiya – svyashchennaya nasha derzhava 
[Russia is our sacred power]. [Online] Available from: https://wciom.ru/index.php?id=236&uid=9709 
№3981 (Accessed: 22nd July 2019). 

2. Russian Public Opinion Research Centre. (2018) Rossiya – velikaya derzhava [Russia is a 
great power]. [Online] Available from: https://wciom.ru/index.php?id=236&uid=9106 (Accessed: 
22nd July 2019).  

3. Russian Public Opinion Research Centre. (2017) Armiya i obshchestvo: monitoring [Army and 
society: monitoring]. [Online] Available from: https://wciom.ru/index.php?id=236&uid=116619  
(Accessed: 22nd July 2019). 

4. Danilova, E.A. & Teplova, I.G. (2015) Management of the Innovation Activities of the De-
fense Industry Enterprises as a Mechanism for the State Positioning of the Russian Federation. Vlast'. 
3. pp. 42–47. (In Russian).  

5. Danilova, E.A. & Babkina, O.V. (2015) The Image Positioning Model of an Innovation Uni-
versity in Russia. Vlast'. 7. pp. 14–23. (In Russian). 

6. Danilova, E.A. & Teplova, I.G. (2016) Cluster Approach in the Russian Defense Industry De-
velopment as a Tool of National Branding. Vlast'. 4. pp. 35–45. (In Russian). 

7. Danilova, E.A. (2017) Comparative Analysis of the International Armed Forces Branding and 
Russian National Branding of Innovations in the Defense Industry as a Response to the Global Chal-
lenges of Our Time. Vlast'. 7. pp. 92–107. (In Russian).  

8. President of the Russian Federation. (2016) Vruchenie medaley “Geroy Truda Rossiyskoy 
Federatsii”. 30 aprelya 2016 goda [Awarding the medals “Hero of Labour of the Russian Federation”. 
April 30, 2016]. [Online] Available from: http://special.kremlin.ru/events/president/news/51830  
(Accessed: 20th February 2018). 

9. President of the Russian Federation. (2018) Poslanie Prezidenta RF Federal'nomu sobraniyu 
1 marta 2018 g. [Address of the President of the Russian Federation to the Federal Assembly on 
March 1, 2018]. [Online] Available from: http://www.kremlin.ru/events/president/news/56957  
(Accessed: 2nd March 2018). 

10. Itskowitz, G. (2010) Troynaya spiral'. Universitety – predpriyatiya – gosudarstvo. Innovatsii 
v deystvii [Triple Helix. Universities – enterprises – state. Innovation in action]. Tomsk: Tomsk State 
University of Control Systems and Radio Electronics. 

11. Danilova, E.A. (2016) Conceptual Model of Russian Federation National Branding Strategy 
Forming. Voprosy politologii – Political Science Issues. 3(23). pp. 203–212. (In Russian).  

 


	СОДЕРЖАНИЕ
	CONTENTS
	Философия
	ОНТОЛОГИЯ, ЭПИСТЕМОЛОГИЯ, ЛОГИКА
	А.Г. Андрушкевич
	ОНТОЛОГИЧЕСКИЙ СТАТУС АСКРИПТИВНЫХ ВЫРАЖЕНИЙ В ОБЫДЕННОМ ЯЗЫКЕ0F
	Alexandr G. Andrushkevich, Tomsk Scientific Center, Siberian Branch of the Russian Academy of Sciences (Tomsk, Russian Federation); Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	The Ontological Status of Ascriptive Expressions in Ordinary Language



	Г.Г. Антух
	ПАРАДОКС НЕРЕДУКТИВНОГО ОБЪЯСНЕНИЯ
	Gennady G. Antukh, Tomsk Scientific Center, Siberian Branch of the Russian Academy of  Sciences (Tomsk, Russian Federation).
	The Paradox of a Non-Reductive Explanation



	Е.З. Бахтиярова, Р.А. Юрьев
	МИФООБРАЗЫ СУДЬБЫ КАК ИСТОЧНИК ФОРМИРОВАНИЯ КАТЕГОРИЙ ФИЛОСОФИИ И НАУКИ
	Elena Z. Bakhtiyarova, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	Roman A. Yuriev, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	Mythological Images of Fate as a Source for Categories  of Philosophy and Science



	А.С. Гапонов
	УСЛОВИЯ «ОБЩЕЗНАЧИМОСТИ» ЗНАНИЯ В ФОРМАЛЬНОЙ ПРАГМАТИКЕ1F
	Аleksandr S. Gaponov, Tomsk Scientific Center, Siberian Branch of the Russian Academy of Sciences (Tomsk, Russian Federation); Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	Conditions of “General Significance” of Knowledge in Formal Pragmatics



	В.А. Ладов
	ИДЕЯ ОГРАНИЧЕНИЯ ТЕОРИИ ТИПОВ В ФИЛОСОФИИ МАТЕМАТИКИ В КОНТЕКСТЕ КРИТИКИ ЭПИСТЕМОЛОГИЧЕСКОГО РЕЛЯТИВИЗМА2F
	Vsevolod A. Ladov, Tomsk Scientific Center, Siberian Branch of the Russian Academy of  Sciences (Tomsk, Russian Federation); Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation); Siberian State Medical University (Tomsk, Russian Federation).
	The Idea of Limiting the Type Theory in the Philosophy of Mathematics in the Context of the Criticism of Epistemological Relativism



	Е.А. Найман
	КРИТИЧЕСКИЙ АНАЛИЗ ЗАПАДНОЕВРОПЕЙСКОЙ ЯЗЫКОВОЙ ИДЕОЛОГИИ (ПРОЛЕГОМЕНЫ К НОВОЙ СОЦИАЛЬНОЙ ОНТОЛОГИИ ЯЗЫКА)
	Evgenie A. Naiman, Tomsk Scientific Center, Siberian Branch of the Russian Academy of  Sciences (Tomsk, Russian Federation).
	A Critical Analysis of Western European Language Ideology (Prolegomes to the New Social Ontology of Language)



	В.В. Оглезнев
	ПРОБЛЕМЫ ОПРЕДЕЛЕНИЯ КЛАСТЕРНЫХ ПОНЯТИЙ3F
	Vitaly V. Ogleznev, Saint Petersburg State University (Saint Petersburg, Russian Federation).
	Problems with the Definition of Cluster Concepts




	СОЦИАЛЬНАЯ ФИЛОСОФИЯ И ФИЛОСОФСКАЯ АНТРОПОЛОГИЯ
	Е.В. Косилова
	ФИЛОСОФИЯ И ПСИХИАТРИЯ В ПОИСКАХ ВЫХОДА  ИЗ КРИЗИСА: ИССЛЕДОВАНИЯ ФЕНОМЕНА Я
	Elena V. Kosilova, Lomonosov Moscow State University (Moscow, Russian Federation).
	Philosophy and Psychiatry in Search of Overcoming the Crisis: Investigations of the Phenomenon of the Self



	В.Н. Сыров
	ДИСКУССИЯ О СВОБОДЕ ВОЛИ И МОРАЛЬНОЙ ОТВЕТСТВЕННОСТИ: ГДЕ ПЕРСПЕКТИВЫ?5F
	Vasily N. Syrov, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	A Discussion on Free Will and Moral Responsibility: Where are the Prospects?




	ИСТОРИЯ ФИЛОСОФИИ
	А.А. Кильдюшева
	ФИЛОСОФИЯ ОБРАЗОВАНИЯ ДЖОНА ДЬЮИ: ЭКСПЕРИМЕНТАЛЬНАЯ ПЛОЩАДКА – МУЗЕЙ
	Alina A. Kildyusheva, Dostoevsky Omsk State University (Omsk, Russian Federation).
	John Dewey’s Educational Philosophy: Museum as an Experimental Platform



	А.А. Меньшикова
	ФИЛОСОФИЯ ЯЗЫКА П. СТРОСОНА КАК ПРОДОЛЖЕНИЕ ТРАДИЦИИ «ЛИНГВИСТИЧЕСКОГО КАНТИАНСТВА»
	Anna A. Menshikova, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	Kantian Linguistic Tradition in Peter Strawson’s Philosophy of Language



	А.Г. Пушкарский
	ОСНОВНОЙ ЗАКОН МЫШЛЕНИЯ: ОТ КАНТА К БУЛЮ
	Anatoly G. Pushkarsky, Immanuel Kant Baltic Federal University (Kaliningrad, Russian Federation).
	The Fundamental Law of Thought: From Kant to Boole





	Философия
	СОЦИОЛОГИЯ
	Е.С. Богомягкова, Е.А. Орех
	СОВРЕМЕННЫЕ КОНЦЕПЦИИ ЗДОРОВЬЯ: ОТ КАЧЕСТВА ЖИЗНИ К ЕЕ НАПОЛНЕННОСТИ0F
	Elena S. Bogomiagkova, Saint Petersburg State University (Saint Petersburg, Russian Federation).
	Ekaterina A. Orekh, Saint Petersburg State University (Saint Petersburg, Russian Federation).
	The Current Concepts of Health: From Quality of Life to Fullness of Life



	А.К. Полянина
	ГРАНИЦЫ КРЕАТИВНОСТИ: СОЦИАЛЬНЫЙ КОНТРОЛЬ ЭТИЧЕСКИХ АСПЕКТОВ РЕКЛАМЫ В КОНТЕКСТЕ ИНФОРМАЦИОННОЙ БЕЗОПАСНОСТИ ДЕТЕЙ
	Alla K. Polyanina, Lobachevsky State University of Nizhny Novgorod (Nizhny Novgorod,  Russian Federation).
	Limitations of Creativity: Social Control over Advertising in the Context of Children’s Information Security



	В.Д. Попков, Е.А. Попкова
	РУССКОЯЗЫЧНЫЕ МИГРАНТЫ В ГЕРМАНИИ:  СВЯЗИ СО СТРАНАМИ ИСХОДА И ОРИЕНТАЦИЯ  НА ВОЗВРАЩЕНИЕ4F
	Viacheslav D. Popkov, Technical University of Berlin (Berlin, Germany); Institute of Social  Research and Analytics (Kaluga, Russian Federation).
	Ekaterina A. Popkova, Bauman Moscow State Technical University, Kaluga Branch (Kaluga, Russian Federation).
	Russian-Speaking Migrants in Germany: Connections with the Exodus Countries and Return Tendencies



	Г.С. Солодова
	УПРАВЛЕНИЕ ТУРКЕСТАНСКИМ КРАЕМ – НЕКОТОРЫЕ ПРИНЦИПЫ УСТАНОВЛЕНИЯ РОССИЙСКОГО ВЛИЯНИЯ5F
	Galina S. Solodova, Institute of Philosophy and Law of the Siberian Branch of the Russian Academy of Sciences (Novosibirsk, Russian Federation); Siberian State University of Telecommunications and Information Sciences (Novosibirsk, Russian Federation).
	Governance of the Turkestan Region: Some Principles



	Е.Р. Ярская-Смирнова, В.Н. Ярская-Смирнова, Д.В. Зайцев
	СТУДЕНТЫ С ИНВАЛИДНОСТЬЮ КАК АГЕНТЫ ПОЛЯ ВЫСШЕГО ОБРАЗОВАНИЯ: РОЛЬ СОЦИАЛЬНОГО КАПИТАЛА7F
	Elena R. Iarskaia-Smirnova, Higher School of Economics (Moscow, Russian Federation).
	Valentina N. Yarskaya-Smirnova, Yuri Gagarin State Technical University of Saratov (Saratov, Russian Federation).
	Dmitry V. Zaitsev, Yuri Gagarin State Technical University of Saratov (Saratov, Russian Federation).
	Students with Disabilities as Agents in the Field of Higher Education: The Role of Social Capital




	ПОЛИТОЛОГИЯ
	Е.А. Данилова
	СТРАТЕГИЯ ФОРМИРОВАНИЯ НАЦИОНАЛЬНОГО БРЕНДА РОССИИ В АСПЕКТЕ ИННОВАЦИОННОГО ПОТЕНЦИАЛА ОБОРОННО-ПРОМЫШЛЕННОГО КОМПЛЕКСА РФ
	Elena A. Danilova, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	The Strategy of the Russian National Brand Formation in the Aspect of the Innovation Potential of the Defense Industry Complex of the Russian Federation



	О.С. Пустошинская
	ДЖИХАДИСТСКИЙ ТЕРРОРИЗМ КАК КОНТРВЛАСТЬ: ЭКСПЛИКАЦИЯ В ЛОГИКЕ КОММУНИКАТИВНО-СЕТЕВОЙ КОНЦЕПЦИИ М. КАСТЕЛЬСА
	Olga S. Pustoshinskaya, Tyumen State University (Tyumen, Russian Federation).
	Jihadist Terrorism as a Counter-Power: Explication in the Logic of Manuel Castells’ Communication Network Concept



	Я.Ю. Шашкова, С.Ю. Асеев, Т.А. Асеева, Д.А. Казанцев
	ПРОБЛЕМА ЭФФЕКТИВНОСТИ ИНСТИТУЦИОНАЛЬНЫХ ФОРМ ПОЛИТИЧЕСКОГО УЧАСТИЯ МОЛОДЕЖИ  (НА ПРИМЕРЕ АЛТАЙСКОГО КРАЯ  И НОВОСИБИРСКОЙ ОБЛАСТИ)10F
	Yaroslava Yu. Shashkova, Altai State University (Barnaul, Russian Federation).
	Sergey Yu. Aseev, Altai State University (Barnaul, Russian Federation).
	Tatiana A. Aseeva, Altai State University (Barnaul, Russian Federation).
	Dmitriy A. Kazantsev, Altai State University (Barnaul, Russian Federation).
	The Problem of the Efficiency of Institutional Forms of Political Participation Among the Russian Youth (On the Example of Altai Krai and Novosibirsk Oblast)



	А.И. Щербинин
	ОСОБЕННОСТИ ПОЛИТИЧЕСКОЙ СОЦИАЛИЗАЦИИ МОЛОДЕЖИ В УНИВЕРСИТЕТСКОМ ГОРОДЕ11F
	Alexey I. Shcherbinin, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	Features of Political Socialization of Youth in a University City




	СВЕДЕНИЯ ОБ АВТОРАХ



<<

  /ASCII85EncodePages false

  /AllowTransparency false

  /AutoPositionEPSFiles true

  /AutoRotatePages /None

  /Binding /Left

  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)

  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)

  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)

  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)

  /CannotEmbedFontPolicy /Error

  /CompatibilityLevel 1.4

  /CompressObjects /Tags

  /CompressPages true

  /ConvertImagesToIndexed true

  /PassThroughJPEGImages true

  /CreateJobTicket false

  /DefaultRenderingIntent /Default

  /DetectBlends true

  /DetectCurves 0.0000

  /ColorConversionStrategy /CMYK

  /DoThumbnails false

  /EmbedAllFonts true

  /EmbedOpenType false

  /ParseICCProfilesInComments true

  /EmbedJobOptions true

  /DSCReportingLevel 0

  /EmitDSCWarnings false

  /EndPage -1

  /ImageMemory 1048576

  /LockDistillerParams false

  /MaxSubsetPct 100

  /Optimize true

  /OPM 1

  /ParseDSCComments true

  /ParseDSCCommentsForDocInfo true

  /PreserveCopyPage true

  /PreserveDICMYKValues true

  /PreserveEPSInfo true

  /PreserveFlatness true

  /PreserveHalftoneInfo false

  /PreserveOPIComments true

  /PreserveOverprintSettings true

  /StartPage 1

  /SubsetFonts true

  /TransferFunctionInfo /Apply

  /UCRandBGInfo /Preserve

  /UsePrologue false

  /ColorSettingsFile ()

  /AlwaysEmbed [ true

  ]

  /NeverEmbed [ true

  ]

  /AntiAliasColorImages false

  /CropColorImages true

  /ColorImageMinResolution 300

  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleColorImages true

  /ColorImageDownsampleType /Bicubic

  /ColorImageResolution 300

  /ColorImageDepth -1

  /ColorImageMinDownsampleDepth 1

  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeColorImages true

  /ColorImageFilter /DCTEncode

  /AutoFilterColorImages true

  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG

  /ColorACSImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /ColorImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /JPEG2000ColorACSImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /JPEG2000ColorImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /AntiAliasGrayImages false

  /CropGrayImages true

  /GrayImageMinResolution 300

  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleGrayImages true

  /GrayImageDownsampleType /Bicubic

  /GrayImageResolution 300

  /GrayImageDepth -1

  /GrayImageMinDownsampleDepth 2

  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeGrayImages true

  /GrayImageFilter /DCTEncode

  /AutoFilterGrayImages true

  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG

  /GrayACSImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /GrayImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /JPEG2000GrayACSImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /JPEG2000GrayImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /AntiAliasMonoImages false

  /CropMonoImages true

  /MonoImageMinResolution 1200

  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleMonoImages true

  /MonoImageDownsampleType /Bicubic

  /MonoImageResolution 1200

  /MonoImageDepth -1

  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeMonoImages true

  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode

  /MonoImageDict <<

    /K -1

  >>

  /AllowPSXObjects false

  /CheckCompliance [

    /None

  ]

  /PDFX1aCheck false

  /PDFX3Check false

  /PDFXCompliantPDFOnly false

  /PDFXNoTrimBoxError true

  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [

    0.00000

    0.00000

    0.00000

    0.00000

  ]

  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true

  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [

    0.00000

    0.00000

    0.00000

    0.00000

  ]

  /PDFXOutputIntentProfile ()

  /PDFXOutputConditionIdentifier ()

  /PDFXOutputCondition ()

  /PDFXRegistryName ()

  /PDFXTrapped /False



  /CreateJDFFile false

  /Description <<



    /BGR <>

    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>

    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>

    /CZE <>

    /DAN <>

    /DEU <>

    /ESP <>

    /ETI <>

    /FRA <>

    /GRE <>



    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)

    /HUN <>

    /ITA <>

    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>

    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>

    /LTH <>

    /LVI <>

    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)

    /NOR <>

    /POL <>

    /PTB <>

    /RUM <>

    /RUS <>

    /SKY <>

    /SLV <>

    /SUO <>

    /SVE <>

    /TUR <>

    /UKR <>

    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)

  >>

  /Namespace [

    (Adobe)

    (Common)

    (1.0)

  ]

  /OtherNamespaces [

    <<

      /AsReaderSpreads false

      /CropImagesToFrames true

      /ErrorControl /WarnAndContinue

      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false

      /IncludeGuidesGrids false

      /IncludeNonPrinting false

      /IncludeSlug false

      /Namespace [

        (Adobe)

        (InDesign)

        (4.0)

      ]

      /OmitPlacedBitmaps false

      /OmitPlacedEPS false

      /OmitPlacedPDF false

      /SimulateOverprint /Legacy

    >>

    <<

      /AddBleedMarks false

      /AddColorBars false

      /AddCropMarks false

      /AddPageInfo false

      /AddRegMarks false

      /ConvertColors /ConvertToCMYK

      /DestinationProfileName ()

      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK

      /Downsample16BitImages true

      /FlattenerPreset <<

        /PresetSelector /MediumResolution

      >>

      /FormElements false

      /GenerateStructure false

      /IncludeBookmarks false

      /IncludeHyperlinks false

      /IncludeInteractive false

      /IncludeLayers false

      /IncludeProfiles false

      /MultimediaHandling /UseObjectSettings

      /Namespace [

        (Adobe)

        (CreativeSuite)

        (2.0)

      ]

      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK

      /PreserveEditing true

      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged

      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile

      /UseDocumentBleed false

    >>

  ]

>> setdistillerparams

<<

  /HWResolution [2400 2400]

  /PageSize [612.000 792.000]

>> setpagedevice



