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Представлены результаты частотного и контент-анализа свыше 

24 000 публикаций в федеральных и региональных СМИ России. Рассмотрены 
динамика встречаемости определенных ключевых слов в публикациях, предмет-
ные области журналистских материалов, их жанры и ключевые герои. Сдела-
ны выводы о специфике освещения Стратегии государственной национальной 
политики Российской Федерации и ее приоритетных направлений в печатных, 
аудиовизуальных и сетевых СМИ России. 
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сийской Федерации, СМИ, Россия, гражданская идентичность, этнокультур-
ное многообразие. 

 
Введение 

 
Вопрос укрепления межэтнических взаимоотношений и создания гар-

моничной межкультурной среды на территории Российской Федерации 
является одним из наиболее острых и дискуссионных. Актуальность ему 
придает мультиэтнический и мультиязыковой характер российского обще-
ства, объединяющего представителей свыше 190 национальностей (по 
данным Всероссийской переписи населения 2010 г., сформированным на 
основе самоопределения граждан). Многообразие этнического состава и 
религиозной принадлежности населения России, исторический опыт меж-
культурного и межрелигиозного взаимодействия, традиции проживающих 
на ее территории народов являются общим достоянием российской нации, 
служат фактором укрепления российской государственности, определяют 
состояние и вектор дальнейшего развития межнациональных отношений в 
Российской Федерации. 

Одним из ключевых государственных документов в сфере гармониза-
ции межнациональных отношений и укрепления единства и духовной 
общности российской нации является Стратегия государственной нацио-
нальной политики Российской Федерации на период до 2025 г., принятая 
Указом Президента Российской Федерации от 19.12.2012 (далее – Страте-

                                         
1 Исследование выполнено за счет средств гранта Президента Российской Федера-

ции для государственной поддержки молодых российских ученых-кандидатов наук 
(проект № МК-1102.2018.6). 
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гия). Документ был разработан в целях «обеспечения интересов государ-
ства, общества, человека и гражданина, укрепления государственного 
единства и целостности Российской Федерации, сохранения этнокультур-
ной самобытности ее народов, обеспечения конституционных прав и сво-
бод граждан, гармонизации общественных и государственных интере-
сов…» [1]. Позднее в подписанном указе Президента Российской Федера-
ции № 703 от 06.12.2018 о внесении изменений в Стратегию государствен-
ной национальной политики Российской Федерации на период до 2025 г. 
были обозначены следующие приоритеты государственной национальной 
политики страны (пункт 5, подпункты а, б, г, е): укрепление гражданского 
единства, гражданского самосознания и сохранение самобытности много-
национального народа Российской Федерации (российской нации); сохра-
нение этнокультурного и языкового многообразия Российской Федерации; 
гармонизация межнациональных (межэтнических) отношений, профилак-
тика экстремизма и предупреждение конфликтов на национальной и рели-
гиозной почве; соблюдение прав коренных малочисленных народов Рос-
сийской Федерации [Там же].  

С учетом значимости как самого документа, так и перечисленных в нем 
приоритетных направлений работы представляется объяснимым интерес 
академического сообщества к вопросам реализации Стратегии в условиях 
многонационального российского государства. Анализ доступных публика-
ций за последние семь лет (с момента принятия Стратегии в 2012 г. по 
настоящее время)1 показал, что в центре внимания исследователей чаще все-
го находились ключевые вызовы и перспективы реализации приоритетных 
направлений Стратегии на практике в целом ([2–7] и др.) и в условиях кон-
кретных регионах России в частности ([8] и др.). В работах неоднократно 
отмечалось, что реализация государственной национальной политики сего-
дня сталкивается с рядом вызовов политического и этнополитического ха-
рактера, в числе которых сохраняющаяся межнациональная напряженность, 
угроза экстремизма и радикализма, сложные межгрупповые отношения и 
т.д. [9. C. 46–47], необходимость более внимательного изучения феномена 
идентичности – государственной, гражданской, этнической [6. C. 26–27] и 
отражения специфики этого феномена в тексте Стратегии, актуальность за-
дачи укрепления духовной общности и патриотизма российской нации [7. 
C. 169–170] и многие другие аспекты. Отдельный пласт исследований за 
период 2012–2019 гг. был посвящен системному анализу текста Стратегии 
([10, 11] и др.), сравнению двух версий Стратегии (2012 и 2018 гг.) на пред-
мет ключевых изменений и дополнений в тексте документа ([12] и др.), а 
также составлению рекомендаций по корректировке деятельности государ-
ственных органов с учетом целей и задач Стратегии.  

Несмотря на интерес исследователей к Стратегии государственной 
национальной политики Российской Федерации в целом, существует тема, 

                                         
1 Для анализа публикаций использовались базы данных elibrary, Scopus, Web of Sci-

ence (по состоянию на июнь 2019 г.). 
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обращений к которой в отечественной научной практике нам обнаружить 
практически не удалось: речь идет о специфике освещения Стратегии, а 
также ее ключевых целей и задач в российских СМИ. Среди немногочис-
ленных работ на эту тему можно упомянуть проведенный несколько лет 
назад анализ документальных программ каналов «Россия 1» и «Россия К» 
[13] и публикаций в печатных СМИ на предмет выявления структурно-
смысловых моделей и топосов [14], способствующих реализации задач 
Стратегии, а также ряд исследований более широкого характера, посвя-
щенных роли СМИ в реализации целей и задач Стратегии в принципе ([15] 
и др.). Вместе с тем, повторим, что общее число подобных исследований 
чрезвычайно ограничено, а имеющиеся работы основаны на малой выбор-
ке материалов и потому не позволяют делать широкие выводы о специфи-
ке освещения Стратегии и ее приоритетных направлений в современных 
российских СМИ. 

Анализ специфики освещения Стратегии через каналы массмедиа пред-
ставляется нам актуальной задачей не только и не столько в силу малой 
разработанности данной темы в современной научной практике. Значи-
мость данной теме придает в первую очередь важная роль СМИ как ин-
струмента влияния на массовое сознание и формирования общественного 
мнения в условиях многонационального и мультикультурного российского 
общества. Теоретические подходы к изучению влияния СМИ на массовое 
сознание – теория повестки дня [16], теория фрейминга [17], теория треть-
ей волны [18], конструктивистская теория общественного мнения [19], 
теории медиаэффектов [20], а также многочисленные исследования прак-
тического опыта воздействия на аудиторию со стороны СМИ ([21–30] и 
др.) – позволяют составить представление о различных аспектах влияния 
на общественное сознание при помощи каналов масс-медиа и формирования 
позитивных или негативных установок в отношении других социокультур-
ных и этнических групп. Нельзя не упомянуть и о важной социальной мис-
сии журналистики, связанной с выражением общественного мнения, отра-
жением актуальных вызовов, проблем современного общества, организаци-
ей социальной дискуссии. В данном контексте исследование специфики 
освещения Стратегии, ее приоритетных направлений, целей и задач в СМИ 
приобретает особую значимость и актуальность.  

Вторым важным аспектом, о котором стоит упомянуть, является особая 
роль, отведенная информационному обеспечению реализации государ-
ственной национальной политики Российской Федерации (пункт 21к в до-
кументе обновленной версии Стратегии от 2018 г.). Так, в качестве одного 
из направлений деятельности в области информационного обеспечения 
называется «привлечение средств массовой информации, освещающих 
вопросы реализации государственной национальной политики Российской 
Федерации, к выполнению целей и задач настоящей Стратегии, а также 
принятие мер по стимулированию создания ими проектов в этой области» 
[1]. При этом, как отмечают современные исследователи, информационное 
обеспечение реализации Стратегии сегодня осуществляется довольно сла-
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бо; в СМИ отмечаются скепсис, недоверие и даже жесткая критика как са-
мой стратегии государственной национальной политики, так и техник и 
технологий ее реализации [9. C. 46], что также актуализирует важность 
дальнейшей работы в этом направлении. 

Актуальными в данном контексте нам кажутся вопросы о том, как 
именно СМИ освещают вопросы реализации государственной националь-
ной политики, как часто и в каком контексте они обращаются к целям и 
задачам Стратегии, какой эффект подобные публикации могут оказывать 
на аудиторию, и наконец, какие рекомендации могут быть предложены 
СМИ по оптимизации их деятельности в области освещения целей, задач и 
приоритетных направлений Стратегии в соответствии с приоритетами гос-
ударственной национальной политики Российской Федерации. Для ответа 
на эти вопросы целесообразно, во-первых, проанализировать специфику 
освещения Стратегии и ее основных целей и задач на принципиально 
большем объеме текстов СМИ, чем это предпринималось ранее ([13, 14] и 
др.), и, во-вторых, выявить ключевые тренды в освещении данной темати-
ки в федеральных и региональных СМИ в ходе сравнительного контент-
анализа, речь о котором пойдет далее. 

 
Методология 

 
Для того чтобы выявить основные тенденции в освещении Стратегии 

и ее приоритетных направлений в современных российских СМИ, нами 
был проведен анализ материалов, опубликованных в федеральных и ре-
гиональных СМИ за два периода: 05.12.2017–05.12.2018 (один календар-
ный год) и 05.11.2018–05.12.2018 и 07.12.2018–07.01.2019 (два календар-
ных месяца). Опорной точкой в обоих случаях послужила дата подписа-
ния указа Президента Российской Федерации № 703 от 06.12.2018 о вне-
сении изменений в Стратегию государственной национальной политики 
Российской Федерации на период до 2025 г. [1]. Мы предположили, что 
подписание данного указа могло выступить в качестве информационного 
повода для СМИ, вследствие чего число материалов, имеющих отноше-
ние к Стратегии, ее целям и задачам, непосредственно до или сразу после 
подписания указа могло возрасти. Учитывая, что мы ставили перед собой 
задачу определить частоту и специфику обращений СМИ к выбранной 
теме в принципе, мы провели: а) анализ публикаций за один календарный 
год (2017/18), в течение которого подобных громких информационных 
поводов зафиксировано не было и потому информационное поле было 
достаточно ровным; б) сравнительный анализ публикаций за два кален-
дарных месяца (2018/19), пришедшихся на период до и после подписания 
Указа Президента в начале декабря 2018 г. Во втором случае мы предпо-
ложили, что число упоминаний Стратегии после подписания указа долж-
но было возрасти по сравнению с аналогичным периодом до подписания 
документа, что должен был подтвердить или опровергнуть анализ мате-
риалов СМИ. 
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Общее число изученных материалов за указанные периоды составило 
8 688 в федеральных СМИ и 15 500 в региональных СМИ. Выборка СМИ 
включала все публикации в федеральных и региональных печатных, 
аудиовизуальных (телевидение и радио) и интернет-СМИ, а также сообще-
ния информационных агентств, доступные в электронной базе СМИ «Ин-
тегрум» на момент проведения исследования в мае–июне 2019 г.  

Анализ публикаций включал два основных этапа: в рамках первого 
был проведен количественный анализ текстов СМИ за указанные перио-
ды (один календарный год и два календарных месяца) с целью опреде-
лить частотность упоминаний определенных тем в разных сегментах 
СМИ в разные временные отрезки. Поиск осуществлялся в ручном режи-
ме по четырнадцати ключевым словам: «Стратегия государственной 
национальной политики», «государственная национальная политика», 
«межкультурное взаимодействие», «межконфессиональное взаимодей-
ствие», «межнациональное взаимодействие», «этнокультурное многооб-
разие», «языковое многообразие», «гармонизация межнациональных от-
ношений», «гармонизация межэтнических отношений», «межнациональ-
ный мир», «межрелигиозный мир», «гражданская идентичность», «граж-
данское самосознание», «гражданское единство». При упоминании в до-
кументе нескольких ключевых слов из списка мы относили его соответ-
ственно к нескольким категориям (табл. 1, 2). Выбор ключевых слов был 
продиктован стремлением определить, как часто СМИ упоминают саму 
Стратегию как документ (первое ключевое слово) и как часто они обра-
щаются к обозначенным в ней приоритетным направлениям работы (про-
чие ключевые слова; формулировки в данном случае были заимствованы 
из самого текста Стратегии – пункт 5 в версии документа от 2018 г. [1]).  

После выявления частотности упоминаний определенных ключевых 
слов в текстах СМИ был проведен контент-анализ всех доступных пуб-
ликаций в федеральных и региональных интернет-СМИ1 за конкретный 
двухнедельный период внутри второго временного интервала исследо-
вания – 29.11.2018–05.12.2018 и 07.12.2018–13.12.2018. Выбор интер-
нет-СМИ для контент-анализа был обусловлен двумя факторами: зна-
чительным превалированием материалов по теме исследования за ука-
занный период именно в этом сегменте СМИ (табл. 1, 2) и – в более 
широком смысле – возрастающей значимостью интернет-ресурсов (но-
востные сайты, форумы, блоги и т.д.) в качестве основного и заслужи-
вающего доверия для граждан России источника информации за по-
следние десять лет [31]. 

                                         
1 В данном случае мы анализировали все материалы, классифицируемые «Интегру-

мом» как материалы Интернет-СМИ, в которых упоминаются выбранные нами ключе-
вые слова. Дополнительную проверку на наличие у СМИ соответствующей официаль-
ной регистрации в Роскомнадзоре в качестве сетевых СМИ мы не проводили в силу 
сжатых сроков исследования. 
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В качестве критериев контент-анализа использовались жанры публика-
ций (статья, заметка, репортаж, интервью и т.д.), предметная область пуб-
ликаций (политика, культура, экономика и т.д.), герои публикаций (поли-
тики, общественные деятели, деятели культуры и искусства и т.д.) и харак-
тер оценки в публикациях (положительная, негативная, нейтральная – по-
средством анализа контекста), позволяющие сделать выводы о специфике 
освещения Стратегии и ее приоритетных направлений в разных сегментах 
СМИ, в разные периоды (до и после подписания Указа Президента о вне-
сении изменений в Стратегию государственной национальной политики 
Российской Федерации), обеспечив, таким образом, возможности для ком-
паративного анализа материалов СМИ. 

 
Результаты 

 
В ходе анализа публикаций СМИ было выявлено, что чаще всего клю-

чевые слова из нашего списка встречались в федеральных и региональных 
интернет-СМИ (6 858 и 9 789 упоминаний ключевых слов суммарно за 
год), значительно реже их можно было обнаружить в федеральной прессе 
(294) и в материалах федеральных ТВ и радио (161) (см. табл. 1). Анализ 
динамики встречаемости конкретных ключевых слов за календарный год 
показал, что чаще всего в текстах СМИ встречаются упоминания «госу-
дарственной национальной политики» (4 932 упоминаний) и «гражданской 
идентичности» (4 342). Третьим по популярности среди ключевых слов 
стал «межнациональный мир» (2 207) (см. табл. 1). Аналогичные тренды 
прослеживаются и при частотном анализе публикаций за два месяца ис-
следования – в лидерах среди ключевых слов вновь находятся «государ-
ственная национальная политика» (1219 упоминаний) и «гражданская 
идентичность» (970), при этом третьим по популярности ключевым словом 
за этот период стала сама «Стратегия государственной национальной по-
литики» (493) (см. табл. 2), что, вероятно, объясняется значимым инфор-
мационным поводом, а именно подписанием Указа Президента о внесении 
изменений в Стратегию в это время.  

Вне зависимости от сегмента СМИ (печатные, аудиовизуальные, сетевые, 
включая сообщения информационных агентств), в абсолютном большинстве 
случаев «государственная национальная политика» является наиболее часто 
встречаемым ключевым словом в СМИ и за год, и за два месяца исследования. 
Исключения тем не менее есть: так, в федеральных интернет-СМИ однознач-
ным лидером по числу упоминаний и за календарный год, и за два месяца ис-
следования стала «гражданская идентичность» (3 169 упоминаний за год и 714 
упоминаний за два месяца; «государственная национальная политика» для 
сравнения – только 663 и 202 соответственно); в федеральных ТВ и радио, а 
также в региональных информационных агентствах за два месяца чаще всего 
упоминается «гармонизация межнациональных отношений» (44 и 155 упоми-
наний; «государственная национальная политика» для сравнения – только 13 
и 50 соответственно) (см. табл. 1, 2). 



Особенности освещения Стратегии государственной национальной политики   299 

 

Контент-анализ публикаций в федеральных и региональных интернет-
СМИ (табл. 3) показал, что ключевыми предметными областями материа-
лов в указанный период стали культура (196 публикаций), деятельность 
органов власти (147), а также образование и наука (113). В рамках данных 
предметных областей внимание уделялось традициям и обычаям народов 
России, сохранение которых особенно важно в условиях многонациональ-
ного Российского государства, созданию на территории России специаль-
ных культурных центров, способствующих реализации приоритетных 
направлений государственной национальной политики Российской Феде-
рации, таких, например, как Национальный центр для знакомства всех же-
лающих с культурой и историей малочисленных народов Севера [32], обу-
чающим программам по подготовке специалистов в области реализации 
государственной национальной политики Российской Федерации [33] и 
т.д. Освещая деятельность органов власти, СМИ рассказывали о различно-
го рода встречах, совещаниях, обсуждениях реализации Стратегии с пред-
ставителями региональных муниципалитетов [34], органов законодатель-
ной и исполнительной власти, местного самоуправления [35]. Во многом 
материалы, появившиеся в интернет-СМИ в этот период, были также свя-
заны с актуальным событием – присвоением российским аэропортам имен 
выдающихся людей, спровоцировавшим дискуссию на страницах СМИ о 
специфике российской идентичности и самоидентификации граждан Рос-
сии как представителей одной нации [36]. 

Большинство изученных материалов было создано в жанре коротких 
новостей (424); аналитические (статья и др.) и художественно-
публицистические (эссе и др.) жанры заметно уступают в данном случае 
информационным (табл. 3). В новостях за указанный период фиксирова-
лись основные мероприятия и ключевые события, имеющие отношение к 
обсуждению или реализации Стратегии, – в их числе заседание Совета при 
Президенте Российской Федерации по межнациональным отношениям в 
конце 2018 г., на котором обсуждалось внесение изменений в Стратегию 
государственной национальной политики [37]. В материалах аналитиче-
ского характера был представлен анализ исторического контекста и совре-
менного состояния российской действительности, оказавших влияние на 
формирование гражданской идентичности россиян и другие аспекты [38]. 
Наконец, в материалах, отнесенных нами к группе художественно-
публицистических, высказывалась личная позиция авторов относительно 
актуальных вопросов – специфики российского самосознания, самоиден-
тификации, трансформации идентичности на постсоветском пространстве 
и т.д. [39].  

Характер оценки в публикациях был либо нейтральный (353), либо по-
ложительный (331) (табл. 3): в СМИ отмечалась важная роль Стратегии и в 
целом государственной национальной политики в области укрепления 
гражданского единства, патриотизма, духовной общности народов России, 
сохранения этнокультурного и языкового многообразия на территории 
Российской Федерации. 
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Материалов с негативной оценкой в указанный период вышло очень 
мало (20) – в них отмечались спорные формулировки текста Стратегии, 
которые, по мнению авторов материалов, могут быть истолкованы по-
разному в зависимости от контекста и потребуют более детальной прора-
ботки в дальнейшем [40]. Тем не менее, повторим, что абсолютное боль-
шинство изученных материалов имели нейтральную или положительную 
тональность и отзывались о Стратегии и ее приоритетных направлениях в 
позитивном ключе. 

Наконец, анализ материалов интернет-СМИ на предмет наиболее часто 
встречаемых героев показал (см. табл. 3), что в центре внимания журнали-
стов в большинстве случаев оказывались представители органов власти 
(331). В материалах СМИ упоминались политические деятели, сотрудники 
органов регионального и местного самоуправления, принимающие участие 
в обсуждении Стратегии и в реализации целей и задач государственной 
национальной политики в федеральном и региональном масштабе. Доста-
точно часто в материалах СМИ встречались упоминания Президента Рос-
сийской Федерации (75), в частности в контексте подписания президент-
ского указа о внесении изменений в Стратегию; другие герои (представи-
тели образовательных организаций, этнических объединений, рядовые 
граждане и т.д.) в материалах СМИ появлялись значительно реже.  

 
Дискуссия и выводы 

 
В ходе проведенного исследования выявлен очевидный интерес СМИ к 

освещению государственной национальной политики Российской Федера-
ции как широкой предметной области – на это указывает число упомина-
ний государственной национальной политики во всех сегментах СМИ (пе-
чатных, аудиовизуальных, сетевых) за оба периода исследования, делаю-
щее «государственную национальную политику» самым популярным клю-
чевым словом из нашего списка. Интересно, что при этом частота упоми-
наний в СМИ Стратегии государственной национальной политики Россий-
ской Федерации сравнительно невысока и за год, и за два конкретных ме-
сяца исследования. Во втором случае, как уже было отмечено, число упо-
минаний Стратегии предсказуемо выросло в связи с подписанием Указа 
Президента о внесении изменений в документ в начале декабря 2018 г. 
Вместе с тем анализ материалов СМИ, пришедшихся на информационно 
«спокойный» 2017/18 г., показал, что обращения к самому тексту Страте-
гии в СМИ в целом встречаются намного реже, чем к упомянутым в ней 
приоритетным направлениям работы – укреплению гражданской идентич-
ности российской нации, гармонизации межнациональных отношений в 
обществе, сохранению межнационального мира между представителями 
различных групп, предупреждению конфликтов на национальной и рели-
гиозной почве, которые СМИ освещают более активно. 

Добавим в этой связи, что внимание СМИ к приоритетным направлени-
ям государственной национальной политики, обозначенным в Стратегии 
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(пункт 5 в версии от 2018 г. [1]), распределилось неравномерно. Так, 
например, сохранение этнокультурного и языкового многообразия Россий-
ской Федерации, несмотря на включенность в перечень приоритетных 
направлений государственной национальной политики в качестве второго 
подпункта [Там же], практически не получило освещения в СМИ в указан-
ные периоды (см. табл. 1, 2). При этом нельзя не отметить неожиданно ча-
стое обращение СМИ к тематике гражданской идентичности, которая яв-
ляется одним из лидеров по числу встречаемости в СМИ. Высокий интерес 
к данной теме обусловлен, на наш взгляд, важной ролью самого феномена 
идентичности в многонациональном российском обществе, актуальными 
вопросами корреляций гражданской, государственной, этнической и дру-
гих типов идентичности [5. C. 26–28], в том числе в контексте укрепления 
единства российской нации и патриотизма [30. C. 181], современным пере-
осмыслением идентичности и другими факторами. 

Интересным нам представляется и то, что наличие информационного 
повода (подписание Президентом Указа о внесении изменений в Страте-
гию) не дала зримого эффекта относительно динамики упоминания ключе-
вых слов в СМИ (см. табл. 2). В абсолютном большинстве случаев число 
упоминаний ключевых слов, включая «государственную национальную 
политику», «гражданскую идентичность», «гармонизацию межнациональ-
ных отношений», «гражданское самосознание» и др., в первый месяц (до 
подписания указа) было выше, чем во второй, или не сильно отличалось от 
него. Это наблюдение опровергает наше изначальное предположение о 
том, что наличие информационного повода могло повлиять на рост инте-
реса СМИ к самой Стратегии и ее приоритетным направлениям: как пока-
зало исследование, такой закономерности зафиксировано не было. 

Еще один вывод, сделанный по итогам исследования, касается распре-
деления упоминаний ключевых слов по разным сегментам СМИ. Можно 
заключить, что в целом интернет-СМИ освещают в своих материалах 
Стратегию и ее приоритетные направления более активно, чем печатные 
или аудиовизуальные СМИ, при этом региональные СМИ (сетевые, печат-
ные, аудиовизуальные) чаще обращаются к данной тематике, чем феде-
ральные СМИ. Последний тренд связан, как нам кажется, с многонацио-
нальным и мультикультурным характером российских регионов, актуаль-
ностью вопросов межнационального взаимодействия, сокращения кон-
фликтов на этнической почве в регионах, где проживают представители 
большого числа этнических и языковых групп.  

Переходя от результатов частотного анализа к контент-анализу публи-
каций, отметим превалирование материалов, относящихся к предметным 
областям «культура», «деятельность органов власти», «образование и 
наука» над прочими областями («экономика», «религия», «миграция» и 
др.). Принимая во внимание политический характер Стратегии и во мно-
гом ее ориентацию на сохранение культурной самобытности и культурного 
наследия народов России, мы склонны считать данный результат законо-
мерным. Аналогичное наблюдение можно сделать и при анализе ключевых 
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героев публикаций: объяснимым нам кажется выбор политических и об-
щественных деятелей, а также, безусловно, Президента Российской Феде-
рации в качестве героев публикаций, когда речь заходит о важном госу-
дарственном документе и вопросах реализации государственной нацио-
нальной политики России. 

При этом высокий результат у предметной области «образование  и 
наука» представляется нам особенно интересным, так как он свидетельству-
ет о важной роли подготовки специалистов в области реализации государ-
ственной национальной политики Российской Федерации, акцентируемой в 
СМИ. Добавим, что, как и в случае анализа публикаций по ключевым сло-
вам, имеющим отношение к приоритетным направлениям Стратегии, заме-
тен разрыв между отдельными предметными областями: так, сохранение 
национального языка (38 публикаций) и межнациональные отношения (54), 
входящие в число приоритетных направлений государственной националь-
ной политики Российской Федерации, встречаются в качестве предметных 
областей в материалах СМИ в несколько раза реже, чем области культуры 
(196), деятельности органов власти (147), образования и науки (113). От-
дельно следует добавить, что материалов за указанный период, касающихся 
межнациональных противоречий и конфликтов на этнической почве, нам 
обнаружить не удалось, несмотря на в целом высокие результаты у предмет-
ной области межнациональные отношения. Мы полагаем, что данная ситуа-
ция связана с ограниченной выборкой и лимитированным периодом иссле-
дования и не утверждаем, что данная тематика не получила освещения в 
этом сегменте СМИ в другие периоды.  

Очевиден дисбаланс и в жанрах публикаций: информационные жанры 
существенно превалируют над аналитическими и художественно-
публицистическими. На наш взгляд, ситуация может быть довольно легко 
объяснена спецификой выборки и конкретными задачами СМИ, в частности 
стремлением предоставить информацию о прошедших встречах, мероприя-
тиях, обсуждениях, планах реализации Стратегии в максимально короткие 
сроки и чаще всего в лаконичной форме новости или отчета о мероприятии. 
Большое количество отчетов (153), опубликованных в интернет-СМИ за 
указанный период [41], как нам кажется, связано со спецификой самого до-
кумента: нередко СМИ при освещении Стратегии и ее приоритетных 
направлений опирались на стенографические отчеты с мероприятий по об-
суждению документа, подробно останавливаясь на выступлениях спикеров и 
принятых по итогам обсуждения решениях и резолюциях.  

В завершение отметим, что большой разрыв между числом публикаций 
с положительной и нейтральной тональностью, с одной стороны, и нега-
тивной тональностью – с другой, не кажется нам удивительным: несмотря 
на некоторые критические замечания относительно формулировок Страте-
гии и сложностей ее реализации на практике, большинство авторов мате-
риалов отмечали важную роль как самого документа, так и обозначенных в 
нем целей и задач в условиях многонационального и мультикультурного 
Российского государства, что нам кажется логичным и оправданным.  
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Несмотря на то, что в рамках данного исследования сложно предложить 
универсальные рекомендации СМИ по оптимизации их деятельности в рам-
ках информационного обеспечения реализации Стратегии государственной 
национальной политики, считаем возможным отметить два момента. Во-
первых, увеличение числа публикаций, в которых упоминается Стратегия 
(без относительности жанров и предметных областей) было бы целесообраз-
но во всех сегментах СМИ. Особенно это касается печатных и аудиовизу-
альных СМИ, однозначно проигрывающих интернет-СМИ по частоте обра-
щений как к самой Стратегии, так и к ее приоритетным направлениям, и с 
учетом сохраняющегося лидерства телевидения в качестве основного источ-
ника информации для большинства россиян1. Во-вторых, усиление внима-
ния к приоритетным направлениям Стратегии и к самому документу в феде-
ральных СМИ было бы целесообразным шагом, способствующим укрепле-
нию гражданского единства на более высоком уровне, в масштабе всей 
страны. Сейчас, как показывает исследование, региональные СМИ обраща-
ются к данной тематике значительно более активно. 

Мы осознаем лимитирующие факторы исследования, в числе которых 
фокус на определенных тематиках при выборе ключевых слов (межнацио-
нальные отношения, вопросы многообразия и плюрализма, вопросы иден-
тичности и т.д.), которыми ни текст Стратегии, ни сама государственная 
национальная политика страны, безусловно, не ограничиваются; неболь-
шой период исследования в рамках контент-анализа (две недели); фокус 
только на сегменте интернет-СМИ; ограниченное число критериев для 
контент-анализа; использование только одной базы данных СМИ для ана-
лиза публикаций. Вместе с тем полагаем, что работа может внести вклад в 
понимание специфики освещения Стратегии и ее приоритетных направле-
ний в СМИ в количественном и качественном отношениях и рассчитываем 
продолжить исследование. 
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The aim of the article is to discuss the way the Strategy of the State National Policy of 
the Russian Federation (Strategy) and its priority tasks (harmonizing interethnic relations, 
strengthening the unity of the Russian nation and others) are covered in print, audiovisual 
and online Russian media today. For this purpose, over 24,000 publications in Russian 
federal and regional mass media have been examined using the quantitative and qualitative 
content analysis method. The authors used search by 14 keywords related to the Strategy 
and its priority tasks (all keywords were extracted from the 2018 version of the document, 
Part 5) to look for differences in coverage (number of keyword mentions, subject areas of 
publications, genres, heroes, context, and other factors) in several time periods: from 
05 December 2017 to 05 December 2018, from 05 November 2018 to 05 December 2018, 
and from 07 December 2018 to 07 January 2019 (the latter two periods were compared). 
The sample included all the publications in federal and regional print, audiovisual (TV and 
radio), online media and news agency reports that were available in the Integrum electronic 
media database in May–June 2019. The study revealed an obvious interest in the coverage 
of the state national policy of the Russian Federation as a broad subject area, which is indi-
cated by the number of references to the state national policy in all segments of the media 
for both periods of the study, making ‘state national policy’ the most popular keyword from 
the list. At the same time, media distributed their attention to priority areas of the state 
national policy disproportionally. Among priority tasks, some (e.g., harmonizing inter-
ethnic relations) are clearly getting more media attention than others (e.g., safeguarding 
ethnocultural diversity). Culture, legislation, education and science subject areas signifi-
cantly prevail over other areas (e.g., economy, religion, migration, and others). The high 
result in the subject area ‘education and science’ points to the important role of education 
in the implementation of the state national policy of the Russian Federation. The genres of 
publications are also imbalanced: news significantly prevail over analytical and publicistic 
genres. There is also a gap between the high number of publications with a positive and 
neutral tone, on the one hand, and a few publications with a negative tone, on the other 
hand, which, however, does not seem surprising. Last but not least, the authors revealed 
that regional media are more active in covering the Strategy and its priority tasks than fed-
eral media, and that the Strategy itself is covered much less in the media than its priority 
tasks. 
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