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ОТ БОГАТСТВА МЕДИА ДО ЭКОНОМИИ ЭМОЦИЙ:  
К РЕЗУЛЬТАТАМ ЭМПИРИЧЕСКИХ ИССЛЕДОВАНИЙ 

ИСПОЛЬЗОВАНИЯ СМС СОВРЕМЕННОЙ МОЛОДЕЖНОЙ 
АУДИТОРИЕЙ1 

Компьютерно-опосредованные системы коммуникации (англ. computer mediated 
communication – СМС) вот уже несколько десятилетий находятся в фокусе внимания 
исследователей различных областей знаний. Особое место здесь занимает теория 
богатства медиа американских ученых Ричарда Дафта и Роберта Ленгеля, получившая 
развитие как конструкт полимедиа в концепции британских специалистов Мирки 
Мадиану и Дэниэла Миллера. В статье представлены результаты исследований, посвя-
щенных верификации отдельных положений вышеназванной теоретической позиции. 
Ключевые слова: компьютерно-опосредованные системы коммуникации, СМС, тео-
рия богатства медиа, теория полимедиа. 

В современную цифровую эпоху юноши и девушки с различным уров-
нем достатка и образования, проживающие в разных странах и регионах, по 
большому счету, имеют одинаковую реальную возможность выбирать для 
коммуникационного взаимодействия с родителями и партнерами по гендер-
ным отношениям, потенциальными работодателями и друзьями, коллегами 
по проектной деятельности и преподавателями различные форматы связи 
(мобильный телефон, Skype, e-mail, проводной телефон, различные мессен-
джеры, личные сообщения в социальных сетях и т.п.). Иными словами, жизнь 
современного молодого поколения невозможно представить без «…компью-
терно-опосредованных систем коммуникации (CMC) в самых разных фор-
мах; они становятся неотъемлемой частью инициации, развития и поддержа-
ния межличностных отношений и участвуют в тонком формировании 
коммуникации практически в каждом современном контексте» [1. Р. 443].  
По большому счету, такой методологический инструментарий при исследо-
вании новых медиа, как big data, оформился именно благодаря изучению 
СМС и также является сегодня крайне востребованным [2. С. 81] маркетоло-
гами, журналистами, специалистами рекрутинговых агентств, профессиона-
лами из области информационной безопасности, политологами и т.д. 

В настоящее время существует большое количество теоретических пози-
ций, непосредственно связанных с СМС. Эти теории классифицируются [3. 
Р. 529–563] в соответствии с их концептуализацией того, как пользователи 
реагируют на характеристики систем СМС, особенно в адаптации к системам 
симуляции, которые отличаются от личной связи. Так, авторы части теорий 
СМС утверждают [4], что систематическое сокращение невербальных сигна-
лов, передаваемых различными системами связи, приводит к безличной ори-
                            

1 Публикация вышла при поддержке Российского фонда фундаментальных исследований, проект 
«Культура сетевых полупубличных коммуникаций цифрового поколения» (№ 18-011-00225, 2018). 
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ентации среди пользователей. Между фокусами безличных ориентаций суще-
ствуют различия, некоторые являются асоциальными, а другие – совершенно 
конкретными и социальными. Авторы другой группы теорий отмечают [5.  
Р. 321–341 и др.], что характеристики коммуникаторов, их взаимодействие с 
другими акторами, контекстуальные факторы влияют на воспринимаемые 
возможности различных систем связи. Эти восприятия, в свою очередь, вли-
яют на выразительность и нормативное использование новых технологий. 
Следующий набор теорий отражает [6. Р. 456–480 и др.] способы, с помощью 
которых коммуникаторы приспосабливаются или используют ограничения 
для систем СМС при достижении или повышении индивидуальных уровней 
близости. Наконец, существуют новые теоретические идеи, которые касаются 
анализа полезности различных сред в отношении прогрессирования последо-
вательности использования; реляционных стадий или сравнения медиаэф-
фектов разных типов новых медиа; сопоставлений форматов личного обще-
ния, ориентированных на технологии; потенциального влияния новых 
технологий на межличностное общение и последствия мультимодальности в 
отношениях. 

В числе последних – теория богатства медиа (теория богатства ме-
диавозможностей), анг. media richness, [7. Р. 554–571], также известная как 
теория информационного богатства [8. Р. 191–233], изначально описывающая 
относительную эффективность различных средств коммуникации для 
уменьшения двусмысленности при принятии человеком тех или иных реше-
ний (анализируется степень понимания, сохранения смысла, полнота и вер-
ность трактовки информации, полученной / переданной посредством e-mail, 
Skype, различных мессенджеров и пр.). Она также применяется к анализу 
межличностных ситуаций, происходящих в рамках формальных или нефор-
мальных отношений. Термин «media richness» часто используется в литера-
туре и для обозначения коммуникационных сред, которые поддерживают 
одновременно несколько вербальных и невербальных систем.  

Теория богатства медиа является одной из самых популярных моделей 
СМС [9. Р. 486–507], так как некоторые из ее основных положений интуи-
тивно очень привлекательны. В данном случае речь идет о существовании 
четырех подпространств СМС: 

1) число систем сигналов, поддерживаемых носителем; 
2) непосредственность обратной связи, предоставляемой средой (от од-

нонаправленного и асинхронного к одновременному двунаправленному вза-
имодействию);  

3) потенциал естественного языка (по сравнению с более формальным 
жанром меморандумов, деловых писем или базы данных); 

4) персонализация сообщений (т.е. степень персонификации, в которой 
сообщение может быть адресовано конкретному лицу).  

Таким образом, СМС обеспечивает общение лицом к лицу в богатом 
режиме, поскольку оно включает в себя системы с несколькими сигналами, 
одновременные обмены с отправителем и получателем (обеспечивающие от-
личную обратную связь), естественный язык и персонализацию сообщений; 
телефоны, письма и меморандумы предлагают (в этом смысле) постепенное 
снижение уровня богатства. Второй основной конструкцией модели богат-
ства медиа является двусмысленность ситуации обмена сообщениями: экви-
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валентность определяется как степень, в которой решающая ситуация и свя-
занная с ней информация подвержены множественным интерпретациям.  
В данной теории утверждается, что существует совпадение между двусмыс-
ленностью ситуации с сообщениями и богатством среды, в которой она мо-
жет быть решена: чтобы быть наиболее эффективной, большая двусмыслен-
ность требует большего мультимедийного богатства, а меньшая – более 
компактных средств медиа.  

Сегодня отдельные положения теории богатства медиа значительным 
образом либо уточнены [10. Р. 256–274; 11. Р. 130–136]; либо расширены [12. 
Р. 265–278; 13], либо раскритикованы Walther and Parks [3. Р. 529–563]. Вме-
сте с тем ее конструкты, будучи до сих пор весьма популярными, являются 
отправной точкой для создания новых теоретических позиций, исследующих 
богатый потенциал новых медиа. Наиболее интересной в смысле развития 
этих конструктов представляется теория полимедиа, британских исследова-
телей М. Мадиану, Д. Миллера. Авторы трактуют феномен полимедиа как 
«среду, вырастающую из коммуникационных возможностей, функциониру-
ющую как „интегрированная структура“, внутри которой специфика каждого 
отдельного медиа определяется через отношение к контексту всех остальных 
медиа» [14. Р. 336]. 

Конвергентные (в нашем случае – информационно-коммуникацион-
ные) технологии [18. Р. 57–71; 21], в настоящее время не просто порожда-
ют новую коммуникативную ситуацию, но и значительным образом влия-
ют на межличностные отношения ее участников. Авторы теории 
полимедиа считают [14. С. 337], что уровень ограничений, накладываемых 
технологическим потенциалом разных новых медиа на близость, уровень 
эмоциональности при общении не так интересен, как оценка участниками 
коммуникации богатства выбранных медиа, следствий того или иного вы-
бора. Следовательно, менеджмент богатого пространства медиа самым 
тесным образом связан с формированием межличностных отношений, пе-
реживаниями их акторов и т.п. 

Верификации вышеназванных идей послужили изыскания, проведенные 
группой ученых Национального исследовательского Томского государствен-
ного университета в рамках исследовательского проекта «Культура сетевых 
полупубличных коммуникаций цифрового поколения» (№ 18-011-00225, 
2018), поддержанного Российским фондом фундаментальных исследований. 
Был осуществлен количественный опрос 322 респондентов, а также органи-
зованы и проведены полуструктурированные интервью (написание эссе) с 
50 респондентами. Все участники – бакалаврианты и магистранты шести 
томских университетов: НИ ТГУ, НИ ТПУ, ТГПУ, СибГМУ, ТУСУР и 
ТГАСУ, в возрасте от 18 до 28 лет; выборка носила целевой характер: рекру-
тинг участников осуществлялся на основе принципа доступности, способно-
сти к саморефлексии и высокой цифровой компетентности. 

Среди ответивших 86% составляют люди в возрасте от 17 до 24 лет, от-
носящиеся к поколению Z, родившиеся в 1996–2000 гг. (согласно теории по-
колений [17] американских исследователей Уильяма Штрауса и Нила Хоува); 
75,5% респондентов – девушки, 24,5% – молодые люди.  

Две трети опрошенных имеют от 1 до 7 аккаунтов в различных социаль-
ных сетях (рис. 1).  
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Рис. 1. Распределение ответов респондентов на вопрос «Сколько у Вас аккаунтов в социальных сетях?» 

Это неслучайно, так как наиболее релевантной площадкой для коммуни-
кации представителям поколения Z представляются социальные сети. Со-
гласно исследованию Think with Google [19] «зеты» буквально живут с теле-
фоном: 7 из 10 проверяют гаджет каждые две минуты с целью просмотра 
сообщений в социальных сетях; для них социальные сети – естественная сре-
да обитания, и они будут готовы выстраивать коммуникации с любыми ауди-
ториями именно там, на установленном в этой среде языке. Данную гипотезу 
подтверждают молодые люди в ходе опроса, проведенного сотрудниками 
Сбербанка [20]: они отмечают, что за всем сейчас следят именно в социаль-
ных сетях. 

В рамках настоящего исследования было также выяснено, что 55,3% 
респондентов в использовании различных социальных сетей и мессендже-
ров, в выборе других форматов СМС придерживаются определенной изби-
рательности, когда выбор средства коммуникации обусловлен степенью 
близости к партнеру по коммуникации, уровнем доверия к нему, эмоцио-
нальной вовлеченностью в отношения с ним. Ниже представлены ответы 
на вопросы о разноцелевом использовании социальных медиа, мессендже-
ров, реализации их потенциала (богатства медиа, полимедиа) при форми-
ровании взаимоотношений онлайн, полученные в рамках полуструктури-
рованных интервью (из текстов эссе). Сохранены оригинальная стилистика 
и пунктуация респондентов. 

«ВК мне могут написать все пользователи, так как часто он использу-
ется для связи не только друзей, но и знакомых, или даже незнакомых. Мой 
профиль в Инстаграм открыт, так как я не выставляю туда слишком лич-
ную информацию и воспринимаю эту платформу как творческую и готова 
делиться творческой деятельностью с незнакомыми», девушка, 19 лет.  

«ВК: ограничение в сообщениях (чтобы ограничить себя от нежела-
тельного общения), комментарии (чтобы не писали какой-нибудь бред и не 
распространяли рекламу). В Instagram и Youtube – никаких, поскольку там не 
пишут ничего такого и что-то скрывать мне незачем», девушка, 22 года. 

«Родители вк не сидят, там только общаюсь с друзьями. Родители си-
дят в ОК, но я не считаю нужным там регистрироваться только ради об-
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щения с ними, потому что мне вполне хватает личных звонков и WhatsApp. 
Очень много родственников сидят в Instagram, там иногда ограничиваю до-
ступ к просмотру историй. А так общение впринципе не разграничиваю», 
юноша, 24 года. 

«С преподавателями общаюсь исключительно через почту (если только 
преподаватель сам не изъявляет желание общаться через другую сеть). ВК – 
для знакомых, одногруппников, приятелей и друзей. Мессенджеры – для се-
мьи, так как не все из них имеют аккаунты, например, ВК, и есть возмож-
ность создать групповой чат», юноша, 27 лет. 

«Родителям я в первую очередь пишу в Whatsapp, друзьям я пишу  
в Вконтакте или Whatsapp, одногруппникам я пишу Вконтакте», юноша,  
22 года. 

«Например, мои бабушки и дедушка (им за 70) выбирают, конечно же, 
телефонный звонок, нежели чем сообщение. Для людей такого возраста ино-
гда бывает сложно разобраться в наборе сообщений, позвонить намного 
проще. Для некоторых же людей преклонного возраста важнее услышать 
человека по ту сторону телефона, понять его эмоции, нежели напечатать 
безэмоциональное письмо. Наверное, все потому, что они по-другому воспи-
таны. В их детстве и в уже осознанной жизни не было таких технологий, 
какие существуют сейчас. Для них всегда было важно именно ОБЩЕНИЕ с 
человеком. Родители – тут сложно сказать. У всех родители разного воз-
раста – у кого-то преклонного (бывает и такое) и поэтому они относятся к 
вышеперечисленной группе, выбирая телефон в качестве дистанционного 
общения. У кого-то молодые родители и родители средних лет. Именно эта 
группа уже более втянута в существующие технологии, поэтому каждый 
выбирает форму дистанционного общения «под себя», исходя из личных 
предпочтений, характера и т.д. Ведь кто-то зажат, стеснителен – ему, 
скорее всего, проще выбрать SMS. Кто-то активен, открыт для общения – 
он, скорее всего, выберет и ту и другую форму общения, исходя из настрое-
ния и т.д.», девушка, 26 лет. 

Иными словами, результаты проведенного исследования подтвердили 
ключевое положение теории богатства медиа (полимедиа) о ресоциализации 
платформ и мессенджеров, когда происходит перестройка межличностной ком-
муникации на основе технических платформ, которые становятся элементами 
близких отношений; когда люди все чаще используют потенциал структуры 
полимедиа для выстраивания своих отношений, формируя, по меткому выраже-
нию авторов теории полимедиа [14. С. 348], свой собственный персональный 
репертуар средств коммуникации, с их эмоциональными регистрами. Так, по-
чти 87% опрошенных на вопрос «Может ли выбор не того формата общения 
(например, сообщение в мессенджере вместо звонка) вызвать у Вас обиду 
при общении с Вашими различного рода аудиториями (например, партнером 
/ партнершей по гендерным отношениям)?» ответили утвердительно. 

Это проявляется даже по времени ответа на поступившие запросы: ре-
спонденты оперативно отвечают на запросы более значимых партнеров по 
коммуникации, моментально реагируя на звонки и сообщения от родителей, 
партнеров по гендерным отношениям; наиболее отнесенными по времени 
(асинхронными) являются реакции на звонки и сообщения малознакомых 
людей («френдов») и преподавателей (рис. 2).  
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Рис. 2. Распределение ответов респондентов на вопрос «В случае, если Вам придет сообщение от 

родителей, работодателя, преподавателей, друзей, знакомых, партнера / партнерши – насколько сразу 
(синхронно) или с задержкой Вы ответите каждой из перечисленных групп и почему?» 

Почти 77% современных юношей и девушек отслеживают доступ к дан-
ным своих персональных страниц, личной информации со стороны пользова-
телей социальных медиа (включая даже «френдов»1) (рис. 3).  

 
Рис. 3. Распределение ответов респондентов на вопрос «Для кого Вы вводите ограничения доступа  

к личной информации (для родителей, работодателей, неблизких знакомых-«френдов», преподавате-
лей, гендерных партнеров)?» 

Таким образом, по результатам проведенных исследований подтвердился 
и тезис о «силе слабых связей» [15. С. 1]. Этот феномен задолго до появления 
Facebook описал американский социолог Марк Грановеттер. Его суть – влия-
ние мнения, суждений, поведения малознакомых людей на принятие нами 
решений, различных выборов. Получается, что, разветвляя собственные сети, 
приращивая количество подписчиков, молодежь все же пристально отслежи-
вает доступ этих самых «малознакомых людей» к своей персональной ин-
формации, используя и настройки приватности, и отписываясь от назойливых 
респондентов. В настоящее время для большинства молодых людей наличие 
внушительного числа подписчиков и «френдов» является показателем состо-
ятельности, владения «социальным капиталом»; ими принимаются самые 
различные попытки увеличить количество таких, пусть и «слабых связей». 
Это дает им ощущение «мнимой полноты жизни» [16. С. 32], так как они со-

                            
1 Термин из интернет-сленга, означающий друга в реальной и виртуальной жизни (от англ. 

friend). 
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здают сообщества, участвуют в деятельности различных комьюнити, в не-
прерывном режиме отслеживают новости и комментарии от других людей, 
сами выражают оценки, голосуют и т.д., т.е. они важны, нужны, популярны и 
значимы. 

Интересными в этом смысле представляются ответы респондентов на 
блок вопросов, посвященных приоритетности, ресурсозатратности (имеются 
ввиду траты времени, психологической энергии, эмоций) и этики при исполь-
зовании различных медиа в ситуациях различной степени неопределенности 
(рис. 4).  

 
Рис. 4. Распределение ответов респондентов на вопрос «Какие типы сообщений являются для Вас 

наиболее „ресурсозатратными“ (требуют внимания, эмоций, вовлечения, полной отдачи общению)?» 

Вот как это прокомментировали респонденты в рамках полуструктури-
рованных интервью (текстов эссе). Сохранены оригинальная стилистика и 
пунктуация респондентов. 

«Аудиосообщение – самое ресурсозатратное, потому что там ты 
должен следить за тем, что ты говоришь. При этом важно точно донести 
информацию для твоего собеседника», юноша, 18 лет. «Аудиосообщения в 
будущем, думаю, останутся. По крайней мере, я на это очень надеюсь. Ведь 
людям все равно (даже с физической точки зрения) необходимо ежедневное 
общение, необходимо ГОВОРИТЬ. Пусть это общение будет и через теле-
фон, но оно будет и это важно. Человек просто не сможет постоянно си-
деть, молчать и печатать сообщения. Ведь так (без речи) можно сойти с 
ума», девушка, 21 год. Явное свидетельство того, что представителям поко-
ления Z проще общаться с электронными устройствами, чем с живым чело-
веком. 

«Видеосообщения могут заменить сообщение «текст + фото», что 
экономит время. Также это приближает виртуальное общение к реальному. 
Минус – занимает память на телефоне. Аудиосообщение особенно удобно в 
случаях, когда необходимо передать большой объем информации – экономит 
время и усилия. Также удобно записывать на ходу – можно не отвлекаться 
от дороги, например. Еще, если необходимо запечатлеть какой-либо звук, 
который нельзя передать словами. Можно также включить аудио на фоне и 
делать другое дело одновременно. Позволяют непосредственно выразить 
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эмоции с помощью интонации, смысловых ударений и других фонетических 
средств. Преимущество перед аудиозвонками – нет возможности перебить 
собеседника, он может высказываться сколь угодно долго. Минус последних 
двух способов – не всегда удобно прослушать / просмотреть», девушка,  
26 лет. В качестве плюса выделяется все, что происходит здесь и сейчас: пе-
редача эмоций, использование слов, возможность многозадачности. 

«Наиболее ресурсозатратный формат – почта, так как она подразуме-
вает особый этикет, а также используется для передачи официальной, 
важной информации. Далее – мессенджеры, так как там происходит обще-
ние с самыми близкими людьми. Особенно если это аудио или видео, которые 
более приближены к живому общению», девушка, 25 лет. «E-mail сообщения 
являются для меня самыми „ресурсозатратными“, потому что при помощи 
e-mail я обычно общаюсь с людьми выше меня по иерархии, с преподавате-
лями, например, и мне нужно тщательно подбирать слова и правильно 
строить предложения», девушка, 25 лет. Общение посредством электронной 
почты предполагает соблюдение множества формальностей: письмо без оши-
бок, уместное обращение к адресату, соблюдение логики изложения и т.п.  
У современной молодежной аудитории это не вызывает восторга. 

Таким образом, СМС как культурный и коммуникативный феномен ха-
рактеризуются следующими положениями: перманентная включенность 
аудиторий, подразумевающая мгновенную реакцию на полученное сообще-
ние; высокая проникающая способность, т.е. распространенность среди мо-
лодежи; рационализация, продуманность и целенаправленность коммуника-
ции; контекстуально обусловленный особый аудиовизуальный контент; 
вариативность инструментов, используемых для коммуникации (личные со-
общения, комментарии, реакции и т.д.). Представители поколения Z включе-
ны в среду СМС и потребляют поступающую информацию по совершенно 
новым правилам: например, мгновенно реагируют на контент, но реагируют 
избирательно; они очень прагматичны, предпочитают нересурсозатратные 
средства коммуникации, отбирают исключительно релевантный для себя 
контент, выраженный кратко, простыми и понятными словами, а также со-
провождаемый интригующим аудиовизуальным или визуальным рядом, при-
влекающим внимание. Согласимся с мнением российского социолога 
А.П. Глухова [22. С. 82–96], что в рамках классификации элементов «культу-
ры участия» Г. Дженкинса [23. Р. 3] «навыки эффективного менеджмента 
компьютерно-опосредованных коммуникаций в плане вовлеченности, син-
хронизации и доступа способствуют большей аффилиации (участию и вовле-
чению в общение), таргетированной экспрессии (возможностям различного 
самовыражения для различных целевых аудиторий через регулировку досту-
па к информации аккаунта и „стены“), эффективной коллаборации (возмож-
ности синхронизировать участие в нескольких форматах общения одновре-
менно) и континуальной трансляции (когда пользователь всегда находит 
время для фиксации „цифровых следов“ своих активностей в социальных 
сетях, таргетируя исходящие потоки информации о себе)». Современные 
юноши и девушки, с одной стороны, используют все богатство новых медиа, 
весь их коммуникативный репертуар, с другой стороны экономя психо-
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эмоциональные ресурсы: «…они заявляют об истощении и нехватке времени; 
всегда находясь в состоянии подключения, многозадачности, они избегают 
голосовой связи за пределами небольшого личного круга, потому что она 
требует их полной вовлеченности и внимания, которое они не хотят отда-
вать» [24. Р. 155]. 
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Computer-mediated communication (CMC) systems have been the focus of researchers’ atten-
tion in various fields of knowledge for several decades: from cultural anthropology to cybernetics, 
from sociology to psychology of mass communications, etc. A special place here is occupied by the 
media richness theory of American scientists Richard Daft and Robert Langel (1986), which was de-
veloped in 2012 as a construct of polymedia in the concept of British experts Mirka Madian and Daniel 
Miller. The article presents the results of quantitative (a quantitative survey of 322 respondents was 
carried out) and qualitative (semi-structured interviews (writing an essay) with 50 respondents were 
organized and conducted) research. Its participants were bachelor’s and master’s students of six Tomsk 
universities: National Research Tomsk State University, National Research Tomsk Polytechnic Uni-
versity, Tomsk State Pedagogical University, Siberian State Medical University, Tomsk State Univer-
sity of Control Systems and Radioelectronics, and Tomsk State University of Architecture and Build-
ing. The aim of this research is to verify certain provisions of the above-mentioned theoretical position. 
As a result of the data obtained, it is possible to confirm that the respondents find it important to use 
the entire repertoire of new media with the intended purpose of their emotional register: nowadays, 
CMC is not just an integral part of the life of the youth; it is actively used to form interpersonal rela-
tionships of their actors online and offline. The position of the media (polymedia) richness theory on 
the resocialization of social platforms and messengers has been confirmed: people are increasingly 
using the potential of the polymedia structure to build their relationships; when affordance becomes a 
quality,  we use a person-person interaction rather than a person-computer one). Using the potential of 
the new media, young men and women manage their communications focusing on the degree of close-
ness to the partner in their communnicative interaction, on the assessment of the degree of uncertainty 
in the emerging communication situation, on the level of resource consumption of particular media, on 
the mandatory ethical aspect of communication linking formats, the technical potential of their devices, 
selected social platforms and messengers with the concept of decency. 

References 

1. Walter, J.B. (2011) Theories of Computer-mediated Communication and interpersonal rela-
tions. In: Knapp, M.L. & Daly, J.A. (eds) The Sage Handbook of Interpersonal Communication. Thou-
sand Oaks, CA: Sage. pp. 443–479. 



186 М.Н. Бычкова 

 

2. Shcheglova, I.A. (2018) Ethical and legal aspects of social media data usage. Vestnik 
Tomskogo gosudarstvennogo universiteta – Tomsk State University Journal. 431. pp. 81–87. (In Rus-
sian). DOI: 10.17223/15617793/431/10. 

3. Walter, J.B. & Parks, M.R. (2002) Cues Filtered Out, Cues Filtered In: Computer-mediated 
Communication and Relationships. In: Knapp, M.L. & Daly, J.A. (eds) Handbook of Interpersonal 
Communication. Thousand Oaks, CA: Sage. pp. 529–563. 

4. Short, J.A., Williams, E. & Christie, B. (1976) The Social Psychology of Telecommunications. 
London: Wiley.  

5. Lea, M. & Spears, R. (1992) Paralanguage and Social Perception in Computer-mediated 
Communication. Journal of Organizational Computing. 2. pp. 32–341. pp. 52–90. DOI: 
10.1080/10919399209540190 

6. Biocca, F., Harms,C. & Burgoon, J.K. (2003) Toward a more robust theory and measure of 
social presence: Review and suggested criteria. Presence: Teleoperators and Virtual Environments. 
12. pp. 456–480. DOI: 10.1162/105474603322761270 

7. Daft, R.L. & Lengel, R.H. (1986) Organizational information requirements, media richness 
and structural design. Management Science. 32. pp. 554–571. DOI: 10.1287/mnsc.32.5.554 

8. Daft, R.L. & Lengel, R.H. (1984) Information richness: A new approach to managerial behav-
ior and organization design. In: Staw, B.M. & Cummings, L.L. (eds) Research in organizational be-
havior. Vol. 6. Greenwich, CT: JAI Press. pp. 191–233.  

9. D’Urso, S.C. & Rains, S.A. (2008) Examining the scope of channel expansion: A test of chan-
nel expansion theory with new and traditional communication media. Management Communication 
Quarterly. 21. pp. 486–507. DOI: 10.1177/0893318907313712 

10. Dennis, A.R. & Kinney, S.T. (1998) Testing media richness theory in the new media: The ef-
fects of cues, feedback, and task equivocality. Information Systems Research. 9. pp. 256–274. DOI: 
10.1287/isre.9.3.256 

11. Hancock, J.T., Thom-Santelli, J. & Ritchie, T. (2004) Deception and design: The impact of 
communication technologies on lying behavior. In: Dykstra-Erickson, E. & Tscheligi, M. (eds) Pro-
ceedings of the ACM Conference on Human Factors in Computing Systems. Vol. 6. New York : ACM. 
pp. 130–136.  

12. Cummings, J.M., Lee, J.B. & Kraut, R.E. (2006) Communication technology and friendship 
during the transition from high school to college. In: Kraut, R.E., Brynin, M. & Kiesler, S. (eds) Com-
puters, Phones, and the Internet: Domesticating Information Technology. New York: Oxford Universi-
ty Press. pp. 265–278. 

13. Setlock, L.D., Quinones, P.-A. & Fussell, S.R. (2007) Does culture interact with media rich-
ness? The effects of audio vs. video conferencing on Chinese and American dyads. Proceedings of the 
40th annual Hawaii International Conference on System Sciences. [Online] Available from: 
http://csdl2.computer.org/comp/proceedings/hicss/2007/2755/00/27550013.pdf (Accessed: 11th No-
vember 2018).  

14. Madianu, M. & Miller, D. (2018) Polymedia: Towards a new theory of digital media in inter-
personal communication. Monitoring obshchestvennogo mneniya: Ekonomicheskie i sotsial'nye 
peremeny – Monitoring of Public Opinion: Economic and Social Changes Journal. 1. pp. 334–356.  
(In Russian). DOI: 10.14515 (Accessed: 2nd July 2019). 

15. Granovetter, M. (2019) Sila slabykh svyazey [The power of weak ties]. [Online] Available 
from: https://www.jstor.org/stable/2776392?seq=1#page_scan_tab_contents (Accessed: 10th October 
2018). 

16. Tulchinsky, G.L. & Lisenkova, A.A. (2015) Postinformatsionnoe obshchestvo, nedoverie i 
novye indentichnosti [Post-information society, mistrust and new identities]. Voprosy kul'turologi. 10. 
pp. 30–35. 

17. The Peterburgskaya politika Foundation. (2017) Issledovanie “#PokolenieY i #PokolenieZ v 
poiske sobstvennykh mest pod Solntsem” [Research “#GenerationY and #GenerationZ in the search for 
their own places under the Sun”]. [Online] Available from: https://fpp.spb.ru/sites/fpp.spb.ru/fi-
les/pokoleniya_xyz.pdf (Accessed: 22nd September 2019) 

18. Schummer, J. (2009) From Nano-Convergence to NBIC-Convergence: “The best way to pre-
dict the future is to create it”. In: Kaiser, M., Kurath,M., Maasen, S. & Rehmann-Sutter, Ch. (eds) 
Governing Future Technologies. Springer Netherlands. pp. 57–71. DOI: 10.1007/978-90-481-2834-
1_4 

19. Thinkwithgoogle.com. (2019) Think with Google 2019. [Online] Available from: 
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/ru-ru/insights-trends/user-insights/z-y/ (Accessed: 22nd Sep-
tember 2019) 



 От богатства медиа до экономии эмоций: к результатам эмпирических исследований 187 

 

20. Profirk.ru. (2019) 30 faktov o sovremennoy molodezhi: issledovanie Sberbanka i Validata 
2019 g. [30 facts about modern youth: a study by Sberbank and Validata 2019]. [Online] Available 
from: http://www.profirk.ru/article/19097/ (Accessed: 22nd September 2019). 

21. Kabanov, A. & Sagdeev, R. (2016) Zachem Kremlyu konvergentnye tekhnologii [Why does 
the Kremlin need convergent technologies]. [Online] Available from: https://www.vedo-
mosti.ru/opinion/articles/2016/01/26/625453-kremlyu-konvergentnie-tehnologii (Accessed: 8th Janu-
ary 2019) 

22. Glukhov, A.P. & Bulatova, T.A. (2017) Social Networks as an Infrastructure of Interpersonal 
Communication: Transformation and Diffusion of Communication Frames (Tomsk Students’ Case). 
Siberian Socium. 1(2). pp. 82–96. (In Russian). DOI: 10.21684/2587-8484-2017-1-2-82-96 

23. Jenkins, H., Clinton, K., Purushotma, R. et al. (2006) Confronting the Challenges of Partici-
patory Culture: Media Education for the 21st Century. The MacArthur Foundation. 

24. Turkle, Sh. (2011) Alone Together: Why We Expect More from Technology and Less from 
Each Other. Basic Books. 

 
 


	СОДЕРЖАНИЕ
	CONTENTS
	Философия
	ОНТОЛОГИЯ, ЭПИСТЕМОЛОГИЯ, ЛОГИКА
	Д.Э. Гаспарян
	МЕТОДОЛОГИЯ КИБЕРНЕТИКИ ВТОРОГО ПОРЯДКА  В ПРИМЕНЕНИИ К ЭПИСТЕМОЛОГИЧЕСКИМ ПРОБЛЕМАМ ФИЛОСОФИИ СОЗНАНИЯ0F
	Введение: философия сознания и проблема обьективации ментального
	Трудности научных теорий сознания
	Кибернетика второго порядка и самоописание  как система различий
	Заключение: вклад кибернетики второго порядка  в философию сознания
	Diana E. Gasparyan, Higher School of Economics (Moscow, Russian Federation).
	Second-Order Cybernetics Methodology Applied to the Epistemological Problems of the Philosophy of Mind



	О.А. Козырева
	ТЕЗИС О ПРИВАТНОСТИ МЕНТАЛЬНОГО И ЕГО СЛЕДСТВИЯ ДЛЯ ФИЛОСОФИИ ЯЗЫКА6F
	I
	II
	Olga A. Kozyreva, Ural Federal University named after the first President of Russia B.N. Yeltsin (Yekaterinburg, Russian Federation).
	The Privacy of Mind and Its Implications for the Philosophy  of Language



	В.В. Целищев, А.В. Хлебалин
	ДОКАЗАТЕЛЬСТВО ПРОТИВ ПОНИМАНИЯ  В МАТЕМАТИЧЕСКОМ ДОКАЗАТЕЛЬСТВЕ10F
	Vitaliy V. Tselishchev, Institute of Philosophy and Law of the Siberian Branch of the Russian Academy of Sciences (Novosibirsk, Russian Federation).
	Aleksandr V. Khlebalin, Institute of Philosophy and Law of the Siberian Branch of the Russian Academy of Sciences (Novosibirsk, Russian Federation).
	Proof Versus Understanding in Mathematical Proof




	СОЦИАЛЬНАЯ ФИЛОСОФИЯ И ФИЛОСОФСКАЯ АНТРОПОЛОГИЯ
	Г.А. Антипов, О.А. Донских
	МИФ И МИФОЛОГИЧЕСКОЕ В СОВРЕМЕННОМ ОБЩЕСТВЕ
	Georgiy A. Antipov, Novosibirsk State University of Economics and Management (Novosibirsk, Russian Federation).
	Oleg A. Donskikh, Novosibirsk State University of Economics and Management (Novosibirsk, Russian Federation); Novosibirsk State University (Novosibirsk, Russian Federation).
	Myth and the Mythological in Modern Society



	И.Б. Ардашкин, В.А. Суровцев
	СМАРТ-ОБРАЗОВАНИЕ КАК НОВАЯ ПАРАДИГМА ОБРАЗОВАНИЯ: PRO ET CONTRA11F
	Igor B. Ardashkin, Tomsk Polytechnic University (Tomsk, Russian Federation).
	Valeriy A. Surovtsev, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	Smart Education as a New Education Paradigm: Pro et Contra



	О.В. Городович
	ПРОБЛЕМАТИЗАЦИЯ ИЗУЧЕНИЯ СОВРЕМЕННЫХ ОБРАЗОВАТЕЛЬНЫХ ПРАКТИК С ТОЧКИ ЗРЕНИЯ  ИХ ФИЛОСОФСКИХ ОСНОВАНИЙ
	Введение
	Актуальные тенденции в образовании, требующие философского осмысления
	Заключение
	Olga V. Gorodovich, Tomsk Scientific Center of the Siberian Branch of the Russian Academy of Sciences (Tomsk, Russian Federation).
	Problematization of Modern Educational Practices Studies from the Perspective of Their Philosophical Grounds



	Н.А. Князев, Р.Г. Буянкина, О.В. Летунова, С.Ю. Пискорская
	СУБЪЕКТНАЯ ОСНОВА ОТНОШЕНИЙ МЕЖДУ ОПОРНЫМ УНИВЕРСИТЕТОМ И ОТРАСЛЕВОЙ СТРУКТУРОЙ РЕГИОНА
	Nikolay A. Knyazev, Reshetnev Siberian State University of Science and Technology (Krasnoyarsk, Russian Federation).
	Rimma G. Buyankina, Krasnoyarsk State Medical University named after Professor V.F. Voino-Yasenetsky (Krasnoyarsk, Russian Federation).
	Olga V. Letunova, Reshetnev Siberian State University of Science and Technology (Krasnoyarsk, Russian Federation).
	Svetlana Yu. Piskorskaya, Reshetnev Siberian State University of Science and Technology (Krasnoyarsk, Russian Federation).
	Russian Flagship Universities and the Structure of Regional Economy: The Subjective Foundations of Their Relations



	Е.Ю. Ламмерт
	КОНЦЕПТ «ПОЗДНЕГО КАПИТАЛИЗМА»:  СОЦИАЛЬНО-ФИЛОСОФСКИЙ АНАЛИЗ
	Evgeniy Yu. Lammert, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	The Concept of Late Capitalism: A Socio-Philosophical Analysis



	А.С. Силинская, И.А. Эннс
	МУЗЫКАЛЬНОЕ ЗНАЧЕНИЕ КАК МНОГОУРОВНЕВАЯ ИНТЕРПРЕТАЦИЯ В РАМКАХ КУЛЬТУРНОЙ КОММУНИКАЦИИ
	Anna S. Silinskaya, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	Irina A. Enns, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	Musical Meaning as a Multilevel Interpretation Within Cultural Communication



	М.А. Халдеева
	К ВОПРОСУ О ПОНЯТИИ «КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ» («КОНКУРЕНТНОСПОСОБНОСТЬ»):  СОЦИАЛЬНО-ФИЛОСОФСКИЙ АСПЕКТ
	Marina A. Khaldeeva, Tomsk Polytechnic University (Tomsk, Russian Federation).
	Revisiting the Concept of Competitiveness (Competitive Ability): A Socio-Philosophical Aspect




	ИСТОРИЯ ФИЛОСОФИИ
	О.А. Власова
	ИНТЕЛЛЕКТУАЛЬНАЯ ИСТОРИЯ КАК ПОЛЕ МЕТОДОЛОГИЧЕСКОГО САМОСОЗНАНИЯ ИСТОРИКОВ ФИЛОСОФИИ12F
	История мысли и история философии: вековое сродство
	Историографическая проблематика в контексте интеллектуальной истории
	Olga A. Vlasova, Saint Petersburg State University (Saint Petersburg, Russian Federation).
	Intellectual History as a Field of Methodological Self-Consciousness of Historians of Philosophy



	А.В. Дьяков
	ПОЗДНИЙ ФУКО: ЭПИСТЕМОЛОГИЯ VERSUS ЭКОНОМИЧЕСКАЯ ТЕОРИЯ14F
	Alexandr V. Dyakov, Saint Petersburg State University (Saint Petersburg, Russian Federation).
	The Late Foucault: Epistemology Versus Economic Theory



	Г.С. Семиглазов
	Е. ДЮРИНГ И Ф. НИЦШЕ: СОПОСТАВЛЕНИЕ  ДВУХ ФИЛОСОФСКИХ ПРОЕКТОВ
	Georgiy S. Semiglazov, Higher School of Economics (Moscow, Russian Federation).
	Eugen Dühring and Friedrich Nietzsche: A Comparison of Two Philosophical Projects





	Философия
	СОЦИОЛОГИЯ
	Р.А. Быков, Е.Ю. Быкова, Ю.А. Власова
	КОНСТРУИРОВАНИЕ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ПОЗИЦИИ  КАК ПРОФИЛАКТИКА СОЦИАЛЬНОЙ АПАТИИ СРЕДИ УЧИТЕЛЕЙ0F
	Социальная апатия как характеристика состояния учителей
	Причины распространения социальной апатии  в системе образования
	Профессиональная позиция учителя
	Способы восстановления гармоничной и продуктивной профессиональной позиции
	Заключение
	Roman A. Bykov, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	Elena Yu. Bykova, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	Yulia A. Vlasova, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	Constructing a Professional Position as a Prevention of Teachers’ Social Apathy



	И.Б. Бритвина, Е.Л. Могильчак, Г.А. Савчук
	ОПЫТ ТИПОЛОГИЗАЦИИ МИГРАНТОВ ИЗ СТРАН ЦЕНТРАЛЬНОЙ АЗИИ1F
	Постановка проблемы
	Методика исследования
	Результаты
	Irina B. Britvina, Ural Federal University named after the first President of Russia B.N. Yeltsin (Yekaterinburg, Russian Federation).
	Elena L. Mogilchak, Ural Federal University named after the first President of Russia B.N. Yeltsin (Yekaterinburg, Russian Federation).
	Galina A. Savchuk, Ural Federal University named after the first President of Russia B.N. Yeltsin (Yekaterinburg, Russian Federation).
	An Experience of Creating a Typology of Migrants From Central Asian Countries



	О.В. Вилкова
	К ВОПРОСУ О НАУЧНОЙ ОСМЫСЛЕННОСТИ ПРИМЕНЕНИЯ ВЕБ-СКРЕЙПИНГА КАК МЕТОДА СБОРА ДАННЫХ  В СОЦИОЛОГИЧЕСКИХ ИССЛЕДОВАНИЯХ
	Введение
	Веб-скрейпинг в социологических исследованиях: определение, возможности, ограничения
	Научная осмысленность веб-скрейпинга в социологических исследованиях с позиции философии науки
	Обзор социологических исследований с применением  веб-скрейпинга на примере фрилансеров  как объекта исследования
	Заключение
	Olga V. Vilkova, Higher School of Economics (Moscow, Russian Federation).
	Web Scraping as a Method of Data Extraction in Sociological Studies: On Scientific Applicability



	М.Н. Бычкова
	ОТ БОГАТСТВА МЕДИА ДО ЭКОНОМИИ ЭМОЦИЙ:  К РЕЗУЛЬТАТАМ ЭМПИРИЧЕСКИХ ИССЛЕДОВАНИЙ ИСПОЛЬЗОВАНИЯ СМС СОВРЕМЕННОЙ МОЛОДЕЖНОЙ АУДИТОРИЕЙ2F
	Marina N. Bychkova, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	From the Media Richness Theory to Saving Emotions: On the Results of an Empirical Research of CMC Usage by Modern Youth



	А.Б. Рахманов
	ЛИНГВИСТИЧЕСКИЙ ИМПЕРИАЛИЗМ, ЛИНГВИСТИЧЕСКИЙ СУБИМПЕРИАЛИЗМ И ИХ НЕОБХОДИМОСТЬ:  РОССИЯ И ИСПАНИЯ
	Лингвистический империализм и лингвистический субимпериализм
	Википедия как зеркало развития языков
	Лингвистический субимпериализм на постсоветском пространстве
	Лингвистический субимпериализм в России
	Лингвистический субимпериализм в Испании
	Заключение
	Azat B. Rakhmanov, Lomonosov Moscow State University (Moscow, Russian Federation).
	Linguistic Imperialism and Linguistic Sub-Imperialism, and Their Necessity: Russia and Spain



	М.В. Удальцова, Е.А. Абрамова
	СОЦИАЛЬНОЕ БЛАГОПОЛУЧИЕ КАК ФАКТОР СВОБОДЫ
	Maria V. Udaltsova, Novosibirsk State University of Economics and Management (Novosibirsk, Russian Federation).
	Elena A. Abramova, Novosibirsk State Medical University (Novosibirsk, Russian Federation).
	Social Well-Being as a Factor of Freedom




	ПОЛИТОЛОГИЯ
	С. Атлагич, Б. Стоянович
	Ценностные основания политических коммуникаций в избирательных кампаниях  в Сербии с 1990 по 2017 г.
	Темы в избирательных кампаниях в Сербии с 1990 по 2017 г.
	Заключение
	Sinisa Atlagic, University of Belgrade (Belgrade, Serbia).
	Bogdan Stojanovic, University of Belgrade (Belgrade, Serbia).
	The Value Basis of Political Communication in Serbian Election Campaigns from 1990 to 2017



	T. Beydina, A. Kukharsky, A. Novikova17F
	CHINA AS A KEY PLAYER IN THE PRESENT-DAY POLITICAL PROCESS18F
	Tatyana E. Beydina, Municipal Administration and Politics of the Trans-Baikal State University (Chita, Russian Federation).
	Artem N. Kukharsky, Municipal Management and Politics of the Trans-Baikal State University (Chita, Russian Federation).
	Anna V. Novikova, Municipal Administration and Politics of the Trans-Baikal State University (Chita, Russian Federation).
	China as a Key Player in the Present-Day Political Process



	М.А. Кашина
	Женщины в российских парламентах:  перейдет ли количество в качество?  Кейс Законодательного Собрания Санкт-Петербурга
	Введение
	Marina A. Kashina, North-West Institute of Management of the Presidential Academy of National Economy and Public Administration (Saint Petersburg, Russian Federation).
	Women in Russian Parliaments: Will Quantity Transform Into Quality? Case of the Legislative Assembly of Saint Petersburg



	И.С. Палитай, А.С. Данилова
	РЕГИОНАЛЬНЫЕ РУКОВОДИТЕЛИ НОВОГО ПОКОЛЕНИЯ: РЕЗУЛЬТАТЫ ПОЛИТИКО-ПСИХОЛОГИЧЕСКОГО АНАЛИЗА24F
	Введение
	Характеристика исследования
	Региональные руководители нового поколения:  общая характеристика
	Молодое поколение губернаторов: результаты  политико-психологического анализа
	Жизненный путь и политическая социализация региональных руководителей
	Мотивационный профиль
	Я-концепция
	Стиль принятия политических решений
	Стиль межличностных отношений
	Заключение
	Ivan S. Palitay, Lomonosov Moscow State University (Moscow, Russian Federation).
	Alena S. Danilova, Lomonosov Moscow State University (Moscow, Russian Federation).
	Regional Leaders of the New Generation: Results of a Political-Psychological Analysis



	С.А. Шпагин
	ЭЛЕКТОРАЛЬНЫЙ ЦИКЛ 2012–2016 гг. И ПАРТИЙНЫЕ СИСТЕМЫ В РОССИЙСКИХ РЕГИОНАХ
	Введение
	Методика исследования
	Региональные партийные системы: индикаторы электорального многообразия
	Региональные партийные системы: плюрализм  на парламентском уровне
	К единому рейтингу партийных систем в регионах
	Sergey A. Shpagin, Tomsk State University (Tomsk, Russian Federation).
	The Electoral Cycle 2012–2016 and Party Systems in Russian Regions





	Философия
	СВЕДЕНИЯ ОБ АВТОРАХ



<<

  /ASCII85EncodePages false

  /AllowTransparency false

  /AutoPositionEPSFiles true

  /AutoRotatePages /None

  /Binding /Left

  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)

  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)

  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)

  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)

  /CannotEmbedFontPolicy /Error

  /CompatibilityLevel 1.4

  /CompressObjects /Tags

  /CompressPages true

  /ConvertImagesToIndexed true

  /PassThroughJPEGImages true

  /CreateJobTicket false

  /DefaultRenderingIntent /Default

  /DetectBlends true

  /DetectCurves 0.0000

  /ColorConversionStrategy /CMYK

  /DoThumbnails false

  /EmbedAllFonts true

  /EmbedOpenType false

  /ParseICCProfilesInComments true

  /EmbedJobOptions true

  /DSCReportingLevel 0

  /EmitDSCWarnings false

  /EndPage -1

  /ImageMemory 1048576

  /LockDistillerParams false

  /MaxSubsetPct 100

  /Optimize true

  /OPM 1

  /ParseDSCComments true

  /ParseDSCCommentsForDocInfo true

  /PreserveCopyPage true

  /PreserveDICMYKValues true

  /PreserveEPSInfo true

  /PreserveFlatness true

  /PreserveHalftoneInfo false

  /PreserveOPIComments true

  /PreserveOverprintSettings true

  /StartPage 1

  /SubsetFonts true

  /TransferFunctionInfo /Apply

  /UCRandBGInfo /Preserve

  /UsePrologue false

  /ColorSettingsFile ()

  /AlwaysEmbed [ true

  ]

  /NeverEmbed [ true

  ]

  /AntiAliasColorImages false

  /CropColorImages true

  /ColorImageMinResolution 300

  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleColorImages true

  /ColorImageDownsampleType /Bicubic

  /ColorImageResolution 300

  /ColorImageDepth -1

  /ColorImageMinDownsampleDepth 1

  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeColorImages true

  /ColorImageFilter /DCTEncode

  /AutoFilterColorImages true

  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG

  /ColorACSImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /ColorImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /JPEG2000ColorACSImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /JPEG2000ColorImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /AntiAliasGrayImages false

  /CropGrayImages true

  /GrayImageMinResolution 300

  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleGrayImages true

  /GrayImageDownsampleType /Bicubic

  /GrayImageResolution 300

  /GrayImageDepth -1

  /GrayImageMinDownsampleDepth 2

  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeGrayImages true

  /GrayImageFilter /DCTEncode

  /AutoFilterGrayImages true

  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG

  /GrayACSImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /GrayImageDict <<

    /QFactor 0.15

    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]

  >>

  /JPEG2000GrayACSImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /JPEG2000GrayImageDict <<

    /TileWidth 256

    /TileHeight 256

    /Quality 30

  >>

  /AntiAliasMonoImages false

  /CropMonoImages true

  /MonoImageMinResolution 1200

  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK

  /DownsampleMonoImages true

  /MonoImageDownsampleType /Bicubic

  /MonoImageResolution 1200

  /MonoImageDepth -1

  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000

  /EncodeMonoImages true

  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode

  /MonoImageDict <<

    /K -1

  >>

  /AllowPSXObjects false

  /CheckCompliance [

    /None

  ]

  /PDFX1aCheck false

  /PDFX3Check false

  /PDFXCompliantPDFOnly false

  /PDFXNoTrimBoxError true

  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [

    0.00000

    0.00000

    0.00000

    0.00000

  ]

  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true

  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [

    0.00000

    0.00000

    0.00000

    0.00000

  ]

  /PDFXOutputIntentProfile ()

  /PDFXOutputConditionIdentifier ()

  /PDFXOutputCondition ()

  /PDFXRegistryName ()

  /PDFXTrapped /False



  /CreateJDFFile false

  /Description <<



    /BGR <>

    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>

    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>

    /CZE <>

    /DAN <>

    /DEU <>

    /ESP <>

    /ETI <>

    /FRA <>

    /GRE <>



    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)

    /HUN <>

    /ITA <>

    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>

    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>

    /LTH <>

    /LVI <>

    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)

    /NOR <>

    /POL <>

    /PTB <>

    /RUM <>

    /RUS <>

    /SKY <>

    /SLV <>

    /SUO <>

    /SVE <>

    /TUR <>

    /UKR <>

    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)

  >>

  /Namespace [

    (Adobe)

    (Common)

    (1.0)

  ]

  /OtherNamespaces [

    <<

      /AsReaderSpreads false

      /CropImagesToFrames true

      /ErrorControl /WarnAndContinue

      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false

      /IncludeGuidesGrids false

      /IncludeNonPrinting false

      /IncludeSlug false

      /Namespace [

        (Adobe)

        (InDesign)

        (4.0)

      ]

      /OmitPlacedBitmaps false

      /OmitPlacedEPS false

      /OmitPlacedPDF false

      /SimulateOverprint /Legacy

    >>

    <<

      /AddBleedMarks false

      /AddColorBars false

      /AddCropMarks false

      /AddPageInfo false

      /AddRegMarks false

      /ConvertColors /ConvertToCMYK

      /DestinationProfileName ()

      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK

      /Downsample16BitImages true

      /FlattenerPreset <<

        /PresetSelector /MediumResolution

      >>

      /FormElements false

      /GenerateStructure false

      /IncludeBookmarks false

      /IncludeHyperlinks false

      /IncludeInteractive false

      /IncludeLayers false

      /IncludeProfiles false

      /MultimediaHandling /UseObjectSettings

      /Namespace [

        (Adobe)

        (CreativeSuite)

        (2.0)

      ]

      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK

      /PreserveEditing true

      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged

      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile

      /UseDocumentBleed false

    >>

  ]

>> setdistillerparams

<<

  /HWResolution [2400 2400]

  /PageSize [612.000 792.000]

>> setpagedevice



