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Abstract. Regional TV channels cannot ignore the development of mobile and broad-
band Internet access in our country. In the case of regional TV channels, the situation 
has its own specifics: linear TV viewing of their content is now possible only in the 
version of cable TV or, if we talk about regional TV channels, several hours of re-
gional inserts on the OTR channel. This study aims to identify the general patterns 
and features of the functioning on the Internet of TV channels producing content in 
the biggest Siberian cities and to characterize their audience, both in the variant of 
“classic” TV viewing and on various media platforms: websites, video hosting sites, 
and social media. To represent different segments of regional TV broadcasting, three 
types of channels were selected for analysis: regional (21 knopka), municipal, and 
commercial channels. The research methodology is based on a comparative method 
of analysis: the content and audience characteristics of TV channels are compared 
across different Internet platforms on which the channels are presented. The article 
also provides data from the research company MediaHills. Among the TV channels 
of the Siberian million-plus cities (Krasnoyarsk, Novosibirsk, and Omsk) created by 
local editorial offices, only three TV channels manage to overcome the audience of 
150 thousand viewers. In Krasnoyarsk, it is a municipal channel, in Novosibirsk a 
private one, and in Omsk a regional one. The regional channels of Krasnoyarsk and 
Novosibirsk have audiences of 100 thousand people. The sites that gradually distance 
themselves from the archive-storage model for programs shown on TV have the larg-
est number of views and enter the field of online news media, promoting the news 
agenda, usually with video support, but sometimes without it. As for video hosting, 
the Novosibirsk regional OTS has more than 100 thousand subscribers on YouTube. 
It also has the greatest number of subscribers on RuTube – almost five hundred peo-
ple. This difference well shows the differences in the mastery of these two video 
hosting sites: although all the analyzed channels are presented on RuTube, their pages 
there are in their infancy. Four TV channels have from 50 to 100 thousand subscribers 
on YouTube, with Krasnoyarsk TV in the top. Almost all of the analyzed TV chan-
nels are represented on VKontakte, Odnoklassniki, and Telegram. The minority uses 
Zen. The most popular social network is VKontakte, in which not only the TV chan-
nels themselves, but also their individual programs have public pages. Despite the 
various “representations” of Siberian TV channels on the Internet, regional channels 
use most of the opportunities, while municipal and commercial channels seem to 
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have no progressive online strategy, often limiting themselves to using the Internet 
to upload their programs. 
Keywords: Siberian TV channels, regional (21 knopka), municipal, commercial 
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Введение 

 
Региональные телеканалы, как и телеканалы, создающие про-

граммы преимущественно в Москве, стараются идти в ногу со време-
нем и не могут игнорировать развитие мобильного и широкополосного 
доступа в интернет в регионах нашей страны. Еще недавно достаточно 
масштабная аудитория телевидения фрагментируется, перетекая от 
классического телесмотрения к потреблению видеоконтента с помо-
щью более разнообразных интернет-платформ и площадок. В случае с 
региональными телеканалами ситуация имеет свою специфику: линей-
ное телесмотрение их контента возможно теперь только в варианте ка-
бельного телевидения или, если говорить про областные телеканалы, 
нескольких часов региональных вставок на канале «Общественное те-
левидение России». 

Последние десять лет телепроизводители, в том числе региональ-
ные, наращивали свое присутствие в интернете. Эти процессы привле-
кали внимание медиаисследователей. Среди опубликованных в по-
следние годы работ прежде всего необходимо отметить статьи 
А. Д. Шацкой [1, 2], посвященные контенту телеканалов «большой ше-
стерки» в интернете. Л. А. Круглова и А. С. Артес [3] сравнили эфир-
ный и YouTube-контент «России К» и французского ARTE, а Г. Г. Ще-
пилова и Л. А. Круглова осветили тему взаимодействия телеканалов с 
социальными сетями [4]. Что касается контента региональных редак-
ций в интернет-среде, можно отметить статью М. М. Волковой и 
С. А. Глазковой «Особенности коммуникационных стратегий продви-
жения региональных российских телеканалов в социальных медиа» [5], 
в которой описывается продвижение в соцсетях региональных телека-
налов Северо-Западного, Центрального, Южного и Дальневосточного 
федеральных округов. Сибирский федеральный округ в статье не за-
трагивался. Тем не менее, если в 2017 г. можно было отметить, что 
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«интернет-стратегия выживания в условиях перехода на “цифру” недо-
оценивается региональными игроками медиарынка» [6. С. 153], то в 
последующие годы интерес региональных телевизионных редакций 
значительно вырос. 

Основная цель статьи – выявить общие закономерности и особен-
ности функционирования в интернет-среде телеканалов, которые про-
изводят контент в крупнейших сибирских городах; охарактеризовать 
их аудиторию как в варианте «классического» телесмотрения, так и на 
различных медиаплатформах: на сайтах, видеохостингах и в социаль-
ных медиа. 

Чтобы представить различные сегменты регионального телевеща-
ния, для анализа были отобраны каналы трех видов. Таким образом, 
во-первых, были проанализированы «интернет-представительства» 
обязательных общедоступных региональных телеканалов («21-я 
кнопка»): «Енисей» в Красноярске, ОТС в Новосибирске и «12 канал» 
в Омске. Во-вторых, муниципальные каналы: «7 канал Красноярск» и 
«ОмскТВ». Что касается Новосибирска, несмотря на то что в конце ап-
реля 2023 г. конкурс на «22-ю кнопку» выиграл ГТРК «Новосибирск» 
(ВГТРК), а именно новосозданный канал «Сибирь 24», его контент 
производят все филиалы ВГТРК в Сибирском федеральном округе, а 
отнюдь не только Новосибирск. Поэтому в эмпирическую базу иссле-
дования были включены аффилированные с мэрией «Новосибирские Но-
вости», в то время как работа в интернет-среде различных редакций ГТРК 
может стать темой отдельного рассмотрения. Среди проанализированных 
коммерческих каналов – «Прима», ТВК, «Афонтово» в Красноярске, «49 
канал» в Новосибирске (НСК49) и «Продвижение» в Омске. 

Методология исследования базируется на компаративном методе 
анализа: контент и аудиторные характеристики телеканалов проанали-
зированы сравнительным методом по разным платформам, на которых 
каналы представлены в интернете. Помимо этого, в статье был исполь-
зован способ вторичного анализа данных исследовательской компании 
MediaHills. 

 
Региональные телеканалы во втором десятилетии XX в. 

 
Программа цифрового телевидения и переход на мультиплексы в 

2019 г. ознаменовали новую эпоху развития регионального и местного 
телевидения. Идеи создания «третьего мультиплекса», рассчитанного 
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под региональные каналы, не были реализованы, и в жизнь воплоти-
лись идеи «21-й» и «22-й кнопки». Первое время многие региональные 
каналы оставались в «аналоге», но введение так называемого морато-
рия на смену концепций вещания положило этому конец. Два года ре-
гиональные каналы не могли ни изменить сетевого партнера, ни уйти 
на самопрограммирование. «В итоге некоторые махнули рукой и от-
ключили аналог, некоторые сконцентрировались на радиобизнесе» [7], 
а некоторые, как, например, проработавшие 30 лет в Новосибирске 
«10-й канал» (телестанция «СТС Мир») и 25 лет в Омске «Антенна-7», 
прекратили свое существование. 

Региональным телеканалам, потерявшим своих московских партне-
ров по сетевой модели организации вещания, было предложено участ-
вовать в конкурсах на «21-ю», городским – на «22-ю» кнопку. Регио-
нальные каналы, выигравшие соответствующие конкурсы, получили 
время на канале «Общественное телевидение России», а также бес-
платную возможность распространения через местные кабельные сети. 
В Красноярском крае в соответствующем конкурсе приняли участие 
телеканалы «Афонтово», «Центр Красноярск» и «Енисей», в Омской 
области – «Антенна-7», «ОРТРК-12 канал», в Новосибирской – ОТС-
ТВ, АРС, НСК 49. Победителями стали каналы, связанные с област-
ными администрациями: «Енисей», «12 канал», ОТС. 

В конце 2020 г. состоялись конкурсы на «22-ю кнопку» в Краснояр-
ске и Омске. В первом в нем участвовали «7 канал Красноярск», 
«Афонтово», «Прима-ТВ» и «Центр Красноярск», во втором – «Омская 
телевизионная компания», «ОмскТВ», «Первый городской телеканал» 
и «Антенна-7». Муниципальные каналы, выигравшие конкурсы на  
«22-ю кнопку», – «7 канал Красноярск» и «ОмскТВ» – получили ста-
тусы муниципальных обязательных общедоступных телеканалов и воз-
можность бесплатного распространения в кабельных сетях. В Новоси-
бирске конкурс прошел только в конце весны 2023 г. В нем приняли 
участие созданный за год до этого канал «Сибирь 24». Это проект 
ГТРК, а именно десяти сибирских редакций: «Алтай», «Горный Ал-
тай», «Иркутск», «Иртыш», «Красноярск», «Кузбасс», «Новосибирск», 
«Томск», «Тыва» и «Хакасия». В эфир берут только лучшие проекты 
сибирских телевизионщиков. На конкурс также подавался телеканал 
«Новосибирские Новости» (вещатель – «Информационное агентство 
Новосибирска»). В каком-то смысле бенефициаром такой системы ор-
ганизации муниципальных обязательных общедоступных каналов 



Современные медиасистемы / Contemporary media systems 

10 

стала ВГТРК, а идея поддержки местных студий и местных телекана-
лов оказалась нереализованной. 

С исчезновением сетевых партнеров коммерческие каналы, суще-
ствовавшие в регионах, также сместились в сегмент кабельного/спут-
никового телевидения. Как видим, использование такого канала рас-
пространения своего контента, как интернет, потребность наращивать 
присутствие на различных медиаплатформах были продиктованы ре-
гиональным каналам самими формами организации телевещания в 
нашей стране. 

 
Аудитории телеканалов 

 
Для оценки размеров зрительской аудитории каналов мы восполь-

зовались данными компании MediaHills. Это независимая исследова-
тельская компания, собирающая данные о медиапотреблении по всей 
стране, а именно в 83 регионах, более чем в 240 городах, 8,1 млн домо-
хозяйств, один из основных игроков на российском рынке телеизмере-
ний, предлагающий собственную открытую систему измерения теле-
аудитории, основанную на сборе и обработке данных с федеральных и 
региональных операторов связи. В 2020 г. исследовательская компания 
Mediascope приобрела контрольный пакет MediaHills. 

 

 
 

Рис. 1. Охват телеканалов, тыс. чел. (первое полугодие 2023 г.) 
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Охват – количество телезрителей старше четырех лет, которые про-
вели на канале не менее 20 с. Показатель выражен в тысячах человек, 
где каждый зритель учтен один раз. Из диаграммы (см. рис. 1) видно, 
что городские каналы собирают в среднем бо́льшую аудиторию, чем 
областные. Их полугодовой охват: 147 452 – «Енисей», 134 514 – ОТС, 
59 089 – «ОмскТВ». Охват муниципальных каналов: 160 462 – «7 канал 
Красноярск», 188 906 – «12 канал» Омска, 262 158 – «49 канал» Ново-
сибирска. Не связанные с властями местные телеканалы удерживают 
аудиторию в несколько десятков тысяч человек: 92 088 – «Продвиже-
ние», 97 794 – «Афонтово», 32 822 – ТВК, Красноярск, 46 031 – 
«Прима». 

Сравнительно небольшая для городов-миллионников и для регио-
нов на несколько миллионов человек аудитория телеканалов в класси-
ческом варианте телевизионного телесмотрения заставляет рассмот-
реть представленность каналов в различных интернет-средах, оценить 
там привлечение ими аудитории. 

 
Сайты телеканалов 

 
В данном разделе мы опирались на методологию анализа, предло-

женную в статье А. Д. Шацкой [1]. Однако ряд критериев для анализа 
применить не удалось. Так, например, оказалось невозможным оце-
нить монетизацию и т.п. В целом, анализируя сайты сибирских телека-
налов, мы отмечали: есть ли сайт, выкладывают ли на нем только пол-
ные выпуски программ или есть их пофрагментное/посюжетное выкла-
дывание, есть ли еще какой-то контент, например, текстовые сообще-
ния, не сопровождающиеся видео. Это позволило оценить отступление 
от модели телевещателя в сторону новостного сайта. Также для реше-
ния этой же задачи работает критерий наличия рубрикации по названия 
программ и/или форматов, или же наличие тематической рубрикации 
(экономика, происшествия и т.п.). В ходе анализа также фиксирова-
лось, есть ли кнопка прямого эфира, встроенный плеер, программа пе-
редач и как она выглядит (в частности, отмечена ли в ней программа, 
идущая сейчас в эфире), есть ли отсылки к аффилированным радио-
станциям. Еще два интересовавших нас показателя касались аудитории 
сайтов. Для этого мы рассмотрели два параметра: количество посети-
телей за июль 2023 г. (данные Liveinternet) и количество просмотров 
(расчетные данные по трем месяцам, приводимым SimilarWeb). 
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Результаты анализа показали, что часть телевизионных компаний 
все еще «больше телеканалы», но некоторые сайты можно назвать не 
интернет-представительствами телеканалов, а «интернет-СМИ со зна-
чительной долей видео в контенте». Из одиннадцати сайтов на шести 
рубрикация представлена только программами и видеоформатами 
(например, «Утреннее шоу»), что характерно для телевизионного кон-
тента. У двух (городских) – тематическими рубриками без телевизион-
ных аналогий (например экономика), и еще у двух – и тем, и другим 
вариантом. Сайт телеканала «Афонтово» рубрикации не имеет и 
больше похож на сайт-визитку. 

Примечательна ситуация с красноярским каналом ТВК. На сайте 
https://tvk6.ru/ последний выпуск новостной программы выложен в 
феврале 2023 г. В то время как пришедший ему на смену tvknews.ru 
даже в самом названии имеет отсылку не к номеру канала, а к новостям 
в целом, его рубрикация начинается с ленты новостей. Поэтому он 
насчитывает весьма значительное количество визитов (табл. 1). 

 
Таблица  1  

Аудитория сайтов телеканалов 
 

Телеканалы 

Количество посетите-
лей за месяц, тыс. чело-

век (Liveinternet,  
июль 2023 г.) 

Количество посетителей 
за месяц, тыс. визитов  

(Similarweb, расчетные дан-
ные за май–июль 2023 г.)

Красноярск 
«Енисей» 47,5 57,3

«7 канал Красноярск» 52,7 76,1
«Прима» Н.д. 23,7

ТВК (tvknews.ru) 21,9 700,0
«Афонтово» Н.д. Н.д.

Новосибирск 
ОТС Н.д. 39,6

«Новосибирские Новости» 20,8 90,9
НСК49 Н.д. 22,7

Омск
«12 канал» 83,4 210,1
«Омск ТВ» Н.д. 2,0

«Продвижение» Н.д. 2,9
 

Полные выпуски программ выкладывают девять каналов, части 
программ (сюжеты, сопровождающие текстовую заметку) – семь 
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каналов. Семь каналов – четыре красноярских, «Новосибирские Ново-
сти», региональный и муниципальный омские – публикуют текстовые 
материалы, не сопровождающиеся видеосюжетами, т.е. играют на 
рынке интернет-СМИ, а не только телевидения. 

Кнопка «Прямой эфир», а также свой видеоплеер, программа пере-
дач с отмеченным эфиром есть на сайтах не у всех каналов. Здесь надо 
отметить изменение самого концепта «прямой эфир». На сайтах так 
обозначается контент, который можно увидеть сейчас, включив теле-
визор, даже если это идущий в записи фильм. То есть «прямой эфир» 
противопоставляется выложенным на сайте выпускам и сюжетам. 

Четыре канала из проанализированных одиннадцати аффилиро-
ваны с радиостанциями. «Прима» – с «Красноярск главный», ТВК – с 
красноярским «Бизнес FM», «Шансон» и «Ретро FM», «Новосибирские 
Новости» – с «Городская волна». «12 канал» Омска – с «Радио Monte 
Carlo». Два городских (Красноярска и Новосибирска) связаны с город-
скими же сайтами: https://gorodprima.ru/ и https://nsknews.info/ 

Сайты региональных (областных, краевого) каналов Красноярска и 
Новосибирска, в отличие от Омска, не ведут рубрикацию, как у интер-
нет-СМИ, их рубрики совпадают с телевизионными программами, где 
таковые и выложены. Однако все три связанные с администрациями ре-
гионов сайта каналов выкладывают видео в посюжетном формате, а не 
только программами целиком. При этом на сайтах Омска и Красноярска 
можно увидеть и текстовые новости, которые не сопровождены видео-
сюжетами, что говорит не просто о телевизионных, а о гибридных СМИ, 
смещении их на поле региональных новостных сайтов с лентами опера-
тивных новостей. У всех региональных каналов есть кнопка прямого 
эфира, свой видеоплеер, удобная программа, на которой отмечена иду-
щая в эфире передача. Причем на сайте омского канала выложена от-
дельная телепрограмма, когда можно посмотреть его передачи в эфире 
ОТР. В целом в структурно-содержательном аспекте сайты региональ-
ных телеканалов выглядят наиболее продуманными. 

Ощутимо меньше возможностей предоставляют сайты городских 
каналов. Своеобразная ситуация сложилась на «Новосибирских Ново-
стях»: их редакция телевизионных программ делает только одну но-
востную передачу, в остальном же это разноплановое интернет-СМИ, 
с разными вариантами рубрикации, связью с городской радиостанцией, 
используемыми в работе мультимедийными форматами. Встроенный 
плеер среди городских каналов имеется только у «7 канала 
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Красноярск», зато у «ОмскТВ» есть тематическая рубрикация, не по-
вторяющая телевизионные форматы и программы. 

Анализ сайтов коммерческих каналов показал парадоксальную 
вещь: казалось бы, их вытеснение исключительно в платные кабельные 
сети должно было привести к диверсификации медиаплатформ и рас-
цвету вариантов распространения с помощью сети Интернет. Но этого 
не произошло, и коммерческие каналы минимально используют воз-
можности своих сайтов, не пытаясь преобразовать их в площадки, кон-
курирующие на рынке городских интернет-СМИ, что, в общем-то, не 
может не сказываться на их аудитории. 

 
Региональные каналы на видеохостингах 

 
Платформы-видеохостинги очень популярны по всему миру среди 

производителей видеоконтента: они позволяют не только создавать 
свои каналы и выкладывать контент, но и зарабатывать на размещае-
мой платформой рекламе. Самый популярный видеохостинг в России – 
YouTube, его суточная аудитория в нашей стране весной 2023 г. была 
50,7 млн человек, в среднем его смотрят 86 минут в день [8]. Однако 
уже несколько лет к нему есть претензии у Федеральной антимоно-
польной службы за блокировки аккаунтов и удаление контента. Так, 
весной 2022 г. YouTube начал блокировку каналов российских СМИ, 
финансируемых государством. Под ограничения попали МИА «Россия 
сегодня», агентство ТАСС, ВГТРК, «Первый канал», РБК, РЕН-ТВ, 
НТВ, «Москва 24». Но проектов, связанных с государством через пра-
вительства регионов и муниципалитеты, это не коснулось, и они про-
должают работать с удобными и привычными сервисами хостинга. 

Второй видеохостинг – входящий с 2020 г. в «Газпром-медиа» 
RuTubе. По словам генпродюсера, его месячная аудитория увеличи-
лась на 134 % к апрелю 2023 г. по сравнению с аналогичным периодом 
предыдущего года и составила 40,4 млн пользователей, а количество 
загруженных видео выросло в 2,7 раза – с 1,9 до 5,2 млн [9]. Это во 
многом объясняется тем, что государственные организации, а также те, 
кто опасается блокировки YouTube, стали активнее работать с его рос-
сийским аналогом. 

Интересующие нас сибирские каналы шли в ногу со временем и в 
большинстве своем создали свои каналы на YouTube в 2010–2013 гг. 
Позже всех стали работать с этим видеохостингом омское 



Беленко В. Е. Российские региональные телеканалы на современном этапе 

15 

«Продвижение» (2014 г.) и красноярская ТВК (2017 г.) Для сравнения, 
«Первый канал», «Россия 1» и НТВ стали выкладывать туда часть сво-
его контента в 2013 г., а флагманом стало RT в 2007 г. 
 

Таблица  2  
Аудитория телеканалов в видеохостингах. Данные на 10 июля 2023 г. 

 

Показатель 

YouTube RuTube

Просмот-
ров,  

млн чел. 

Подписчи-
ков,  

тыс. чел. 

Количе-
ство ви-
део на ка-
нале, тыс. 

Подписчи-
ков 

Количество видео 
на канале 

Красноярск 

«Енисей» 54,8 79,5 32,0 482 

252 
(последнее видео 

выложено  
2 месяца назад)

«7 канал 
Красноярск» 

33,1 51,5 26,0 3 

14 
(последнее видео 

выложено  
5 месяцев. назад)

«Прима» 15,5 26,4 15,0 237 

480 
(последние ново-
сти выложены 
12 дней назад) 

ТВК 9,3 35,2 2,4 234 2 110
«Афонтово» 27,8 86,3 15,0 1 3

Новосибирск 
ОТС 76,7 144,0 53,0 496 1669

«Новосибир-
ские Ново-

сти» 
7,6 22,3 20,0 61 399 

НСК49 11,0 30,6 11,0 12 2
Омск

«12 канал» 21,1 65,2 14,0 294 1 868
«ОмскТВ» 1,0 2,19 7,7 370 2 118 

«Продвиже-
ние» 

9,0 29 4,8 284 585 

 
Если количество подписчиков каналов на YouTube измеряется де-

сятками тысяч человек (меньше всего у муниципального омского ка-
нала – около двух тысяч), то количество подписчиков его «младшего 
брата» – максимум в несколько сотен (см. табл. 2). По количеству 
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выложенных видео можно сказать, что если первый хостинг каналы 
осваивали практически параллельно друг другу, то со вторым они ра-
ботают крайне неравномерно: кто-то, типа омского и новосибирского 
областных каналов, развивает там свое представительство, в то время 
как некоторые только начинают внедряться туда или же, поэкспери-
ментировав некоторое время, перестают выкладывать свой контент, 
тем не менее создав там свой задел на случай блокировки зарубежного 
сервиса. 

Увереннее всего в привлечении зрителей с помощью видеохостин-
гов себя чувствуют региональные (областные, краевой) каналы. 
Можно также отметить интерес зрителей к красноярским каналам:  
«7 канал Красноярск», «Афонтово», в то время как остальные муници-
пальные и частные каналы не привлекают значительной аудитории та-
ким образом. В целом резюмируем, что если аудитория сибирских ка-
налов «по телевизору» – это сотни тысяч зрителей, то аудитория сайтов 
и хостингов – десятки тысяч. 

 
Региональные каналы в социальных медиа 

 
«Целями взаимодействия телеканалов с социальными сетями, на наш 

взгляд, являются: увеличение переходов на сайт; расширение аудитории 
за счет спонтанных переходов из ленты друзей; формирование лояльной 
аудитории; повышение имиджа» [4. С. 5]. Анализируя то, как телека-
налы сибирских городов-миллионников осваивают возможности интер-
нета, невозможно обойти вниманием их «представительства» в социаль-
ных медиа. Большинство групп во «ВКонтакте» были созданы примерно 
тогда же, когда и их каналы на YouTube, – в 2011–2013 гг. Видимо, этот 
период стал самым прогрессивным в плане развития различных интер-
нет-активностей региональными редакциями. Позже всех вышел в 
соцсети красноярский канал «Афонтово» – в 2019 г. 

Любопытно, что во «ВКонтакте» каналы создают не только общие 
паблики, но и паблики конкретных программ. Причем создание пабли-
ков программ предшествовало созданию паблика канала в целом. Так, 
страница «Утро на Енисее» (красноярский канал «Енисей») создана по-
чти на полгода раньше, а «Афонтово утро» – на четыре года раньше 
страницы канала. Паблик красноярского ТВК посвящен только бегу-
щей строке с ее объявлениями о вакансиях (он так и называется – 
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«Бегучка ТВК. Работа в Красноярске»). Омский канал «Продвижение» 
ведет пять пабликов: один общий и четыре – конкретных программ. 

 
Таблица  3  

Подписчики телеканалов в социальных медиа, тыс. чел. 
(данные на июль 2023 г.) 

 

Показатель «ВКон-
такте»

«Однокласс-
ники» 

Telegram «Дзен» 

Красноярск 
«Енисей» 71,6 32,3 7,1 –

«Утро на Енисее» 16,2 – – – 
«7 канал Красноярск» 20,7 12,7 3,3 –

«Прима» 62,8 – – –
«Бегучка ТВК. Работа 

в Красноярске» 1,3 – – – 

«Афонтово» 19,0 
 

0,2 0,6 

0,07 
(последний пост 
выложен 3 месяца 

назад)
«Афонтово утро» 17,3 – – –

Новосибирск 
«ОТС-Горсайт» 40,6 14,6 3,4 5
«Новосибирские  

новости» 
12,9 11,3 1,2 4,1 

НСК49 0,6 0,3 0,08 2,5 

«Новости Новосибир-
ска на канале НСК 49» 4,0 – – – 

Омск
«12 канал» 87,7 74,9 28,7 –
«ОмскТВ» 4,0 3,9 1,1 1

«Продвижение» 6,5 1,2 – –
Отдельные группы для 
четырех программ ка-
нала «Продвижение»

От 0,6 до 
15,0 под-
писчиков

– – – 

 
Из табл. 3 видно, что региональные (областные и краевой) каналы 

более плодотворно и планомерно осваивают социальные сети, продви-
гая там свой новостной и развлекательный контент. Самую большую 
аудиторию в социальных медиа собирает омский областной «12 ка-
нал». У этого канала есть и мобильное приложение, и канал в TikTok с 



Современные медиасистемы / Contemporary media systems 

18 

44,6 тыс. подписчиков и 1,1 млн лайков. Довольно бледно на этом фоне 
выглядят остальные омские каналы: муниципальный и частный. 

«12 канал» уникален еще и тем, что в июле 2023 г. стал лидером 
среди региональных телеканалов по абсолютному приросту вовлечен-
ности в «Дзене» по отношению к предыдущему месяцу: +57,41пп 
(171 %) [10]. 

Максимум возможностей по выходу на потенциальную аудиторию 
используют новосибирские каналы: у всех проанализированных есть 
страницы в четырех основных социальных медиа. Зато в Красноярске 
больше телеканалов, которые привлекают там более 15 тыс. человек. 

 
Заключение 

 
Согласно данным MediaHills, среди телеканалов сибирских горо-

дов-миллионников с местными редакциями только трем телеканалам 
удается преодолеть аудиторию в 150 тыс. человек. Причем в Красно-
ярске это муниципальный канал, в Новосибирске – частный, а в Ом-
ске – региональный. Отметку в 100 тыс. человек преодолевают регио-
нальные каналы Красноярска и Новосибирска. Для городов-миллион-
ников и регионов с населением 1,8–2,8 млн человек такой охват трудно 
считать большим. Неудивительно поэтому, что телеканалы пытаются 
расширить количество возможных соприкосновений со своей потенци-
альной аудиторией и выкладывают контент на сайтах, видеохостингах 
и социальных медиа. 

Наибольшее количество просмотров имеют сайты, которые посте-
пенно дистанцируются от модели архива-хранилища для прошедших 
программ, а заходят в поле новостных интернет-СМИ, продвигая но-
востную повестку, как правило, с видео-сопровождением, но иногда и 
без него. То есть часть проанализированных телекомпаний ведут сайты 
так, как будто они все еще «больше телеканалы», но некоторые сайты 
можно назвать не представительствами в интернете телевизионных ком-
паний, а полноценными интернет-СМИ. Причем большее разнообразие 
возможностей для аудитории предлагают региональные телеканалы. 

Что касается видеохостингов, то больше сотни тысяч подписчиков 
имеет на YouTube новосибирский областной ОТС – 144 тыс. У него же 
больше всего и подписчиков на RuTube – почти пятьсот человек. Эта 
разница хорошо показывает и различия в освоенности этих двух виде-
охостингов: хотя все проанализированные каналы представлены в 
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RuTube, их страницы там находятся в зачаточном состоянии.  
На YouTube же от 50 до 100 тыс. подписчиков имеют четыре телека-
нала, и лучше всего себя в этом плане чувствуют красноярские телеви-
зионщики. Количество просмотров у сибирских телеканалов на 
YouTube, как правило, больше 10 млн. 

Почти все из проанализированных телеканалов сибирских городов-
миллионников представлены в двух российских соцсетях и в Telegram. 
Меньшинство – использует возможности «Дзена». Наиболее освоенная 
ими соцсеть – «ВКонтакте», в ней паблики имеют не только сами теле-
каналы, но и отдельные передачи. Аудитория пабликов в «Однокласс-
никах» меньше, хотя у омского «12 канала» достигает почти 75 тыс. 
человек, у красноярского «Енисея» – 32 тыс., а у двух новосибирских 
и муниципального красноярского – более 10 тыс. человек. 

Несмотря на довольно развитые «представительства» сибирских те-
леканалов на различных интернет-платформах, в целом создается впе-
чатление, что более-менее уверенно себя в интернете чувствуют только 
региональные каналы, а городские и коммерческие как будто не имеют 
прогрессивной онлайн-стратегии, ограничиваясь, главным образом, 
тем, что используют интернет для выкладывания снятых программ. 
Чувствуется значительная разница между особенностями работы он-
лайн федеральных и региональных вещателей: «Помимо видеокон-
тента, телевещатели также освоили мультимедийные форматы кон-
тента. Так, почти все телеканалы в большей или меньшей степени ре-
гулярно создают тексты о проектах, интервьюируют участников, при-
думывают тесты на основе программ, публикуют фотоматериалы и 
эксклюзивные видео для диджитала» [2]. Для проанализированных си-
бирских каналов работа в интернет-среде – это выкладывание про-
грамм, сюжетов и, у некоторых каналов, текстовых информационных 
заметок, сопровождающихся или нет видеоматериалами. 
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