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Авторское резюме
Важную роль в мобилизации советского общества в годы Великой Отечественной 

войны сыграла пропаганда, в которой особое место занимали политические плака-
ты. По своим специфическим свойствам они имеют ряд преимуществ: постоянство 
обращения, краткость и доходчивость призыва, устойчивость и яркость изображения. 
Как система художественных решений, образов и текстов, влиявших на настроения 
фронта и тыла, советские плакаты представляют несомненный интерес для иссле-
дования с искусствоведческих, имагологических и лингвистических позиций. На ос-
нове репродукций около 450 печатных плакатов центральных издательств, а также 
53 региональных томских «Окон ТАСС» авторы данной статьи преследуют цель дать 
не только описательную характеристику наглядной агитации времен Великой Оте-
чественной войны, но рассмотреть ее как значимое художественное, ментальное и 
идеологическое явление прошлого.
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Abstract
The propaganda, wherein the political posters engage a unique place, played an 

important role in the mobilization of Soviet society during the Great Patriotic War 
(World War II). According to their specific properties, they have a number of advantages: 
the constancy of circulation, brevity and clarity of the call, stability and brightness of 
the image. As a system of artistic solutions, images and texts that affected the mood 
of the front and rear, the Soviet posters are of undoubted interest for research in terms 
of art history, imagology and linguistics. Based on reproductions of about 450 printed 
posters of Central Publishing Offices, as well as 53 regional Tomsk “Okna TASS” (“TASS 
Windows”), the authors of this article are intended to provide not only a descriptive 
characteristic of visual propaganda in the times of the Great Patriotic War, but to 
consider it as a significant artistic, mental and ideological phenomenon of the past.
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С самых первых лет существования советского государства его 
пропагандистская деятельность играла заметную роль в политической 
и общественной жизни страны. Неотъемлемой ее частью были аги-
тационные плакаты, которые следует отнести к сложным, креолизо-
ванным текстам, сочетающим вербальные и невербальные элементы, 
нацеленные на комплексное воздействие на адресата (Ворошилова 
2013: 87-92). По сравнению с другими средствами пропаганды они 
имеют ряд преимуществ: постоянство обращения, краткость и доход-
чивость призыва, устойчивость и яркость визуального образа, что, по 
оценкам исследователей, может усиливать восприятие информации 
на 55 % (Ворошилова 2013: 27). Данные свойства дают возможность 
наглядной агитации нести сильный эмоциональный заряд и пробу-
ждать «чувства высшего порядка»  (Войтасик 1981: 185). 

Все эти особенности всецело относятся и к советскому плакату 
времен Великой Отечественной войны. Подходы, нашедшие отра-
жение в исследованиях на тему визуальной пропаганды, позволяют 
рассматривать его прежде всего с искусствоведческих, имагологиче-
ских и лингвистических позиций. Первое направление можно считать 
наиболее классическим способом изучения плаката как некой сово-
купности художественных решений, вдохновленных, впрочем, поли-
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тической ситуацией (Демосфенова 1962; Шклярук 2004). Имагология 
предполагает новый взгляд на содержание плакатов как на систему 
взаимосвязанных внутри- и внешнеполитических образов, вписанных 
в условные категории своего, чужого или другого и формирующих 
определенную картину мира (Сенявская 2006; Голубев, Поршнева 
2012). Наконец, лингвистический подход рассматривает плакатные 
лозунги с точки зрения инструментария конструирования и интер-
претации политических текстов (Чудинов 2011; Ворошилова 2013). 

Таким образом, учитывая вышеназванные междисциплинарные 
аспекты, авторы данной статьи преследуют цель дать не только 
описательную характеристику наглядной агитации Великой Отече-
ственной войны в целом и региональных «Окон ТАСС» в частности, 
но и комплексно рассмотреть ее как значимое художественное, 
ментальное и идеологическое явление прошлого. Для этого исполь-
зовались репродукции плакатов из каталогов музеев, аукционов, 
частных коллекций, находящихся в Интернете (всего в распоряже-
нии авторов было около 450 изображений), а также томские «Окна 
ТАСС». Коллекция «Окон ТАСС» из фондов Научной библиотеки ТГУ 
составляет 53 экземпляра. Большая часть работ – 41 шт., была создана 
в 1942 г. Еще 8 плакатов относятся к 1943 г., 4 агитки не датиро-
ваны. Сохранившиеся материалы охватывают широкую тематику и 
содержат в себе ряд образов и лозунгов, представляющих большой 
интерес для изучения. 

Становление советской наглядной агитации пришлось на период 
гражданской войны, ожесточенного вооруженного противостояния 
внутренним и внешним врагам. Уже тогда обозначилась ее огромная 
политическая роль: «Всякий срывающий плакат или заклеивающий 
его афишей совершает контрреволюционное дело», – гласил призыв 
тех времен. К началу 1940-х гг., поступательно развиваясь, плакаты 
обрели существенное жанровое, тематическое и художественное  
разнообразие, которое в условиях Великой Отечественной войны 
раскрылось в новых смысловых контекстах и стилистических чер-
тах. В зависимости от избранного метода воздействия на адресата 
их можно разделить на несколько типов (Горощенко 1932: 31-32). 

К первому следует отнести так называемый пропагандистский 
плакат, особенность которого заключается в наличии иллюстра-
тивно-объясняющего или повествовательного компонента. Такой 
можно считать, например, работу А.  Кокорекина «За Родину!» 
(1942), где, помимо лозунга и образа, присутствует описание ре-
ального подвига защитника Севастополя, моряка Степана Ермо-
ленко. Другой обширный пласт материалов составили собственно 
агитационные плакаты, призывы которых обычно выражены более 
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обобщенной темой и лаконичным лозунгом. По классификации 
Г. Демосфеновой, вместе эти два типа можно объединить в группу 
героических плакатов, в то время как смысловую противополож-
ность им представляют сатирические, близкие к политической 
карикатуре по стилю рисунка и сопутствующего текста (Демос-
фенова 1962: 136). 

Закономерно, что пространство сатирического плаката всецело 
отводилось образу врага. И действительно, на начальном этапе 
войны главным его выражением было нарочито карикатурное 
и даже зооморфное существо, по сути, аналогичное довоенным 
изображениям фашистского режима, Гитлера и его сторонников. 
Примером тому может служить ранняя работа Д. Шмаринова «Раз-
давить фашистское чудовище» (1941) (ил. 1), где можно увидеть 
пораженного красноармейским штыком спрута с физиономией 
фюрера. Несмотря на свой отталкивающий вид, он выполнен 
все-таки в традициях высмеивания врага путем представления 
его в неприглядном виде. Однако впоследствии плакаты на тему 
тягот советских людей в условиях немецкой оккупации и плена 
внесли уже совсем иную, новую трактовку противника. Теперь 
это вполне реальный, отображенный порой с фотографической 
точностью и оттого особо зловещий и ненавистный солдат или 
офицер вражеской армии1. Психологической заостренности этому 

Ил. 1
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образу добавлял нередко так или иначе звучавший в плакатных 
призывах лозунг «Убей немца!», распространившийся после вы-
хода стихотворения К. Симонова и статьи И. Эренбурга в «Красной 
звезде» в июле 1942 г. 

Здесь следует также отметить, что во многом вопреки предыдущему 
советскому пропагандистскому опыту, в 1942-1943 гг. сопутствовав-
шая образу врага политическая категория «фашист / фашистский» 
начинает активно заменяться национальной – «немец / немецкий». 
Так, война в плакате начинает рассматриваться как противостояние 
конкретных народов. Это нашло отражение в использовании в нем 
контекстуальной антитезы «советский – немецкий» и распространении 
классического имагологического сюжета, контрастно сочетающего 
близких своих, нуждающихся в сочувствии, защите, освобождении, и 
враждебных чужих, несущих угнетение, разрушение и смерть. Ярким 
примером подобной тенденции можно считать работу Л. Голованова 
«Боец, освобождай советских людей от немецкой каторги» (1943) 
(подчеркнуто нами. – Е.Ф., К.К.), где скорбные изображения женщины, 
подростка и старика противопоставлены жестокому, надменному и 
вполне реалистично выполненному немцу. При этом исходная сати-
рическая трактовка противника без существенной ее национальной 
окрашенности вновь становится преобладающей лишь на завершаю-
щем этапе войны.

Ил. 2
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Существенную степень этнизации военной наглядной агитации мож-
но наблюдать и в принципах отображения советского 2 (как единого 
для всех народов СССР) (ил. 2), славянского 3 и русского 4 националь-
ного самосознания. Подобные смыслы вложены, с одной стороны, в 
идеологемы «советская Отчизна», «сыны всех народов», «братство 
и дружба народов» или прямые обращения «славяне», «русские» и          
т. п., а с другой – в некоторые внешние черты героев агиток. Наделен-
ные соответствующим национальным колоритом, они сформировали 
определенный образ попавших под оккупацию союзных республик. 
Печальные, зовущие мотивы этих сюжетов по мере освобождения 
эволюционируют в радостные и праздничные, ярким примером чему 
служит работа украинского художника В. Мироненко: «Пусть живет и 
вечно процветает Советская воссоединенная Украинская земля, осво-
божденная Красной армией!» (на укр. яз.,1945) (ил. 3) или вышедший 
несколько позже молдавский плакат «Слава Советской армии, осво-
бодительнице молдавского народа от фашистского ига!» (1947) (ил. 4). 

Определенные новшества привнесла война и в оценку невраждеб-
ного внешнего мира. Так, в некоторых плакатах наряду с советской 
символикой можно наблюдать флаги капиталистических стран – со-
юзниц по антигитлеровской коалиции, а дружественные плакатные 
иностранцы стали ассоциироваться не с интернациональными пролета-
риями, а вполне конкретными американскими и английскими солдатами. 
С темой союзничества связан и довольно интересный аллегорический 

Ил. 3 Ил. 4
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женский образ Европы, на-
шедший отражение в плакате 
В. Корецкого «Европа будет 
свободной!» (1944) (ил. 5). 

Межнациональный ас-
пект был далеко не един-
ственной сферой влияния 
на мобилизационные на-
строения страны. В усло-
виях войны происходит 
интенсивная актуализация 
исторической памяти на-
рода, причем в довольно 
разных проявлениях. Нель-
зя допустить возвращения 
темной стороны прошлого, 
как в сатирическом плакате 
Р. Сайфуллина, где за спиной 
Гитлера стоит зловещая тень 
павшей монархии. Этот сю-
жет иллюстрировал цитату 
И.В. Сталина: «По сути дела, 
гитлеровский режим являет-

ся копией того реакционного режима, который существовал в России 
при царизме» (1941). И совсем на иное восприятие истории нацелен 
цикл работ, созданных в 1941-1942 гг., под общим лозунгом «Пусть 
вдохновляет вас в этой войне мужественный образ великих предков» 
(ил.  6), которому неизменно сопутствуют овеянные ратной славой 
легендарные князья и полководцы. В схожем контексте осмыслива-
ется и тема неизбежности поражения немцев в агитках «Били, бьем 
и будем бить (немцев. – Е.Ф., К.К.)!» (худ. В. Серов, 1941) или «Русские 
прусских всегда бивали…» (худ. П. Алякринский, 1944). В последней 
художник особо символично подчеркнул преемственность побед 
русского оружия, поставив в единый строй воинов разных эпох.

Не столь глубинные ментально, но, как представляется, не менее 
значимые уровни коллективного самосознания воспроизводят пла-
каты, апеллирующие к более локальным формам принадлежности 
и сопричастности. Они могли обращаться к военнослужащим кон-
кретной специальности или жителям какого-либо города: «Когда 
бронебойщик стоит на пути, фашистскому танку нигде не пройти» (худ. 
А. Кокорекин, 1943), «Славные соколы города Ленина будем насмерть 
разить врага» (худ. В. Пинчук, 1942) (ил. 7) или «Молодые минчане! 

Ил. 5
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Отдадим все силы на восстановление родного города!» (неизв. 
худ., на белорус. яз., 1944) (курсив наш. – Е.Ф., К.К.). В ряде призывов 
встречаются категории, направленные на сугубо личностные чувства 
и переживания, такие, как воинская честь, отмщение врагу, защита 
от позора, любовь, испытываемая не только к Родине, но и к близ-
ким людям. Некоторые образы обрели не только портретность, но и 
элементы индивидуальной боевой биографии. Например, в работах 
Л. Голованова «Дойдем до Берлина!» (1944), «Слава Красной Армии 
- освободительнице! (1945) и «Красной Армии – слава!» (1946) изо-
бражен один и тот же человек. Хотя в свое время эти плакаты были 
проникнуты сугубо оптимистическим и победным духом, трагизм и 
вместе с тем особый пафос заключаются в реальной судьбе прототипа 
их главного героя – снайпера сержанта Голосова, погибшего, по мне-
нию историков, в 1944 г. Так и не дожив до Победы, он стал одним из 
ее символов даже в послевоенное время (Рязанский снайпер 2010).

Трудно найти такой аспект жизни страны, которого не было бы 
в советском плакате Великой Отечественной войны. Взывая, в за-
висимости от контекста, к самой широкой палитре национальных, 
исторических, гражданских и личностных чувств, он ежедневно 
призывал к боевым и трудовым подвигам на фронте и в тылу. Как 
представляется, в целом его влияние на советских людей в военное 
время было довольно сильным, хотя некоторые агитки, особенно в 

Ил. 6
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первые месяцы войны, кри-
тиковались за невыразитель-
ные и устаревшие формы 
изображения, чрезмерное 
использование одних и тех 
же приемов и «небрежность» 
сопутствующих текстов (Ху-
дожник-агитатор 1942). И, 
тем не менее художники, 
выезжавшие на фронт, мо-
гли неоднократно убедиться 
лично в успехе у бойцов ряда 
работ своих коллег: И. Тоидзе 
«Родина-мать зовет!» (1941), 
Д.  Шмаринова «Отомсти» 
(1941), Ф. Антонова «Сын 
мой, ты видишь долю мою…» 
(1942) (Могучее средство 
1943). Говоря о народном 
признании, можно вспом-
нить и плакат В.  Корецкого 
«Воин Красной Армии, спа-

си!» (1942), глядя на который солдаты клялись громить и унич-
тожать врага, а военный инженер Наталья Гюне даже посвятила 
ему стихи (Демосфенова 1962: 155-156). Или плакат Н. Жукова и 
В. Климашина «Боец, Украина ждет тебя!» (1943), размещавший-
ся на броню советских танков, штурмовавших Киев (Афанасьев  
1982: 393).

Помимо рассмотренных выше типов плакатной графики, существовал 
и еще один, нашедший отражение в «Окнах ТАСС». Под этим названием 
известным карикатуристом М. Черемных в первые же дни после напа-
дения Германии была возрождена популярная во время гражданской 
войны концепция «Окон РОСТА». Сочетая газетный стиль информи-
рования населения о значимых событиях с изобразительными сред-
ствами печатного плаката, художники центральной редакции «Окон» 
выпустили за войну свыше 1 200 агиток (Демосфенова 1962: 169). Но 
примечательны они также и тем, что дали своеобразный импульс для 
развития аналогичных агитационных материалов в различных городах 
СССР, включая и Томск. 

19 сентября 1941 г. Томский горком ВКП(б) постановил органи-
зовать регулярный выпуск «Окон ТАСС». В ноябре было создано 
оргбюро Союза советских художников Томска. В него вошли как 

Ил. 7
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жившие в это время в эвакуации, так и местные деятели искусств. 
(Искусство в томском тылу 2014). В 1942 г. начала свою работу худо-
жественная мастерская для создания и тиражирования «Окон ТАСС». 
В ее редколлегию вошли А. Ремов, К. Ситник, В. Шепелев и М. Щеглов 
(Дмитриенко 1999: 299). За первый год своей деятельности томские 
художники выпустили более 70 плакатов. Значительное количество 
томских «Окон ТАСС» подготовил М.М. Щеглов – более 100 работ. 
Кроме того, художником, за время его пребывания в Томске, было 
создано более 500 рисунков «Дневника Отечественной войны» – сво-
еобразной художественной летописи войны (Исаева 2012: 70) (ил. 8). 

«Окна» выполнялись от руки и распространялись с помощью спе-
циальных трафаретов (до 100 и более экземпляров), а затем выстав-
лялись для всеобщего обозрения в витринах и окнах домов, а также 
на специальных художественных выставках, первой из которых стала 
выставка «За Родину!», открытая в марте 1942 г. За ней последовали 
выставки «Тыл – фронту», выставка, посвященная трехлетию Великой 
Отечественной (1944), персональные выставки Е. Плехан и М. Щеглова 
(Дмитриенко 1999: 300). 

Классифицируя плакаты по темам, можно выделить две больших 
группы. Одну из них составляют плакаты, посвященные жизни тыла, 
которые представлены в коллекции десятью экземплярами. Основной 
мотив агиток – необходимость укрепления единства тыла и фронта, 

что визуально выражалось в 
композициях, где фигура воо-
руженного красноармейца либо 
соседствует с рабочими5 (ил. 9), 
либо выступает впереди мно-
голикой группы людей, олицет-
воряющей многонациональный 
советский народ6. 

Стремясь подчеркнуть, что 
ударный труд в тылу играет не 
менее важную роль, чем геро-
ическая борьба на фронте, ху-
дожники сочетали реалистичные 
образы советских тружеников 
и гротескные, карикатурные 
образы врага. Так, на плакате 
М.  Щеглова «Больше металла! 
– Ближе победа!» сталевары в 
едином строю с Красной армией 
заливали поверженного немец-

Ил. 8
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кого солдата расплавленным металлом. В то же время швея помога-
ла иголкой фронту, школьник «по врагу очень метко бил отличною 
отметкой», рабочие, перевыполняя план, сжимали немца клещами, а 
железнодорожники каждой новой тонной груза «давили немцу пузо»7. 
Плакатные лозунги утверждали необходимые модели поведения, 
которые позволят советскому народу победить: «Экономия – закон 
военного времени», «Помни, молодежь! – трудом вражью нечисть 
разобьем!»,«Долг патриота – о бойцах забота». 

Наряду с внешними врагами плакатисты клеймили и внутренних, 
применяя уже устоявшийся прием – деятельность всех, кто так или 
иначе нарушал слаженную работу тыла, квалифицировалась как 
пособничество противнику. В «Окне ТАСС» «Брак и прогул – помощь 
врагу» (1943) красноармейцы грозно смотрят на отталкивающего 
вида фигуры бракодела, прогульщика и симулянта.

Изображая представителей разных групп – половозрастных (жен-
щины, дети), профессиональных (рабочие, колхозники, учащаяся 
молодежь), мастерски выполняющими свои обязанности, художники 
конструировали идеальный образ тыла, где все члены советского 
общества спаяны одной целью – разгромом врага. Адресуя обществу 
всеми узнаваемые типажи, с которыми каждый мог себя ассоцииро-
вать, агитаторы призывали людей в полной мере соответствовать 
этим идеалам. 

Другую группу, более многочисленную и разнообразную по вну-
тренней тематике, составляют плакаты, в которых так или иначе были 
отображены борьба советских солдат против врага и различные 

Ил. 9
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военно-политические события. Основными образами данных плака-
тов являлись образ своего, чаще всего предстающего в виде солдата 
Красной армии, партизана, а также мирного жителя, страдающего от 
оккупантов; и образ врага, представленный в виде немецких солдат 
и генералов, лидеров стран Оси. Образ советского бойца в томских 
«Окнах ТАСС» имел достаточно устойчивые черты, обусловленные 
тем, что рисунки выполнялись по одним и тем же трафаретам. Крас-
ноармейцы с мужественными и сосредоточенными лицами, иногда 
улыбающиеся, чаще всего были облачены в зеленые шинели, каски 
с красной звездой, вооружены винтовками или автоматами. Реже 
встречаются партизаны, женщины-военнослужащие, моряки.

Бойцы Красной армии представлялись преимущественно в двух 
ипостасях. Чаще всего они изображались в моменты борьбы либо 
победы над врагом. В данном случае в сопровождавшем изображение 
тексте подчеркивались отвага и мужество советских солдат8 и звуча-
ли призывы беспощадно громить врага так же, как это делали герои 
плакатов9. Нередко плакатисты делали героем очередного номера 
«Окон» конкретного военнослужащего или партизана, совершившего 
подвиг, пример которого способен поднять боевой дух людей. Таковы, 
например, Герои Советского Союза З.А. Космодемьянская, И.Н. Кузин10, 
Е.В. Бедин11, И.И. Богатырь, М.К. Байда12.

Красноармейцы, как упоминалось выше, присутствовали в составе 
композиции, изображавшей солдат и мирное население вместе и 
олицетворявшей «народность» войны. После успехов Красной армии 
советские бойцы стали характеризоваться как освободители. На 
одном из четырех рисунков, составлявших «Окно ТАСС» № 8 (1942), 

Ил. 10
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колонну красноармейцев приветствовали представители самых без-
защитных групп населения – пожилые женщина и мужчина и ребенок. 
Рисунок сопровождался оптимистичной подписью – «Вдали еще 
врагов кончают, а жизнь уже идет вперед. Слезами радости встречает 
освободителей народ». Аналогичный сюжет использовался в плакате 
М. Щеглова «Привет тебе, Украина. Здравствуй, Беларусь. За слезы 
ваши, за руины мстить врагу клянусь!» (1943) (ил. 10), на котором 
радостные жители разоренной Украины цветами и рукопожатиями 
приветствовали красноармейцев. Ценность победы над противни-
ком и радость при освобождении своей территории должны были 
усиливаться за счет напоминания о трудностях и потерях на пути к 
этой победе. Слезы и страдания мирного населения – мощный при-
зыв мстить еще не разгромленному окончательно врагу, результатом 
этой мести становились, в конечном счете, слезы радости в связи с 
избавлением от ужасов войны. Данные лозунги примечательны тем, 
что они раскрывают сущность закладываемой нарративной интерпре-
тации событий, несмотря на то что травматический опыт впоследствии 
поглощался риторикой триумфа. Победа до сих пор воспринимается 
именно «как радость со слезами на глазах…».

Взаимоотношения СССР и союзников также были отражены в 
томских «Окнах ТАСС». Поводом к актуализации темы сотрудниче-
ства СССР и западных стран стало подписание в мае–июне 1942 г. 
англо-советского договора о военном и политическом союзе и совет-
ско-американского соглашения о взаимной помощи. Единство стран 
антигитлеровской коалиции изображалось с помощью традиционного 
мотива: три руки, на каждой из которых – символика соответствующей 
союзной страны, наносили смертельный удар по Гитлеру13. На другом 
плакате Германия, представленная в образе изможденной женщины, 
отбрасывала от себя фашистов, стремящихся напоить ее микстурой 
наступлений, со словами:  «Англо-советский договор прояснил мой 
кругозор. Не спасут нас наступленья, близко наше пораженье». 
Замысел художников состоял в том, чтобы показать, что, ополчив 
против себя крупнейшие страны, нацисты не избегнут недовольства 
населения Германии. Здесь явно просматривается классовый подход 
советской пропаганды, согласно которому трудящиеся массы Европы 
неминуемо должны восстать против фашистского произвола и угнете-
ния. Иллюстрировала данные надежды еще одна агитка, посвященная 
1 Мая, в которой советские плакатисты передавали майский привет 
зарубежным братьям по классу14.

Необходимо отметить, что элементы классового подхода и рево-
люционные лозунги сочетались в томских «Окнах ТАСС» с патриоти-
ческой риторикой и актуализацией героических образов прошлого. 
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Так, интерес представляют два одинаковых по композиции плаката, 
выпущенных в 1942 г. Одно из «Окон» было посвящено 25-й годовщи-
не Октября и изображало идущих в атаку на немцев красноармейца 
и партизана, за которыми стояли представители многонациональ-
ного советского народа. Боец при этом сжимал Красное знамя с 
профилями Ленина и Сталина и лозунгом «Да здравствует Великая 
Октябрьская социалистическая революция!» Призыв внизу плаката 
гласил – «Вперед на защиту социалистической Родины! Не отдадим 
великих завоеваний Октября!». Другой плакат с призывом «За Роди-
ну» изображал стройные ряды бойцов, атакующих при поддержке 
танков, авиации и артиллерии и под знаменем с изображением 
Александра Невского, А.В. Суворова и М.И. Кутузова. 

Не обошли вниманием томские художники и тему преемственности 
побед русского / советского народа. Под широко использовавшимся 
советской агитацией названием «Били, бьем и будем бить!» вышло 
в 1942 г. томское «Окно ТАСС» № 5. Победы над тевтонами в 1242 г., 
армией Фридриха II в 1760 г., борьба против германских интервен-
тов в 1918 г. задавали традицию, следование которой объявлялось 
долгом советского народа. 

Связь воинов Красной армии со своими предками-победителями 
подчеркивалась не только вербально («Как древнерусский великан 
сражался Богатырь Иван»), но и визуально, чему так же сопутствовало 
использование религиозных мотивов и образов. Интересен в данном 
контексте плакат, на котором советский солдат в образе Георгия-Побе-
доносца бьет копьем фашистского дракона, состоящего из многочислен-
ных фигур вражеских солдат и техники. Обращает на себя внимание 
и использование словосочетания «проклятая орда» применительно 
к Вермахту, что также является апелляцией к определенным пластам 
культурной и исторической памяти15.

Позитивные, героические образы своих четко противопоставлялись 
образу врага. Изображение противника в томских «Окнах ТАСС» в 
целом следовало логике центральных изданий. В рамках исследуемой 
коллекции, как показал подсчет, для идентификации врага маркеры 
«немец / немецкий», а также национальное прозвище «фриц» незна-
чительно превышают маркер «фашист / фашистский» (14 и 2 против 
12 соответственно). 

Ненависть к врагу и насмешка над ним, как отмечает Г.Л. Демос-
фенова, определяли два подхода в формировании образа врага в 
рамках плакатной сатиры (Демосфенова 1962: 161). Стремясь вызвать 
у зрителя «священную ненависть» к немцам, художники в некоторых 
случаях создавали обобщенные, но в то же время достаточно реали-
стичные образы врага. Подчеркивались при этом коварство, жесто-
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кость и бесчеловечность фашистов. Сюжеты некоторых томских «Окон 
ТАСС» раскрывали злодеяния немцев – убийства мирного населения, 
грабежи16. Иногда реалистично изображался уже побежденный враг. 
Плакаты выполнялись преимущественно в мрачных тонах, а основ-
ным мотивом их вербального содержания являлись призывы к мести. 
Ярким примером в данном случае является «Окно ТАСС» «Кровь за 
кровь, смерть за смерть» (1942), изображавшее женщин, мстящих 
немецким солдатам за убитых детей. 

В то же время, следуя традиции, заложенной в 1930-е гг., советские 
художники стремились создать карикатурный образ фашиста-зверя 
– врага культуры, свободы и прогресса. Подписи к изображениям 
раскрывали сущность «гитлеровской грабь-армии»: «Свора палачей 
и пьяниц танцует свой последний танец», «Насильник, вор, убийца, 
наглец, бандит и кровопийца», «Он тащит всё: часы, подушки, ботинки, 
даже… детские игрушки». (Окно ТАСС. № 6. Томск. 1942). Немецкие 
солдаты предстают в виде уродливых, часто зооморфных фигур, лица 
которых искажены злобой, а при столкновении с бойцами Красной 
армией – ужасом. Показывались и плачевные для немцев результаты 
этих столкновений – паническое бегство, всевозможные увечья и, в 
конечном счете, неминуемая смерть17. 

Вместе с тем в плакатах, развенчивавших притязания «гитлеров 
всех мастей» на победы и мировое господство, присутствовала зна-
чительная доля комизма, «вызывавшего у зрителя здоровый, уничто-
жающий смех» (Демосфенова 1962: 161). Такой подход прежде всего 
был характерен для изображения лидеров фашистской Германии, их 
союзников и военачальников вермахта. Необходимо отметить, что в 
1930-е гг. в советских СМИ фотографии лидеров враждебных стран 
практически не появлялись. «Враги» оттеснялись на пространство 
рисунка и карикатуры, что позволяло создавать необходимый от-
рицательный образ, вызывающий те или иные эмоции у зрителя, и 
который было уже невозможно интерпретировать неверно. Пери-
од войны не стал исключением. Основным объектом насмешки и 
критики являлся, конечно же, Гитлер – «бандитской шайки атаман». 
Он, как и его подчиненные, нередко представал в рисунках томских 
художников в виде различных звероподобных существ – собаки, 
хитрого лиса, паука. Тезис о том, что фашизм – это порождение импе-
риализма, нашел свое выражение в одном из «Окон», изображавшем 
капиталиста и элиту фашистской Германии в образе стаи псов. «Чтобы 
иметь себе опору, завел банкир собачью свору. Цепные псы по свету 
рыщут и прибыль для банкиров ищут», – гласила подпись к плакату. 
Изображая фашистов в человеческом обличье, художники создавали 
гротескные, гиперболизированные, но узнаваемые образы. Яркими 
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примерами такого подхода стали портреты «людоеда Гитлера и его 
подручных» в томском «Окне ТАСС» № 4 (1942), а также серия кари-
катурных портретов гитлеровских генералов в виде «битых козырей» 
(«Битые козыри». Окно ТАСС. № 3. Томск. 1942). 

Для того чтобы не только высмеять, но и показать полную несо-
стоятельность и обреченность фашистов и их союзников, художники 
помещали их в нелепые и комичные ситуации. Разгром Италии в ходе 
операции союзников в 1943 г. нашел отражение в плакате «Ось сло-
малась» (1943). Отломившаяся ось телеги с надписью «Рим» летела с 
обрыва вместе с Муссолини. На оставшейся части еле удерживались 
Гитлер и его союзники. Уверенность советских агитаторов в разгроме 
фашистского блока выражалась короткой фразой – «В одной куче 
Гитлер будет вместе с дуче!» Наряду с немцами осмеянию подлежали 
и их союзники. Румыны, финны, итальянцы, венгры изображались как 
поставщики ресурсов для Германии, заплатки для немецкой армии, 
жалкие, бесправные вассалы, безропотно идущие на убой по велению 
«мясника Адольфа»18 (ил. 11-12). Чаще всего враг изображался не в 
момент, когда он сильнее всего угрожал «своему», а в положении 
побежденного, или такого который будет побежден или уничтожен 
в ближайший момент. 

Противник, показанный с помощью приемов сатиры, подавлялся 
присутствием реалистично поданного «своего». Подобный прием 
позволял создать эмоциональную дистанцию, которая действовала бы 

Ил. 11
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диаметрально противоположно механизму запугивания. Советские 
агитаторы стремились передать не грозящие последствия поражения, 
а неизбежность собственной победы (Вашик 2005: 223). 

Подводя итог, следует отметить следующее: 
Плакаты «Окна ТАСС», выпускавшиеся в крупных центрах (Москва, 

Ленинград), прифронтовой полосе и в регионах, находившихся 
в глубоком тылу, по тематике, сюжетам, композиции и образным 
решениям были практически идентичны. Обусловлено это было в 
первую очередь особенностями самого жанра и формата «Окон». 
Кроме того, томские художники работали в рамках заложенных еще 
в 1920-1930-е гг. традиций изображения позитивных («свои») и нега-
тивных («чужие», «враги») образов. В качестве особенности сибирских 
(в частности томских) «Окон ТАСС» следует отметить повышенное 
внимание к теме тыла, что обусловлено местом создания плакатов. 

Коллекция томских «Окон ТАСС», сохранившаяся в Научной би-
блиотеке Томского государственного университета, даже будучи не 
столь многочисленной (53 экземпляра), дает широкое представление 
о содержании советской визуальной пропаганды периода Великой 
Отечественной войны и ее региональном (тыловом) компоненте.

Томские «Окна ТАСС» вполне справлялись с возложенными на них 
функциями. Свидетельством тому является то, что работы томской 
художественной мастерской неоднократно демонстрировались не 
только в окнах и витринах агитпунктов, но и в рамках специаль-

Ил. 12
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ных выставок. Как отмечала томская печать,  «Окна» пользовались 
большой популярностью в городах Сибири и Красноярского края». 
А лучшие работы были экспонированы в Москве и «заслужили от-
личную оценку». Вместе с тем о весомом вкладе руководителя мас-
терской – М.М. Щеглова не только в агитационно-пропагандистскую 
деятельность, но и в художественную жизнь города в целом говорит 
тот факт, что 130 его работ были приобретены Комитетом по делам 
искусств Союза ССР (По городу 1943). 

* Выполнено в рамках работ по проекту «Человек в меняющемся 
мире. Проблемы идентичности и социальной адаптации в истории и 
современности» (грант Правительства РФ П 220 № 14.B25.31.0009).

ПРИМЕЧАНИЯ

1. См., например, плакат В. Корецкого «Боец, спаси этих ребят от голодной 
смерти, истребляй немецких разбойников!» (1943).

2. См., например, плакаты Н. Павлова «Да здравствует наша великая Ро-
дина!» (1943), Н. Ватолиной «За нашу великую Родину!» (1944).

3. В известных авторам данной статьи лозунгах мотив славянства встре-
чается лишь трижды, однако в некоторых плакатах он прослеживается по 
внешнему виду и деталям костюма героев агиток.

4. Отчасти национальная категория «русские» воспроизводится в контек-
сте исторического опыта страны и цитатах великих полководцев прошлого, 
но иногда применяется и к настоящему моменту.

5. См., например, плакат М. Щеглова «Шахтер, металлург! Своим стаха-
новским трудом куешь победу над врагом». «Окно ТАСС». Томск (1943). 

6. См., например, плакат «Союз Советских Социалистических Республик 
есть социалистическое государство рабочих и крестьян». «Окно ТАСС». 
Томск (1943). 

7. См. плакат «Тыл фронту». Окно ТАСС. №2. (1942). 
8. См. плакат «В горах, на равнинах, на каждом шагу – смерть врагу!». 

«Окно ТАСС». Томск (1942).
9. См. плакат Щеглова М. «За Сталинград! Вперед за нашу Отчизну! За 

Сталинград! За Сталина». «Окно ТАСС». Томск (1943). 
10. «Комсомольское». «Окно ТАСС». № 12. Томск (1942).
11. «Геббельс о победе врет. Полковник Бедин немцев бьет». «Окно ТАСС». 

Томск (1942). 
12. «О них и книги напишут. О них и песни споют». «Окно ТАСС». Томск 

(1942).
13. См., например, плакат «Договор СССР с Англией, соглашение с США». 

«Окно ТАСС». Томск (1942).
14. «1 мая». «Окно ТАСС». Томск (1942). 
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15. «Отдать все силы обороне!». «Окно ТАСС». Томск (1942).
16. См., например, плакат «Не отдадим братьев и сестер на лютую смерть 

и поругание». «Окно ТАСС». Томск (1942). 
17. См., например, плакат «Сладкие мечты и горькая действительность». 

«Окно ТАСС». Томск (1942).
18. См., например, плакаты «Сбор пожертвований в оккупированных 

странах». «Окно ТАСС». Томск (1942).
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