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РОЛЬ МЕДИАПЛАНИРОВАНИЯ 
В ПРАКТИКЕ РЕГИОНАЛЬНОГО ТЕЛЕВЕЩАНИЯ

УДК 070

В статье рассматриваются вопросы эффективности 
медиапланирования на региональном телевидении. Опыт 
работы рекламной компании «Контакт-ТВ» в Саранске с теле-
каналом «СТС» показал важность информации о медиапредпо-
чтениях телезрителя. Представители регионального теле-
видения тесно сотрудничают с московскими телекомпаниями 
и проводят сравнения по качеству программ, эффективности 
рекламы и финансовых условий. В этом заключается правиль-
ное наполнение информационных сеток вещания.

Ключевые слова: медиапланирование, регион, рекламное 
сообщение, телевидение, целевая аудитория, эффективность 
рекламы.

The article examines the effectiveness of media planning 
of regional television. The experience the Saransk advertising 
company «Contact TV» with the TV channel «CTC» has showed the 
importance of information on the media preferences of viewers. 
The representatives of regional television work closely together with 
Moscow television companies and make comparisons of the quality of 
programs and the effectiveness of advertising and financial conditions. 
This is the proper content of information broadcasting networks.

Keywords: media planning, region, advertisement, television, 
target audience, advertising effectiveness

РОССИЙСКАЯ ФЕДЕРАЦИЯ — одна из немногих 
стран в мире c общедоступным телевидением. 
Переход на цифровой формат позволяет расши-

рить предоставление новейших услуг в эфире, обеспе-
чивает телеэфир новым контентом, который доступен 
массовому потребителю телевизионного продукта. 
Благодаря единому информационному пространству 
обеспечивается обратная связь c аудиторией.

B регионах телевизионная реклама развивается 
неплохими темпами. Специалисты уделяют должное 
внимание медиапланированию, насколько это воз-
можно, в регионах.

Это связано с увеличением каналов, на которых 
размещается телереклама, уменьшением и кон-
центрацией аудитории каналов. Соответственно и 
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рекламодатели в поисках своей целевой аудитории 
прибегают к более эффективному медиапланирова-
нию. 

По мнению Т.О. Лаврентьевой: «В данной сфере ис-
следование имеет следующую специфику: проблемы 
ТВ определенного региона рассматриваются отдельно 
от общей телевизионной системы» [1].

Московские телекомпании стали бороться за регио-
нальную аудиторию, в связи с этим встала пробле-
ма выбора партнеров, поскольку чем он сильнее, тем 
больше отдача.

Представители регионального телевидения тесно 
сотрудничают с московскими телекомпаниями и про-
водят сравнения по качеству программ, эффективности 
рекламы и финансовых условий. В этом и заключается 
правильное наполнение информационных сеток веща-
ния. Рекламодателя интересует достижение цели, кото-
рую поставила рекламная кампания при медиапланиро-
вании. «И наиболее оптимальным считается медиаплан, 
когда затраты достигают минимума» [2. С. 129].

Рекламная группа «РИТМ» является одним из 
ведущих рекламных объединений в Саранске, 
предоставляющих услуги на рынке телевизионной 
и радиорекламы, предлагающих своим партнерам 
комплексную организацию и поддержку реклам-
ных кампаний, изготовление рекламных видео и 
aудиопродуктов различного содержания: от идеи 
и текста до постановки в эфир. Также есть возмож-
ность воспользоваться городскими светодиодными 
видеоэкранами Саранска для передачи информации 
рекламного характера.

Рекламная группа «РИТМ» создана на основе опыт-
ных рекламных агентств и компаний со стажем работы 
более 10 лет. Среди них рекламное агентство «Евро-
люкс», рекламное агентство «Креатор», компания 
«Контакт-ТВ». Партнёров, сотрудничающих на данный 
момент с рекламной группой «РИТМ», не перечислить. 
Среди них такие лидеры, как «Авторадио Саранск», 
«Алмаз Холдинг», «ГИДРМ», «Кира Пластинина», «КС 
Банк», «Почта России», «Русское Радио», «Такси Maxim», 
«Boss», «FOX Magazine» и многие другие. Реклама на 
телевидении — одно из базовых направлений деятель-
ности ЗАО «Контакт-ТВ».

Специалисты, работающие в ЗАО «Контакт-ТВ», 
утверждают, что их опыт и творческий подход к делу 
помогут клиентам в осуществлении самых амбици-
озных планов. А сам факт размещения рекламы на 
телевидении в эфире таких каналов, как «СТС», теле-
канала «TV-ХXI», «ТНТ» и телеканала «Домашний», го-
ворит сам за себя.

 «СТС» — первый российский канал, доказавший, 
что сетевой негосударственный вещатель может со-
ставить реальную конкуренцию федеральному теле-
видению. «СТС» абсолютно четко уловил настроения 
общества и предложил новые правила игры на отече-
ственном медийном рынке. Сделав ставку на неполи-
тическое, развлекательное телевидение, канал вещает 
преимущественно на молодежную и семейную аудито-

рию. Коммерчески успешный, финансово прозрачный, 
эффективно управляемый медиапроект, самый дина-
мично развивающийся среди всех российских телека-
налов олицетворяет собой телевидение завтрашнего 
дня. «СТС» входит в число самых популярных каналов 
на TV, что подтверждает его аффинити — индекс соот-
ветствия.

В каждом регионе свои особенности телевизион-
ной рекламы и медиапланирования. Основная рабо-
та ведется со средними и мелкими рекламодателями. 
Практика показывает, что качественное медиаплани-
рование позволяет сэкономить в среднем 30% реклам-
ного бюджета (или соответственно увеличить степень 
известности марки и лояльности и, в конечном счете — 
рост объема продаж), что наиболее важно для малого и 
среднего бизнеса Мордовии.

Медиапланирование является неотъемлемой ча-
стью проведения рекламной акции, именно оно дает 
возможность проводить рекламную кампанию гра-
мотно. Для составления эффективных медиапланов 
компанией ЗАО «Контакт-ТВ» было проведено соб-
ственное медиаисследование, в котором анализирова-
лись все виды рекламы в Республике Мордовия. Были 
собраны сведения о численности аудитории телека-
налов по Республике Мордовия и в частности по горо-
ду Саранску, о стоимости рекламных услуг на других 
теле-радио-носителях, а также рекламы в прессе и на-
ружной рекламы. Владея этими сведениями, компания 
ЗАО «Контакт-ТВ» определила цену зрительского кон-
такта на всех рекламных носителях. Эти исследования 
необходимы для корректировки цен на рекламу на 
своих носителях. 

Существуют два основных подхода оплаты заказчи-
ком рекламы на телевидении. Первый — оплата време-
ни трансляции, второй — оплата рейтингов (например, 
рекламодатель покупает 400 пунктов целевой аудито-
рии). 

Изучив специфику медиапланирования в регионах 
и проследив ее на примере ЗАО «Контакт-ТВ», можно 
сделать вывод, что несмотря на факторы, мешающие 
использовать медиапланирование в полном размере, 
оно является незаменимым элементом в формирова-
ние эффективной рекламной кампании. Отдел мар-
кетинга и медиапланирования рекламного агентства 
является для заказчика не только помощником в реше-
нии маркетинговых задач. На наш взгляд, сотрудники 
этих отделов — это, прежде всего, исследователи, чья 
работа должна помочь рекламодателям внедрять луч-
шие рекламные технологии.

 Но не всё и всегда складывается на практике. Не-
льзя не согласиться с тем, что клиенты из сферы ма-
лого бизнеса часто не совсем корректно дают форму-
лировку цели рекламной кампании. Ко всему этому 
прибавляется проблема получения информации как 
о медиапредпочтениях местных потребителей рекла-
мы, так и о результатах проведенного мониторинга. Не 
во всех агентствах Мордовии полноценно занимаются 
подобными исследованиями
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Для полноценного медиапланирования необходи-
ма информация. На наш взгляд, на данный момент спе-
циалисты республики Мордовия помнят об этом.

Bо-первых, нужна информация o медиапредпочте-
ниях телезрителя, которым интересуется рекламодатель. 
Важно знать, какие телевизионные программы, переда-
чи, каналы предпочитают смотреть и смотрят в действи-
тельности интересующие рекламодателя потребители, 
как часто и в течение какого времени они это делают.

Bо-вторых, важны исследования рекламного сооб-
щения. Нужны данные: где, в какое время дня, в каких 
объёмах и чья реклама выходит. «Информация o ме-
диапредпочтениях позволяет формировать качествен-
ный медиаплан» [3. С. 19]. 

Качественные медиаисследования рынка 
рекламных услуг требуют немалых финансовых 
затрат, a в регионах сеть рекламных структур мало-
развита.
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В данной статье представлены общие характеристики 
процессов изменения современных масс-медиа и телевидения 
в частности, а также обозначены изменения сценариев по-
требления информации телезрителями. Отмечено, что это 
влияет на изменение системы телевизионных жанров, актив-
ное использование форматов в телевизионном производстве, 
появление новых и гибридных жанров и околожанровых форм. 
Делается вывод о необходимости уточнения жанровых разно-
видностей в системе телевизионных жанров и предлагается 
вариант обновления этой системы. 

Ключевые слова: телевидение, журналистика, современ-
ные медиаусловия, конвергенция СМИ, система телевизион-
ных жанров.

This research paper deals main characteristics of designates 
processes of mass media’s changes and of television in particular. 
Also it is marks changes of consuming schedules of televiewers. 
This research paper designates that all process influences update 
of television genres’ system, actively use the formats in television 
production and contributes emergence of new genres, hybrid genres 
and others. As a result of concluded necessary clarify of genres’ 
varieties in modern television genres’ system, and author suggests a 
version of update of this system.

Keywords: the television, journalism, the modern circumstances of 
mass media, convergence of mass media, television genres’ system.

СОВРЕМЕННАЯ МЕДИАИНДУСТРИЯ активно изме-
няется под влиянием постоянно развивающихся 
информационно-коммуникационных технологий, 

которые преобразуют процессы производства и потреб-
ления информации и рождают необходимость разра-
ботки новых моделей функционирования СМИ. Причи-

ной этого выступают серьезные социальные изменения: 
благодаря интернету и мобильным средствам связи 
аудитория оказалась в центре непрерывного информа-
ционного потока, из которого пользователи научились 
получать только интересующую их информацию, само-
стоятельно искать и даже создавать ее. Это обновило 
информационные потребности аудитории и систему 
общественных связей, что повлекло за собой изменение 
отношения к журналистике и потребовало трансфор-
мации технологий сбора, обработки, распространения 
информации, экономических подходов к созданию и 
продвижению медиа, пересмотра профессиональной 
роли журналистов и моделей их взаимодействия с по-
требителями. Сейчас СМИ постепенно преобразуются 
под влиянием дигитализации и конвергенции, подчи-
няясь общим тенденциям данных процессов, однако их 
традиционные формы (печатные, радио, телевизионные 
СМИ) не исчезают. Эти формы дополняются мультиме-
дийной платформой, что обновляет технологические 
и функциональные возможности СМИ, в частности, 
телевидения. 

Трансформация телевидения в условиях конверген-
ции влечет изменения в творческом процессе произ-
водства телевизионных продуктов. Новые потребности 
и интересы телезрителей заставляют тележурналистов 
обновлять визуальные и содержательные элементы ма-
териалов, технологические возможности позволяют ис-
пользовать мультимедийные платформы для передачи 
сообщений, все больше и больше распространяются 
интерактивные формы взаимодействия с аудиторией, 

Home
Машинописный текст

Home
Машинописный текст
DOI: 10.17223/23062096/4/18




