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В современных условиях глобализации и стреми-
тельно меняющегося миропорядка проблема убеди-
тельного внешнеполитического позиционирования 
становится все более актуальной. Выраженный дис-
баланс в пользу сырьевого сектора на фоне истоще-
ния мировых природных запасов делает уязвимыми 
как экономику, так и восприятие России на междуна-
родной арене. Явный политический окрас экономиче-
ской политики ОАО «Газпром» в отношении Украи-
ны и ее ультимативный характер в связи с обострени-
ем геополитической ситуации после присоединения 
Крыма к Российской Федерации подчеркивает моно-
ориентацию имиджа Российской Федерации в каче-
стве сырьевой державы и выявляет пробелы в части 
внешнеполитического позиционирования. Необходи-
мость перехода на инновационный путь развития 
представляется неоспоримой. Государственные ини-
циативы, направленные на поддержку субъектов ин-
новационного процесса в сфере национальной эконо-
мики, безусловно, важны и необходимы для ее устой-
чивого инновационного роста. Не менее значимыми 
являются шаги по формированию многоаспектного 
имиджа Российской Федерации как важного элемента 
глобальной экономики и политики.  

В соответствии с Концепцией внешней политики 
РФ одной из основных целей внешнеполитических 
усилий является «создание благоприятных внешних 
условий для модернизации России, перевода ее эко-
номики на инновационный путь развития» [1]. Со-
гласно Стратегии национальной безопасности до 
2020 г., «обеспечение национальной безопасности за 
счет экономического роста достигается путем разви-
тия национальной инновационной системы» [2]. 
В связи с заявкой на включение России в общемиро-
вую геополитическую инновационную инфраструкту-
ру актуализируется задача выработки эффективных 
механизмов представления России мировому сообще-
ству как инновационного государства, способного 
претендовать на лидерство в наукоемких сферах. Во-
прос ее эффективного решения становится злобо-
дневным и для первых лиц, и для российской дипло-
матии, и для российского политологического сообще-
ства. Неоднозначное восприятие России за рубежом и 

усложняющаяся геополитическая обстановка на пост-
советском пространстве указывают на необходимость 
концептуального осмысления основ формирования 
внешнеполитического образа страны. Особую акту-
альность приобретает проблема выработки научно-
методологических и практических рекомендаций рос-
сийским научным сообществом политологов в части 
конструирования внешнеполитического имиджа госу-
дарства. 

Говоря о необходимости формирования благопри-
ятного восприятия страны на международной арене, 
стоит признать, что в отечественной политологии нет 
общепринятого глоссария в области страновой ими-
джелогии. Понятия «имидж» и «образ» во многих 
исследованиях используют как взаимозаменяемые. По 
определению Э.А. Галумова, «имидж (образ) страны – 
комплекс объективных взаимосвязанных между собой 
характеристик государственной системы (экономиче-
ских, географических, национальных, культурных, 
демографических и т.д.), сформировавшихся в про-
цессе эволюционного развития российской государ-
ственности как сложной многофакторной подсистемы 
мирового устройства… это – база, определяющая, 
какую репутацию приобретает страна в сознании ми-
ровой общественности в результате тех или иных 
действий ее субъектов, взаимодействующих с внеш-
ним миром» [3. С. 12]. Таким образом, восприятие 
страны определяет ее репутацию, которая при опре-
деленных условиях может конвертироваться, в том 
числе, в финансовые дивиденды, поскольку «от того, 
какой видят Россию в мире – партнером или против-
ником, – зависит развитие международного сотруд-
ничества в экономической, политической и социаль-
ной сферах» [4. C. 107]. 

В русле политической психологии понятия «об-
раз» и «имидж» разграничиваются. Так, Д.А. Леонть-
ев называет имиджем впечатление, которое конструи-
руется целенаправленно и сознательно, а образом – 
то, которое формируется спонтанно. Образ можно 
конструировать специально, и тогда он становится 
имиджем [5. С. 19]. Е.Б. Шестопал понимает под об-
разом отражение личности лидера (партии, государ-
ства, организации, товара и пр.) в массовом и индиви-
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дуальном сознании граждан; под имиджем (или брен-
дом) – специально сконструированное и растиражи-
рованное отражение личности политика (партии, го-
сударства, товара и т.д.) [6. С. 13]. Согласно Е. Егоро-
вой-Гантман и К. Плешакову, имидж – это «специ-
ально создаваемый, преднамеренно формируемый 
политический образ для достижения поставленных 
целей» [7. С. 5]. Все эти определения указывают на 
искусственную природу имиджа как сознательно 
формируемого конструкта для решения определенных 
задач. По мнению А.А. Гравера, четко разграничива-
ющего категории «образ», «имидж» и «бренд» (поня-
тие, заимствованное из маркетинга) страны, «образ 
страны – это наиболее общая категория, которая 
охватывает весь объем представлений о стране – от 
философского анализа до прикладных исследований. 
Имидж страны в данном случае является более узким 
понятием и означает образ, на который пытаются воз-
действовать с целью изменения. Бренд страны подра-
зумевает реализацию позитивных характеристик 
страны с целью извлечения прибыли» [8. С. 39]. 
А. Соловьев определяет имидж как «сознательно 
сконструированный образ, формируемый целенаправ-
ленно путем контроля над содержанием распростра-
няемой информации и коммуникационными потока-
ми» [9. С. 543]. Это определение как делает акцент на 
обозначенной выше целенаправленности формирова-
ния имиджа, так и указывает на способ формирова-
ния – через контроль над информацией. Г. Почепцов 
полагает, что информация становится все более важ-
ной составляющей национальной безопасности любо-
го государства и вводит понятие «информационная 
война», которая представляет собой «всеобъемлю-
щую, целостную стратегию, призванную отдать 
должное значимости и ценности информации в во-
просах… реализации национальной политики» [10. 
С. 3]. «Создание облика страны ныне подчиняется 
законам PR, а репутация формируется с помощью 
целенаправленной информационной политики, трак-
тующей реальные или возможные действия на меж-
дународной арене… облик государства и его между-
народная репутация во многом базируются на элемен-
тах мифа и устойчивых стереотипах имиджа, доля 
которых в политике достаточно велика» [11. С. 71], – 
пишет Л.Г. Мартынова. Политическая коммуника-
ция – всегда влияние. В этом смысле внешнеполити-
ческая деятельность и способы ее позиционирования 
в современном информационном обществе приобре-
тают особое значение: применение тактики информа-
ционного доминирования решает задачи доминирова-
ния политического.  

Внешнеполитическая коммуникационная страте-
гия Российской Федерации сегодня носит, по большей 
части, пропагандистский характер. В качестве приме-
ра можно привести отвечающее требованиям внешне-
политической конъюнктуры создание в 2005 г. нового 
24-часового канала для западного зрителя на англий-
ском языке «Russia Today», служащего обеспечению 
комплексной пророссийской пропаганды. Подобным 
образом ряд прогосударственных официальных СМИ 
несут функции не только информирования, но и по-
зиционирования Российской Федерации на междуна-

родной арене, формирования позитивного образа рос-
сийской власти как внутри страны, так и за ее преде-
лами. Поиск форм пропагандистского влияния на за-
падное общественное мнение в декабре 2013 г. был 
выражен масштабной реорганизацией государствен-
ных СМИ и созданием ФГУП «Международное ин-
формационное агентство “Россия сегодня”», основ-
ным направлением деятельности которого является 
освещение за рубежом государственной политики 
Российской Федерации и общественной жизни в Рос-
сийской Федерации [12]. В целом в среднесрочной 
перспективе проблема создания позитивного имиджа 
России останется актуальной, и, учитывая общий 
негативный «внешнеполитический фон», одной про-
паганды в любом случае будет недостаточно для ис-
правления имиджевых пробелов. Кроме формирова-
ния внешнеполитического имиджа с помощью СМИ, 
Российская Федерация использует и другие инстру-
менты влияния на мировое сообщество. 

Формализованная позиция государственных 
структур в части внешнеполитического позициониро-
вания выражена в вышеобозначенных Концепции 
внешней политики РФ, Стратегии национальной безо-
пасности до 2020 г., а также в Военной доктрине РФ, 
где указывается на «усиление роли информационного 
противоборства» [13], и в Доктрине информационной 
безопасности РФ [14], которая развивает Концепцию 
национальной безопасности Российской Федерации 
применительно к информационной сфере. Кроме того, 
на создание благоприятного имиджа России за рубе-
жом направлено создание таких институциональных 
структур, как Управление по межрегиональным и 
культурным связям с зарубежными странами при Ад-
министрации Президента РФ [15], Межкомиссионной 
рабочей группы Общественной палаты РФ по между-
народному сотрудничеству и общественной диплома-
тии [16], в 2000-х гг. активизировавшего свою дея-
тельность Российского центра международного науч-
ного и культурного сотрудничества при МИД России 
(РОСЗАРУБЕЖЦЕНТР), Федерального агентства по 
делам Содружества Независимых Государств, сооте-
чественников, проживающих за рубежом, и по меж-
дународному гуманитарному сотрудничеству (Россо-
трудничество) [17] и др. 

Значимым для позиционирования России как ин-
новационного государства шагом является ее принад-
лежность к статусным международным организациям: 
членство в «большой восьмерке», вступление в ВТО, 
попытка создания ОЕЭП с Европейским Союзом 
и т.д. Неслучайно ход событий начала 2014 г. вокруг 
определения статуса Крыма повлек за собой санкции 
со стороны Запада скорее «имиджевого» характера: 
приостановление любого практического гражданского 
и военного сотрудничества с НАТО (с сохранением 
возможностей взаимодействия на уровне послов и 
выше), приостановление сотрудничества с НАСА (за 
исключением сотрудничества на МКС, составляюще-
го большую часть проектов НАСА с Россией), при-
остановление членства в ПАСЕ (имеющего рекомен-
дательные функции).  

В то же время ведущие мировые державы осозна-
ют их очевидную взаимозависимость с Россией в гло-
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бальном мире. Несмотря на политическое охлажде-
ние, полная изоляция России в текущих условиях не-
возможна, и проблема ее эффективного позициониро-
вания может быть частично переведена в русло науки 
и инноваций, что потенциально может способствовать 
смягчению геополитической ситуации. Эффективным 
шагом на пути к формированию благоприятного об-
раза Российской Федерации в глазах мировой обще-
ственности является вовлечение международных 
партнеров в совместные научно-производственные 
проекты с использованием инновационных инстру-
ментов. К таким инструментам относятся: Федераль-
ная целевая программа «Научно-исследовательские 
разработки по приоритетным направлениям развития 
научно-технологического комплекса России на 2014–
2020 гг.» (мероприятия 2.1. «Проведение исследова-
ний в рамках международного многостороннего и 
двустороннего сотрудничеств» и 2.2 «Поддержка ис-
следований в рамках сотрудничества с государствами 
членами Европейского союза») [18]; включение меж-
дународных партнеров в деятельность технологиче-

ских платформ [19], участвующих в формировании 
тематик, отбора проектов и контроля за их реализаци-
ей в рамках реализации указанной ФЦП [20]; Поста-
новление Правительства Российской Федерации 
№ 220 от 9 апреля 2010 г. [21], обеспечивающее фи-
нансирование лабораторий, формируемых под руко-
водством ученых с мировым именем. Популяризация 
совместных научно-исследовательских инновацион-
ных проектов могла бы способствовать смягчению 
негативизации внешнеполитического имиджа Россий-
ской Федерации.  

В целом, позиционирование Российской Федерации 
как инновационного государства в современном гло-
бальном информационном обществе требует преодоле-
ния многих устоявшихся негативных стереотипов с по-
мощью выстраивания актуальной коммуникативной 
стратегии, активизации международного научно-техни-
ческого сотрудничества в наукоемких отраслях промыш-
ленности и посредством формирования последователь-
ной и убедительной внешней политики исходя из си-
стемного взгляда на современный мировой порядок. 
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Modern geopolitics updates for Russia the problem of a convincing foreign policy positioning. Escalation of the political situa-
tion at the post-Soviet space and necessity of defense of national interests show the importance of the problem of Russia's perception 
by its foreign partners and opponents and that of forming a ponderable foreign policy state image. In the article the conceptual fun-
damentals of forming the international image of a state are researched. The categories "image" (as produced), "image" (as existing), 
"brand" with reference to country imagology are studied. Basic points of view in domestic political science in the field of the interna-
tional image forming are analyzed. A conclusion about a high degree of topicality of working-out of scientific methodological and 
practical recommendations by Russian political science community in the field of construction of the foreign policy state image is 
drawn. The set of instruments of Russian internal and foreign policies for the country's positive international image formation, from 
foreign policy propaganda to international scientific and technical collaboration in science intensive branches of industry, is re-
searched. The formalized position of the Russian state structures in the part of document basis of the strategy for the foreign policy 
positioning is examined. The main political institutions and organizations, functioning for an effective positioning of Russia at the 
international arena, are explored, and the reasons of their insufficient effectiveness are analyzed. The problem of the mono-
orientation of Russia's image as a primary resources power and need in its diversification due to the characteristic of "innovativeness" 
is set. The necessity of inclusion in the global innovation infrastructure demands making effective mechanisms for introducing Rus-
sia to the world community as an innovation state capable to be a leader in science intensive spheres. In the article the global interde-
pendence of Russia and the leading world powers is indicated. In spite of the temporary political coolness, full isolation of Russia in 
the present-day conditions is impossible, and the problem of its effective positioning may be partly moved to the field of science and 
innovations for a potential softening of the geopolitical situation. It is the author's opinion that an effective measure for the formation 
of the Russian Federation's positive image for the world community is involvement of international partners in the joint research-and-
production projects with the use of innovation instruments. 
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