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Статья посвящена сопоставительному анализу проявлений политической рефлексии 
в отношении «советского» периода пользователями интернет-сообществ (форумов и 
социальных сетей). Полученные из теоретических источников данные и результаты 
контент-анализа (на материале социальных сетей ВКонтакте, Одноклассники, 
Facebook) позволили выявить различия в понимании «советского»: тематические 
(социально-бытовые, культурные, политические) и аксиологические.
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Проблема исследования
Среда интернет-коммуникаций привлекает внимание исследователей как 

активно и бурно развивающееся социальное явление. Феномен «Интернет» 
занимает все большее место в жизни современного человека. Эта форма ком­
муникации возникла в 90-е гг. ХХ в. и быстро стала одной из наиболее вос- 
требованн^іх: ежегодно численность пользователей «виртуального» про­
странства растет, а само пространство активно развивается и все больше об­
ластей «реальной» действительности вовлекаются в «виртуальность». Дан­
ные, представленные на портале «Интернет в России и в мире», показывают, 
что количество российских интернет-пользователей в 2016 г. составляло по­
рядка 84 млн человек -  70,4% всего населения, а аудитория молодых пользо­
вателей достигает 97% [1]. Это говорит о том, что в настоящее время Интер­
нет осмысляется как открытая коммуникативная среда, доступное и активно 
используемое социальное пространство со специфичными условиями обще­
ния. Соответственно, процессы, происходящие в современном обществе и 
жизни отдельного человека как представителя этого общества, находят отра­
жение в новом коммуникативном формате, хотя при этом и подвергаются 
определенным трансформациям [2, 3]. Для учен^іх эта среда открывает новые 
возможности исследования социального (в том числе речевого) поведения в 
новых коммуникативн^іх условиях [2-11]. Дискурсивн^іе параметры интер­
нет-коммуникации (виртуальн^ій хронотоп, квазианонимность [10]) создают 
ощущение значительно большей социальной свободы, что способствует ме­
нее официальному поведению интернет-пользователей, в частности более 
открытому высказыванию своих взглядов.

В работе [4] все виртуальн^іе интернет-топосы предлагается условно раз­
делить на четыре класса: информационные, коммуникационные, развлека- 
тельн^іе и инструментальн^іе. Практически все исследователи отмечают, что 
наиболее ранними являются коммуникационные ресурсы -  сеть Интернет 
возникла как первая коммуникационная среда, упростившая общение для
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обитателей Силиконовой долин^і. Современн^іе коммуникационные ресурсы 
Интернета разнообразных, к таковым относятся: почтовые сервисы, чаты и 
форумы, обслуживающие сферы общения разной степени официальности -  
от совершенно свободн^іх площадок, до ресурсов, размещенн^іх на сайтах 
официальных организаций. К этому же типу ресурсов можно отнести доста­
точно новое образование -  социальн^іе сети. Объединяет же все названн^іе 
ресурсы такой параметр, как возможность свободного вхождения в коммуни­
кацию. В этом случае выбор коммуникативного пространства и темы опреде­
ляется личными предпочтениями пользователя, более того, пользователь сам 
имеет возможность задать топик и организовать коммуникацию. Именно по­
этому можно говорить о стихийности этого типа коммуникации, а выявлен­
ные топики свидетельствуют о том, что интерес к определенной теме в этой 
коммуникативной среде не является навязанным внешними социальными 
структурами [10. С. 205-207].

Как уже говорилось выше, социальные сети, как форма интернет­
коммуникации, достаточно позднее образование, хотя этот термин появился в 
1954 г. в работе социолога Дж. Барнса для обозначения системы социальных 
коммуникаций, в которые включен каждый человек [12. P. 43-44]. Спустя 
полвека эта метафора воплотилась в виде интернет-ресурсов онлайн- 
сервисов, предназначенных для неформального общения. От форумов и чатов 
социальн^іе сети отличаются тем, что пользователь обязан пройти регистра­
цию и предоставить данные о себе. Как правило, пользователи социальных 
сетей, в отличие от участников чатов и форумов, представляются в рамках 
этого пространства своим настоящим именем, чтобы продолжить в виртуаль­
ном топосе свои реальн^іе социальн^іе контакты, но возможность квазиано­
нимности сохраняется и в данном случае: пользователь имеет возможность 
создать ложный аккаунт. Кроме того, пользователь социальной сети может 
участвовать в различного рода сетевых сообществах -  виртуальных группах 
по интересам. Исследование дискурса социальн^іх сетей -  одна из актуаль­
ных тенденций современной гуманитарной науки, в том числе лингвистики, о 
чем свидетельствует значительная исследовательская активность в изучении 
различных аспектов этого вида коммуникации [5, 13-17], в качестве примера 
можно назвать работы, посвященные анализу форм и особенностей полити­
ческой коммуникации в сетях [7-8, 16-17].

В пестрой политической жизни современной России, в общественной и 
частной жизни россиян необычайно актуализирован феномен «советского». 
Интерес, возникший в начале нулевых как форма культурной иронии, как 
возможность включить семиотическую систему «советского» в новый куль­
турный контекст, быстро приобрел характер массовой рефлексии, что, в свою 
очередь, получило отражение в рефлексии научной. Ученые-гуманитарии 
ответили на вызов общества серией междисциплинарных проектов, выпол- 
ненн^іх в рамках программы МИОН («Советская культура в современном 
социопространстве: трансформации и перспективы», «Ностальгия по совет­
скому в социокультурном пространстве современной России^)), они нашли 
отражение в монографических изданиях, объединивших исследователей из 
различных регионов [18-20]. Данные, представленн^іе в монографиях, позво­
ляют говорить о следующих причинах актуализации этой проблематики в



«Советское» в рефлексии пользователей интернет-сообществ 41

обществе: во-первых, национальное сообщество преодолело минимальную 
временную, историческую «дистанцию», когда раздражение и неприятие по 
отношению к предыдущему политическому строю сменилось любоп^ітством 
и желанием рассмотреть этот уже далекий мир. Выросло поколение, родив­
шееся и сформировавшееся в 90-е, в совершенно иной культурной среде и 
испытывающее естественный интерес к способам мироустройства, и в пер­
вую очередь к такому, в котором жили их родители. Русское общество оказа­
лось в культурно-исторической ситуации, требующей рефлексии, необходи­
мой для восстановления культурно-исторических связей, формирования 
культурно-исторической идентичности нового поколения русских. Поэтому 
интерес к феномену советского в историческом и культурном аспекте фор­
мируется совершенно естественным, стихийн^ім образом как поп^ітка куль­
турно-исторической самоидентификации. Вторая причина -  социально­
политические изменения, происходящие в современной России и вызываю­
щие недовольство современного россиянина, что заставляет его искать «луч­
шие» образцы жизни. И здесь, конечно, в качестве некоторого «золотого» 
времени, времени детства, юности, молодости, когда человек чувствовал себя 
защищенным от невзгод, когда «трава была зеленее», актуализируется память 
о советском периоде жизни общества и отдельного человека.

Процессы рефлексии «советского» в сфере интернет-дискурса также по­
пали в фокус исследования и были рассмотрены на материале сообщений 
интернет-форумов [21]. В работе отмечается, что сообщения пользователей1 
группируются в две основн^іе подтемы: «Совковый идиотизм» и «Носталь­
гия». Категории, обсуждаемые участниками: семья; быт; гастрономия; уход 
за собой; отношение социума к внешнему облику; социальн^іе институты: 
детский сад, школа; политика, властные структуры; культура -  осмысляются 
амбивалентно. В ходе дискуссии происходит ностальгическая переоценка тех 
качеств, которые ранее интерпретировались негативно: бедность осознается 
как рациональность использования ресурсов; устаревшие семейные ценности 
рассматриваются как семейные традиции; идеологизация в школе понимается 
как социализация; идеологизированная эстетика осмысляется как новатор­
ская. При этом однозначно в категорию «Ностальгия» включается советская 
гастрономия, а в категорию «Идиотизм» -  политика и власть. Материал фо­
румов показывает, что «советское осмысляется через призму двух базовых 
категорий: частная жизнь, которая связана с феноменом ностальгии, и отно­
шения «человек -  государство», которые оцениваются негативно и маркиру­
ются как «совковый идиотизм» [21. С. 138].

Феномен «советское» как объект рефлексии пользователей социальных 
сетей не был исследован в сопоставительном аспекте. В настоящей работе мы 
обращаемся к анализу рефлексии «советского» в российских социальных се­
тях с целью выявить различия рефлексии пользователей форумов и сооб­
ществ социальн^іх сетей.

1 Форум Littleone, архив обсуждения топика «Ностальгия по советским временам. Давайте де­
литься?», 06.12.2006 -  12.12.2006, 400 сообщений, 83 участника в возрасте 35-45 лет.
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Методология и метод
Наиболее эффективным при исследовании процессов общественно­

политической рефлексии в социальных сетях Интернета считаем методоло­
гию социолингвистики, изучающей динамические процессы, происходящие в 
социуме на основе лингвистических данн^іх, основополагающим методоло­
гическим принципом в этом случае является исследование речевого поведе- 
ния1 социальной личности или социальной группы [23]. Предметом нашего 
анализа стало речевое поведение пользователей социальных сетей в аспекте 
общественно-политической рефлексии -  осмысления советского периода ис­
тории России.

Непосредственн^ім материалом анализа послужили посты, размещенн^іе 
в новостных лентах социальн^іх сетей. В сферу нашего анализа попали соци- 
альн^іе сети, которые чаще всего используют жители России: ВКонтакте 
(https://vk.com), Одноклассники (https://ok.ru) и Facebook 
(https://www.facebook.com/).

Портал BRAND ANALYTICS приводит следующие характеристики этих 
социальн^іх сетей. Наиболее крупная сеть — «ВКонтакте», ее ежемесячная 
аудитория составляет 53,6 млн человек, возрастн^іе параметры пользователь­
ской аудитории -  18-24 года; гендерная структура: 41,9% -  мужчины, 
58,1% -  женщины. Ежемесячная аудитория сети «Одноклассники» -  39 млн 
человек, средний возраст пользователей делят категории «25-34 года и 55 лет 
и старше, среди пользователей преобладают женщины (69,2% женщин и 
20,8% мужчин). Facebook: ежемесячная аудитория — 24,5 млн чел., средний 
возраст от 25 до 34 лет, гендерная структура близка к равновесной -  56,3% 
женщин, 43,7% мужчин [24].

На первом этапе анализа было выявлено количество коммуникативных 
пространств (групп), репрезентирующих «советское» в рамках исследуемых 
социальн^іх сетей. Далее при анализе данных, полученн^іх из каждой соци­
альной сети, была осуществлена выборка текстов постов наиболее крупных 
открытых групп, посвященных феномену советского, основной критерий от­
бора -  количество участников.

В качестве основного исследовательского метода был выбран контент­
анализ, позволяющий выявить посредством определения наиболее частотных 
семантических категорий значимые для пользователей социальных сетей па­
раметры «советского» [25]. Количественн^ій анализ вербальных единиц, ре­
презентирующих определенные семантические категории (темы), позволил 
сделать содержательный вывод об интересе пользователей к той или иной 
проблеме. Материалом контент-анализа послужили тексты обсуждения тем, 
заданных в рамках групп^і в период с 13.01.2011 по 14.03.20 1 62.

1 «Изучается социолингвистикой с точки зрения процесса выбора языка либо языкового варианта 
для построения социально корректного высказывания. Речевое поведение реализуется в конкретных 
видах или стратегиях (в зависимости от темы, обстановки, цели общения, ролевых отношений ком­
муникантов, их социального статуса и установки)» [22].

2 В связи с тем, что выборки по различным социальным сетям оказались неравными, оптималь­
ным решением было оперировать не абсолютной, а относительной частотой встречаемости семанти­
ческих категорий, поэтому объем выборки по каждой группе был принят за 100%.

https://vk.com
https://ok.ru
https://www.facebook.com/
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Предварительно в качестве исследуемых категорий были определены те­
мы, выявленн^іе при исследовании материала форумов [21], но впоследствии 
категориальная матрица была скорректирована в соответствии с эмпириче­
скими данн^іми. В качестве единицѣ! анализа были выбран^і лексические 
единицы и коллокации, репрезентирующие исследуемые категории.

При анализе отдельных текстов заголовков, девизов и описаний групп в 
социальн^іх сетях, а также комментариев пользователей был использован 
текстологический и семиотический анализ, так как во многих случаях смысл 
сообщения был обусловлен не только вербальной составляющей, но и графи­
ческим контекстом. Сопоставительн^ій анализ использовался на этапе соот­
несения данных, полученных при анализе материала различных социальных 
сетей с результатами анализа форумов.

Результаты исследования
Первый этап анализа был связан с определением количества сообществ 

(групп), репрезентирующих «советское» в рамках исследуемых социальных 
сетей. Через поисковые системы были введены запросы, направленн^іе на 
выявление тематических групп, связанн^іх с понятием «советское»: «Совет­
ский Союз», «СССР». Результаты анализа представлен^і в табл. 1.

Таблица 1. Количество групп, репрезентирующих тему «советское» 
в социальных сетях

Форма поискового 
запроса ВКонтакте Одноклассники Facebook

Советский Союз 563 113 12

СССР 13 762 41095 55

Всего 14325 41208 67

Как можно убедиться, по количеству ресурсов, связанн^іх с памятью о 
советском, лидирует социальная сеть «Одноклассники^), что вполне объясни­
мо с точки зрения возрастного состава пользователей сети. Однако и сеть 
«ВКонтакте» показывает существенное количество исследуемых тематиче­
ских групп, что подтверждает предположение о поиске идентичности в мо­
лодежной среде.

Для проведения контент-анализа были выбран^і группы с наибольшим 
количеством участников1: 1) «Одноклассники» -  «Эх... Вернуться бы в 
СССР» (http://ok.ru/ok.sssr) -  328 тыс. участников; 2) «Вконтакте» -  «СО- 
ВЕТСКИЙ_СОЮЗ_В_НАШЕМ_СЕРДЦЕ» (https://vk.com/club14407777) -
118,5 тыс. участников; 3) Facebook -  «СССР. Прекрасная страна, в которой 
мы жили̂ > (https://www.facebook.com/ourUSSR/timeline) -  101 тыс. участ­
ников.

1 Отметим, что особенностью сообществ социальных сетей является их динамичность. Название 
сообщества, количество участников, количество обсуждаемых тем могут варьироваться, так как уча­
стники коммуникации вступают и покидают сообщества, размещают и удаляют посты. Тем не менее 
крупн^іе сообщества являются относительно стабильными образованиями, идентификатором которых 
служит, как правило, сетевой адрес.

http://ok.ru/ok.sssr
https://vk.com/club14407777
https://www.facebook.com/ourUSSR/timeline
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В анализируемых группах было заявлено следующее количество обсуж­
даемых тем: «Одноклассники^) -  4 282; «ВКонтакте» -  1 139; группа Facebook 
не отражает информацию о количестве тем, но ручной подсчет позволяет го­
ворить о том, что их не менее 900. Для анализа были выбран^і темы, в кото­
рых количество реакций пользователей превышало 100, что свидетельствует 
об интересе участников. Общее количество проанализированных текстов в 
отобранных темах составило: «Одноклассники» -  10 615; «ВКонтакте» -  
9 405; Facebook -  8 570.

Характеристика презентации исследуемых сообществ
Прежде чем приступить непосредственно к изложению результатов кон­

тент-анализа, представим характеристику презентации исследуемых сооб­
ществ в социальной сети, чтобы наглядно продемонстрировать целевую на­
правленность сообществ и аксиологический модус в осмыслении «совет­
ского».

Как правило, презентация сообщества в социальной сети представляет 
собой комплекс, включающий эмблему (графический символ сообщества), 
название, девиз и краткое описание ключевой тематики сообщества. На рис. 1 
представлен образец презентации групп^і. Форумы, посвященн^іе «совет­
скому», не оформлены каким-то специальным образом и представляют собой 
вербальное обозначение темы обсуждения.

Рис. 1. Оформление страница: группа: «Эх... Вернуться бы в СССР» (http://ok.ru/ok.sssr)

Название группы демонстрирует личностное, эмоциональное отношение 
к советскому строю, государству (ср. СОВЕТСКИЙ_СОЮЗ_ В_ НАШЕМ_ 
СЕРДЦЕ, СССР. Прекрасная страна, в которой мы жили, Рождены в Со­
ветском Союзе и др.). Анализ презентационных текстов исследуемых групп 
показал, что обычно сообщество позиционируется как коммуникативное про­
странство для сторонников советского строя и противников существующего 
политического режима: «В нашей группе Вы можете высказывать мнения, 
отличные от тех, которыми буржуи промывают мозги населению с по­
мощью средств массовой дезинформации» («СОВЕТСКИЙ_ СОЮЗ_ В_ 
НАШЕМ_СЕРДЦЕ»). При этом, как можно убедиться, организаторы группы 
чужды практики политкорректности. В самом тексте дается последователь­
ная позитивная оценка СССР как мирового лидера: сыграл решающую роль 
в разгроме фашизма/ Его успешный исторический опыт (прим. построение

http://ok.ru/ok.sssr
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социалистического государства) стал доступен многим народам («СОВЕТ- 
СКИЙ_СОЮЗ_В_НАШЕМ_СЕРДЦЕ»), СССР представлен как мировая дер­
жава, обладающая уникальными признаками: Эта страница посвящена 
СССР -  без преувеличения, самому уникальному государству X X  века. 
...Государству, которое сыграло важнейшую роль в судьбе и развитии все­
го мира! Государству, которое больше не существует, в которое мы уже 
никогда не вернемся, но которое было и навсегда останется нашей Родиной! 
(«СССР. Прекрасная страна, в которой мы жили»).

Текст позволяет сделать вывод, что в отличие от участников форумов, за­
являющих дискуссионн^ій аспект в осмыслении «советского», организаторы 
интернет-сообществ в социальных сетях изначально задают его позитивную 
оценку и позиционируют его как идеальный способ государственного уст­
ройства по отношению к существующему положению дел в социально­
политической реальности.

В отличие форумов, где информация носит преимущественно текстовый 
характер, размещенные в ленте социальных сетей посты представляют собой, 
как правило, графические изображения: фотографии, демотиваторы и т.п. 
(см., например, рис. 2). Основная текстовая составляющая такого поста -  со­
проводительная реплика и комментарии участников обсуждения, хотя в не­
которых случаях текст комментария может быть достаточно развернутым.

Таким образом, оформление коммуникативного пространства, посвящен­
ного «советскому» в социальн^іх сетях и на форумах, различается в аспекте 
презентации, целеполагания, оценочного модуса и способов подачи инфор­
мации.

Рис. 2. Пример поста в группе «Эх... Вернуть­
ся бы в СССР» (http://ok.ru/ok.sssr)

Что бы создать 
Государство требуются 
мудрость и десятилетия 

тяжелого труда.
Чтобы разрушить государство кужна 

кучка предателей, дебилов и 
продавшихся диссидентов,..

Описание результатов контент-анализа
Прежде чем приступить к проведению контент-анализа всего материала, 

мы провели пилотное исследование с целью коррекции списка исследуемых 
семантических категорий, это потребовалось в связи с тем, что предвари­
тельный анализ показал несоответствие репрезентантов (единиц анализа) из­
начально заданной категориальной матрице. Пилотное исследование показа­
ло, что некоторые категории (семья, отношение социума к внешнему облику)

http://ok.ru/ok.sssr
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в социальн^іх сетях не представлен^і, что подтвердило и основное исследова­
ние. В то же время в материале была значительно более широко представлена 
категория «Политика». Кроме того, несмотря на изначальное позициониро­
вание исследуемых сообществ как направленн^іх на рефлексию советского 
строя, оказалось, что значительная часть постов посвящена актуальным соци- 
альн^ім и политическим проблемам современной России, поэтому потребо­
валось ввести дополнительную подкатегорию в рамках каждой категории, 
связанную с временной локализацией. Результаты анализа отражены в 
табл. 2.

Таблица 2. Количество репрезентантов выявленных категорий в исследуемых соци­
альных сетях

Название
семантической

категории

ВКонтакте 
ед. в %

Одно­
классники 

ед. в %

Facebook 
ед. в %

Быт, реалии, гастрономия 1 22 8
советское 1 22 8
современность 0 0 0
Уход за собой (реклама) 0 10 0
советское 0
современность 10
Социальн^іе институты, социальн^іе про- 27 34 4
блемы 1 15 4
советское 26 19 0
современность
Внешняя и внутренняя политика, эконо- 71 13 29
мика (персоналии) 20 7 21
советское 51 6 8
современность
Культура, наука 8 18 56
советское 2 18 56
современность 6 0 0
Религия 1 3 0
советское 0 0
современность 1 3
Спорт 0 0 11
советское 11
современность 0

Результаты проведенного контент-анализа показывают, что пользователи 
разных социальных сетей по-разному используют коммуникативное про­
странство сообществ, посвященных феномену «советское». В наибольшей 
степени к «советскому» обращаются пользователи Facebook, причем это по­
зитивная оценка культурн^іх ценностей, созданн^іх в советский период.

Охарактеризуем более детально содержание категорий. Сообщество 
пользователей Facebook, посвященное феномену советского, осмысляет 
СССР в первую очередь как культурное пространство (56%) -  42% инфор­
мации в новостных лентах посвящено культурному контенту -  советскому 
кино, телевидению, искусству в целом. Например: По волнам нашей памя­
ти -  самые кассовые фильмы Союза. Восьмое место. «Щит и меч» — со-
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ветский четырёхсерийный художественный фильм о Второй мировой войне, 
снятый в 1968 году по одноимённому роману Вадима Кожевникова режиссё­
ром Владимиром Басовым (68,3 млн зрителей), 6 % информации связано с 
презентацией научн^іх достижений советских учен^іх (в том числе покорение 
космоса). Информация о персоналиях (актерах, писателях, учен^іх и т.п., 
создавших репутацию советскому государству) составляет 8 % (из 56). На­
пример: Владимир Бортко: «Сталин -  это символ нашей страны». Лауреат 
премии Александра Солженицына (2004) режиссер Владимир Бортко, 
снявший фильмы «Собачье сердце» (1988) и «Мастер и Маргарита» (2005), 
выступил на пленарном заседании Госдумы с панегириком Иосифу Сталину. 
11 марта 2014 года Бортко подписал обращение деятелей культуры Россий­
ской Федерации в поддержку политики президента РФ В.В. Путина на Ук­
раине и в Крыму.

21% постов содержат информацию о значимых для стран^і и всего мира 
исторических событиях и достижениях советского народа, о политиках, соз­
давших СССР репутацию великой державы. Например: 4 ФЕВРАЛЯ 
1945 ГОДА ОТКРЫЛАСЬ ЯЛТИНСКАЯ КОНФЕРЕНЦИЯ ГЛАВ ТРЁХ ДЕР­
ЖАВ, СССР, США И  ВЕЛИКОБРИТАНИИ -  В ХОДЕ КОНФЕРЕНЦИИ В 
ЦЕЛОМ РЕШЕНЫ ВОПРОСЫ ПОСЛЕВОЕННОГО УСТРОЙСТВА МИРА, 
БЫЛА СОЗДАНА СИСТЕМА МЕЖДУНАРОДНЫХ ОТНОШЕНИЙ, ОТ­
ЧАСТИ ДЕЙСТВУЮЩАЯ И ПОНЫНЕ.

Отличает это сообщество и внимание к спортивн^ім достижениям совет­
ских людей -  11% контента связано с презентацией советского спорта: хок­
кея, фигурного катания. Например: Чтобы помнили... Светлая память! Сер­
гей Гриньков, советский и российский фигурист, двукратный олимпийский 
чемпион.

Вместе с тем непосредственно в ленте новостей размещаются сообщения 
о современн^іх политических событиях (8%), связанн^іх с действиями прези­
дента и правительства. Как правило, освещаются внешнеполитические собы­
тия.

Нужно отметить, что в группах этой социальной сети реже встречаются 
посты, посвященн^іе артефактному миру советского. Это по преимуществу 
пространство культурной рефлексии, однако все же можно говорить о том, 
что бытовые реалии присутствуют (8%) в виде графических изображений 
гастрономических объектов (лимонад, мороженое, хлеб и под.), как правило, 
сопровождаемых надписями «Вкус детства» или «Знакомый вкус».

Осмысление социальной реальности связано не с конкретными социаль­
ными институтами/учреждениями, а с общими принципами организации со­
циальной сферы. Например, пост «СНИЖЕНИЕ ЦЕН В СТАЛИНСКОМ 
СССР»: И.В. Сталин еще до 1933 года призывал к тому, чтобы товары в 
магазинах регулярно дешевели. И  добился своего. В сотрудничестве с пред­
седателем Советского правительства Молотовым и другими большевиками 
Сталину удалось в период с 1933 по 1937 год реализовать снижение цен. 
Сфера образования, здравоохранения зачастую осмысляются через призму 
персоналий -  известных педагогов и врачей.

Таким образом, мы можем говорить о «культуроцентризме» как доминан­
те в рефлексии советского пользователями этой социальной сети. СССР
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предстаёт как культурное, бесконфликтное и беспроблемное пространство, 
где живут счастливые, умные, улыбающиеся и доброжелательн^іе люди, где 
каждое событие имеет позитивное мировое значение.

Пользователи социальной сети «Одноклассники^), напротив, осмысляют 
«советское» как артефактный мир. Наиболее актуальн^іми по количеству 
репостов и комментариев можно считать темы, связанн^іе с советским бы­
том и миром артефактов (22%): Кирзачи. Кирзовые сапоги -  больше, чем 
обувь. Иван Плотников, который перед войной наладил их производство, по­
лучил Сталинскую премию^ Они и сегодня в ходу. Потому что надежные 
За счастье было иметь в детстве пупсиков ... А если ещё и коляска есть у  
пупсика ) То вооооооообщеееее))))))). в том числе гастрономией: Молоко 
наших времен!; Вкус детства. И риски^

Ты грааданин свободной страны! У 
тебя есть свобода деградировать!

Гордись этим! У нас ме было тэтой возможности!

Рис. 3. Пример поста в группе «Эх... Вернуться бы в СССР» 
(http://ok.ru/ok.sssr)

http://ok.ru/ok.sssr
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Значительную часть в коммуникативном пространстве сообщества зани­
мают посты, посвященн^іе социальным проблемам (34%). Как отдельный 
феномен, особые социальн^іе институты осмысляются советское детство и 
школа (15%) -  Советское детство. (Е.Майснер) * * * Вспоминаю часто 
детство. Дворик сердцу милый. Было всё тогда советским, но счастливым 
было^ Но при этом в данном коммуникативном пространстве наблюдается 
очевидное противопоставление современной России и СССР в аспекте соци- 
альн^іх и этических норм (19%). Социальная структура советского общества 
и принцип^! организации, как правило, оцениваются положительно, настоя­
щая же социальная реальность подвергается резкой критике: 15 причин вер­
нуть наши 70-е.80-е! ... Вот 15 причин, чтобы вернутъ те золотые годы.
1. Образование. Советское образование было совершенно бесплатным и дос­
тупным абсолютно всем . Критическая позиция по отношению к социаль­
ной структуре современного общества выражается в особой форме подачи 
информации. Как правило, это пост, совмещающий контрастирующую ин­
формацию. Например: 1) графическое изображение сопровождается вербаль­
ным сообщением, содержащим противоположную информацию (изображе­
ние документа советского периода о снижении цен с комментарием: Прави­
тельство РФ предлагает поднять населению тарифы на газ, свет и ЖКХ); 
2) сложн^ій графический объект, совмещающий контрастирующие изобра­
жения, как на рис. 3. Критическая позиция также проявляется в текстах, 
представляющих собой произведения народного творчества: Добрый дедушка 
Мороз, борода из ваты, Сделай всем в Кремле и в Думе Как у  нас зар­
платы!

Культурное пространство советского представлено советским кино 
(15%): Не Рембо был нашим кумиром, Штирлиц героем был...

Обсуждение вопросов политики также играет значительную роль в рам­
ках исследуемого сообщества (13%), при этом примерно в равной мере уде­
ляется внимание политикам советского государства (И.В. Сталин, Л.И. Бреж­
нев) и ключевым политическим фигурам современности (В.В. Путин): Вла­
димир Владимирович Путин. Лучший президент в мире! Это правда!!! Здо­
ровья Вам!; Паразиты всегда ненавидят сильных руководителей, мешающих 
им устанавливать свои понятия в странах, выбранных для порабощения. Их 
не устраивают сильные личности, такие как Сталин или Путин. Но они 
благосклонны к ничтожествам...

Вместе с тем в этой же ленте размещаются материалы очевидно реклам­
ного характера, например реклама косметических средств (10%). Любоп^ітно, 
что в ленте размещается примерно равное количество постов (3%), посвя­
щенных советской космонавтике и религиозным артефактам -  изображениям 
икон с призывом сделать репост для улучшения жизни.

Однако при общей позитивной оценке советского строя в рамках обсуж­
дений отдельных тем наблюдаются оживленные дискуссии, связанные с 
оценкой фактов советской жизни. Чаще всего это посты, посвященные гас­
трономии: От мне нравится, когда выложат в сеть фотографию кефира в 
стеклянной бутылке или там отвратной водяры с пробкой «чебурашка» и 
томно так припишут внизу «а помнишь?». ..прекрасно помню! А многого 
вот не помню, хоть убей. Помидорок свежих зимой не помню. Гастрономи-
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ческие посты обычно вызывают оживленное обсуждение проблемы дефицита 
пищевых продуктов. Приведем один из комментариев: OLGA (ОЛЕЙНИКО­
ВА) ответила Tatjana 13:22: В нашем городе сыр появился только в 
1986 году. Почему я должна говорить неправду, что он был?

Обыкновенна! случаи сменах темы в процессе обсуждения. Например, те­
ма национальн^іх отношений, несмотря на позитивн^ій зачин, сменяется об­
суждением современных политических отношений между бывшими совет­
скими республиками, центром которого становится Украина. Именно в обсу­
ждениях вскрываются сложные проблемные моменты, связанные с осмысле­
нием советского и как социального, и как политического строя. «Советская» 
тема для обсуждения, вводимая автором поста, порождает полилог, приво­
дящий в итоге к обсуждению национальных, социальных проблем, проблем 
молодежи и т.п. Это позволяет сделать вывод, что для участников групп в 
«Одноклассниках^) темы советского тесно связан^! с современн^ім состояни­
ем России, они осмысляются через призму современных негативн^іх со­
бытий.

Резюмируя наблюдения, можно сделать вывод, что пользователи этой со­
циальной сети осмысляют «советское» в первую очередь как бытовую (в том 
числе материальную) и социальную реальность, противопоставленную со­
временному состоянию по признакам «качественное/некачественное», «вкус- 
ное/невкусное», «гуманное/антигуманное» и под. Нужно отметить, что при 
преобладающей позитивной оценке «советского строя» наблюдаются и «оп- 
позиционн^іе» высказывания. Еще одной особенностью данного сообщества 
является парадоксальное сочетание негативной оценки современного обще­
ства, социально-политической ситуации и безусловно позитивного отноше­
ния к лидеру современной России.

Участники сообщества «СОВЕТСКИЙ_СОЮЗ_В_НАШЕМ_СЕРДЦЕ» 
социальной сети «ВКонтакте» проявляют значительно больший интерес к 
современной политике, нежели к «советскому». Большая часть обсуждений 
посвящена политической тематике (около 71% постов). При этом только 
20% информации связано с политикой и политическими деятелями Советско­
го государства, а политическим связям современной России посвящено 
51% постов. В поле зрения участников попали следующие страны и регионы, 
упоминаемые непосредственно в названии тем: РФ, Украина, Белоруссия, 
Германия, США, КНР, КНДР, Япония, Южная Корея, Ливия и Кавказ (общая 
номинация). Наиболее обсуждаемая страна -  Украина (4%). В фокусе внима­
ния находятся в первую очередь события, связанные с Донецком и Луган­
ском, внешне- и внутриполитические действия правительства Украин^і, ко­
торые, как правило, представляются в ироническом ключе: Украина — флаг­
ман «европейской идентичности». Киев начинает учить Париж, Берлин и 
Варшаву уму-разуму...; Маршала Жукова разменяли на казака Бабуру. Офи­
циальный Киев радостно рапортует о шокирующих успехах декоммуни- 
зации.

Отметим также, что обсуждение часто проходит в контексте военной 
проблематики: Япония готова объявить войну России/ Война в Ливии/Хо- 
лодная война с Белоруссией. В целом темы, так или иначе связанные с поня-
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тием войны, содержащие лексемы война, оружие, вооруженный, армия, бит­
ва и др., составляет около 10%.

В рамках внутриполитической тематики обсуждаются идеология комму­
низма и социализма, партии КПРФ и Единая Россия, выборы. Как и в случае 
с подобн^іми обсуждениями в сообществе социальной сети «Одноклассни­
ки̂ ), наблюдается противопоставление двух периодов, двух политических 
систем (рис. 4).

Большое количество тем (31%) затрагивают личности политиков: 
В.В. Путина (13%), И.В. Сталина (11 %) и В.И. Ленина (3%), также есть от- 
дельн^іе темы о М.С. Горбачеве, Н.С. Хрущеве, Г.А. Зюганове, А.В. Колчаке.

КАПИТАЛИЗМ СОЦИАЛИЗМ
Рис. 4. Пример поста в группе «СОВЕТСКИИ_СОЮЗ_В_НАШЕМ_СЕРДЦЕ» 

(https://vk.com/club14407777)

Второй по частотности тематический блок -  социальн^іе проблемы 
(27%). В рамках этой проблематики аналогичным образом отмечается проти­
вопоставление социально-политических систем, причем реализуется оно че­
рез описание социальн^іх проблем современной России. Например: Погру­
жение в нездоровье. В медицинском сообществе уже предупреждают, что 
сокращение объемов бесплатной медицинской помощи россиянам приве­
дет к росту смертности и грозит массовыми протестами населения; Без­
домный 90-летний ветеран ВОВ умер в сарае под Волгоградом. Уже после 
смерти солдата-победителя оказалось, что о кошмарных условиях его жиз­
ни власти не знали.

Кроме политических тем, обсуждаются культура и наука (8%). В отли­
чие от анализируемых ранее сообществ рефлексия культурного наследия не

https://vk.com/club14407777
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так широка, только 2% отдельн^іх тем посвящен^і советскому театру, кине­
матографу и мультипликации.

Как уже было сказано выше, в большинстве тем СССР противопоставля­
ется современная Россия: СССР И  РОССИЯ/ СССР или РФ?/ Какая зарпла­
та больше -  «российская» или «советская»?

Участники рассматривают возможность возращения советского полити­
ческого строя, что отражается в соответствующих темах (10%): КАК ВЕР­
НУТЬ СССР-2 ЗА 5 ЛЕТ ?/ Как возродить Советский Союз?/ Советский 
Союз: приказано возродитъ! и др. Как правило, для возрождения этого ре­
жима участники видят путь революции: правительство ведет наш народ к 
краху! Спасти нас может Революция!/ чтобы добро в России победило, не­
обходима социалистическая революция. Интересно, что наряду с такими те­
мами планирования в группе есть разделы, посвященные размышлениям о 
будущем, в основном они связан^і с будущим России (1%): Какое будущее у  
России? Новый союз или разруха.../ Прогноз развития России до 2030 года. 
По какому пути пойдет наша великая держава? При этом личн^іе аспекты 
жизни не обсуждаются, будущее пристраивается в масштабах страны или 
мира, но не индивида.

Итак, в рамках социальной сети «ВКонтакте» «советское» осмысляется, 
прежде всего, как социально-политическое пространство, противопоставлен­
ное современному как идеальное. Пользователи этого сообщества последова­
тельно оценивают советский строй как лучший из возможных и демонстри­
руют готовность вернуться к этому варианту социально-политического уст­
ройства. Несмотря на заявленную тематику, участники обсуждения в поло­
вине случаев обращаются к осмыслению современной политической ситуа­
ции в мире.

Заключение
Итак, исследование рефлексии «советского» в интернет-сообществах по­

казало, что осмысление в отношении прошлого политического строя выража­
ется в форме активного обсуждения его различных аспектов.

Анализ материалов форумов и социальн^іх сетей позволил выявить сход­
ные и различительные черты в понимании «советского».

Анализ презентаций интернет-сообществ показал, что пользователи соци­
альных сетей, в отличие от участников форумов, более целенаправленны и 
категоричн^і в оценке «советского», сразу представляя этот строй как иде­
альный способ государственного устройства. В подаче информации в рамках 
сообщества также наблюдаются различия: преимущественно текстовой ин­
формации форумов противопоставлен синтез графических и вербальных 
средств в социальн^іх сетях.

Содержательное осмысление «советского» пользователями социальных 
сетей и форумов различается в первую очередь тематически. Если участники 
форумов обсуждали проблемы личности, семьи, бытовые и социальн^іе ас­
пекты жизни в Советском Союзе, оценивая различные их проявления амби­
валентно, то спектр проблем, обсуждаемых в сообществах социальных сетей, 
значительно шире и затрагивает не только советский период, но и современ­
ную социально-политическую реальность. Пользователи социальных сетей,



«Советское» в рефлексии пользователей интернет-сообществ 53

как правило, однозначных в оценке советского периода, формируя представ­
ление о нем как об идеальном государственном устройстве.

Однако при этом были выявлены различия в рефлексии «советского» и 
среди пользователей разн^іх социальн^іх сетей «ВКонтакте», «Одноклассни­
ки̂ ) и Facebook. Количественный анализ сообществ показывает, что наи­
большую активность в организации сообществ, посвященных «советскому», 
проявляют пользователи социальной сети «Одноклассники^), наименьшую -  
Facebook.

Контент-анализ текстов постов, размещенных в наиболее востребованных 
(по числу пользователей) сообществах каждой из исследуемых социальн^іх 
сетей показывает, что на репрезентацию и рефлексию собственно «советско­
го» ориентирована в большей степени группа Facebook -  «СССР. Прекрасная 
страна, в которой мы жили». В меньшей степени «советское» представлено в 
группе «ВКонтакте» -  «СОВЕТСКИЙ_СОЮЗ_В_НАШЕМ_СЕРДЦЕ» 
(https://vk.com/club14407777).

Сообщества разн^іх социальн^іх сетей различаются и тематической до­
минантой в рефлексии. Полагаем, что можно говорить об очевидной «куль- 
туроцентричности» группы Facebook -  «СССР. Прекрасная страна, в которой 
мы жили^), направленности на рефлексию бытовой (в том числе артефактной) 
и социальной реальности участников группах «Эх... Вернуться бы в СССР» 
(http://ok.ru/ok.sssr) социальной сети «Одноклассники^), политикоцентрично- 
сти пользователей, входящих в сообщество «СОВЕТСКИЙ_ СОЮЗ_ В_ 
НАШЕМ_СЕРДЦЕ» (https://vk.com/club14407777) «ВКонтакте». Пользовате­
ли социальных сетей «Одноклассники» и «ВКонтакте» последовательно про­
водят сопоставление социально-политического состояния дел в современной 
России и Советском Союзе, формируя идеальн^хй образ «советского» по от­
ношению к современности.

Таким образом, в аспекте тематического единства (советское) более близ­
ки к участникам форумов пользователи Facebook, в аспекте обсуждаемых 
проблем -  пользователи сети «Одноклассники». И общее, что объединяет, 
пожалуй, все исследуемые сообщества, -  это взгляд на «советское» через 
призму современного, позволяющий увидеть позитивные черты «советского» 
периода истории государства.
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The content analysis and methods of linguistic analysis allowed revealing the significant differ­

ence of reflection principles of the Soviet. The difference displays itself both in quantitative and quali­
tative aspects. The study of reflection of the phenomenon “Soviet” has shown that reflection in regard 
to the past political order is expressed in the form of active discussion of various manifestations of the 
Soviet.

The analysis of web community representations has shown that social networks users unlike fo­
rum participants are more purposeful and categorical in their evaluations of the Soviet, presenting this 
regime as an ideal way of state structure. There are also differences in information representation 
within communities: the textual information of forums is contrasted with a synthesis of graphic means 
and verbal language in social networks.

The comprehension of the ‘Soviet’ content by forum and social network users differs themati­
cally. If forum participants were discussing the problems of personalities, families, social and domestic 
aspects of life in the Soviet Union evaluating its different representations in an ambivalent manner, a 
set of problems discussed by social network communities was rather vast and shifted towards present- 
day political and social problems. As a rule, social network users are quite certain in their characteriza­
tion of the Soviet period imagining it as an ideal state structure by contrast with the present-day social 
and political situation.

However, we may notice the differences in reflection of the Soviet among social network users 
too. The qualitative analysis has shown that the most active in organizing communities among them 
are the users of the social network ‘Odnoklassniki’ and less active of Facebook. The communities of 
various social networks differ in the dominating idea in reflection. We believe that we may talk of 
evident “cultural centricity” of Facebook users, commitment to the reflection of domestic (including 
artefact) and social reality of participants of the social network “Odnoklassniki”, political centricity of 
“Vkontakte” users. The users of social networks “Odnoklassniki” and “Vkontakte” sequentially com­
pare the politico-social situation in present-day Russia and the Soviet Union, modeling an ideal image 
of “the Soviet” with respect to modern times.

Thus, in the context of thematic unity (the Soviet) Facebook users are closer to forum partici­
pants, in the context of problems discussed it is the users of “Odnoklassniki”. And we suppose the 
common ground between all the studied communities is a focus on the “Soviet” from the perspective 
of the present-day situation allowing to reveal positive features of the Soviet period of the history of 
the state.
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