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Аннотация. Статья посвящена вопросам трансформации фотографии в контексте со-
временной культуры. При анализе фотографии происходит анализ ее конструктивист-
ской роли в формировании мировоззрения людей. Фотография становится инструмен-
том социального конструирования реальности. Любой пользователь социальной сети 
может создавать авторские снимки с возможностью поделиться с другими своими 
идеями и впечатлениями. На основе теории медиальности выделяются три формы фо-
тографии: художественная, коммерческая, повседневная.  
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Abstract. The relevance of the study is associated with the active spread of photography in 
modern culture. Photography becomes a tool for social construction of reality and a form of 
communication. Any user of the social network has a set of tools that allow you to create 
author profiles with photos, each has the opportunity to share impressions with others. There 
is a blurring of the boundaries between traditional photography, the hallmarks of which have 
developed throughout the century, and that which is now forming and becoming part of the 
everyday culture available to everyone. The purpose of this study is to analyze the forms of 
modern photography on the example of the social network Instagram and propose the 
principles of their systematization. 
The study was carried out in line with the constructivist methodology using the principles of 
comparative and aesthetic analysis, as well as the theory of mediality. 
The study highlighted three main forms of modern digital photography. 
1) Art photography. It is characterized by the paramount artistic image, the position of the 
author can be considered as creative, creating art. 2) Commercial photography. This form is 
common in the field of blogging. Here it is important to trace the connection with art photog-
raphy, since many rules and principles of shooting are adopted from it. The main difference 
is the desire for profit and the broadcast of copyright interests. 3) Everyday photography 
broadcasting people's daily lives. The authors do not pursue a specific goal when creating 
posts on social networks. This form contributes to the creation of a database of modern cul-
ture based on photographs of modern life. 
Photography contributes to the formation of a worldview in accordance with the interests and 
needs of people. Photography is part of the media culture, it broadcasts and transmits infor-
mation thanks to modern methods of communication. 
Keywords: photography, media culture, image, image 
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В современном мире фотография является неотъемлемой частью визу-
альной культуры. Воплощаясь в медиасфере, она обретает новые типы и но-
вые функции, активно участвуя в преобразовании социокультурной реально-
сти. Фотография становится инструментом социального конструирования 
реальности и формой коммуникации. Сегодня около 4,62 млрд людей поль-
зуются социальными сетями, среди этого количества около двух миллиар- 
дов – пользователи социальной сети Instagram [1]. Отсюда можно сделать 
вывод, что эти два миллиарда – фотографы, так как любой пользователь об-
ладает набором инструментов, позволяющих создавать авторские профили с 
фотографиями, и каждый из них имеет возможность поделиться впечатлени-
ями с другими [2. С. 62]. Таким образом, формируется способ передачи соб-
ственного взгляда на мир. Именно на анализе профилей социальной сети 
Instagram будет основана данная статья. Популярная социальная сеть позво-
ляет охватить широкий спектр пользователей и увидеть современную куль-
турную обстановку, связанную с расширением влияния изображений, что, в 
свою очередь, отражает суть визуального поворота.  

Сложившаяся ситуация свидетельствует о том, что стираются границы 
между традиционной фотографией, признаки которой складывались на про-
тяжении века, и той фотографией, которая формируется в настоящее время и 
становится частью повседневной культуры, доступной каждому. С помощью 
фотографии человек выражает собственные идеи, каждый может найти себя в 
интернет-пространстве, в среде блоггинга. Фотография выступает как ин-
струмент конструирования современной социальной реальности профессио-
нальным фотографом и фотографом-любителем. Каждый может стать твор-
цом, следуя ряду основных правил, посмотрев опыт других пользователей в 
социальных медиа, а также освоив техническую сторону современных 
смартфонов, камеры которых позволяют автоматически получать качествен-
ные снимки. Фотофильтры, умная камера со встроенными настройками, а 
также профили фотографов в социальных медиа, популярность и признание 
которых отмечены количеством подписчиков и лайков у каждой фотографии, 
способствуют ее превращению в технологический процесс, что, в свою оче-
редь, ведет к формированию новой эстетической парадигмы и новой системы 
отбора профессиональных фотокадров. Иными словами, фотография, меняясь 
под влиянием технологий, меняет современную культуру. 

Цель данного исследования – на примере социальной сети Instagram про-
анализировать формы современной фотографии и предложить принципы их 
систематизации. 

Исследование выполнено в русле конструктивистской методологии с ис-
пользованием принципов сравнительного и эстетического анализа, а также 
теории медиальности.  

Современная культура немыслима без понятия «медиа». Изначально оно 
подразумевало посредника, но со временем произошла переориентация, и 
данный термин стал употребляться в контексте системы массовых коммуни-
каций, создания мировой информационной структуры и развития информа-

https://seo-aspirant.ru/statistika-instagram-2021


Культурология, теория и история культуры / Culturology, the theory and cultural history 

85 

ционных технологий. Сегодня понятие «медиа» стало более сложным и мно-
гогранным, его можно воспринимать как среду, где транслируются и произ-
водятся культурные коды. Это связано с многомерностью самого феномена  
медиа, который ассоциируется с развитием технологий, в том числе и соци-
альных сетей интернет-пространства. С феноменом медиа связано и понятие 
медикультуры, значение которой для современного человека необходимо 
прояснить. «Медиакультура – это система информационно-коммуникацион-
ных средств, выработанных человечеством в ходе культурно-исторического 
развития, способствующих формированию общественного сознания и социа-
лизации личности. Медиакультура включает в себя культуру производства и 
передачи информации, а также культуру ее восприятия» [3. C. 19]. В процес-
се развития технических средств медиакультура стала больше основываться 
на эстетике кадра, к этому можно отнести фотографию, а также аудиовизу-
альные средства коммуникации (кино, ТВ, видео, компьютерная графика, 
анимация и т.д.) [Там же. C. 45]. 

Фотография в этом плане является неотъемлемой частью медиакульту-
ры, буквально одним из важных компонентов. Визуальные фотографические 
образы встречаются в повседневной жизни современного человека постоян-
но. Социальные сети заполнены большим количеством фотоизображений. 
Каждый пользователь получает практически уникальную возможность 
транслировать свой опыт видения происходящего, делиться своим мнением, 
подписываться на каналы, группы по интересам, т.е. создавать собственное 
информационное поле. Это доказывает актуальность исследований, рассмат-
ривающих феномен визуального поворота, произошедшего в культуре. 
С.П. Баньковская отмечает, что визуальный поворот в социальных науках 
случился достаточно быстро, структура социологии предполагала появление 
такого научного способа описания социальной жизни, как документирование 
наблюдений с помощью фотографии. Но на ранних стадиях развития фото-
графии социальные науки не ставили во главу угла метод, использующий 
фотографию [4. С. 91]. Ситуация начала меняться в начале прошлого столе-
тия, когда стали появляться социологические факультеты, кафедры. И в это 
же время проявляется активный интерес к фотографической документации 
[Там же. С. 92]. Е.Н. Ищенко отмечает, что интерес к визуальному повороту 
стал проявляться в научной среде в 70-е гг. XX в. На рубеже веков проблема 
визуального начала звучать в новом ключе в связи с возросшим интересом  
к визуальной культуре. Исследователи, работающие в данном направлении, – 
У. Митчелл, Г. Бем, М. Баль, Н. Мирзоефф [5. С. 20]. Поводом для возраста-
ния научного интереса к вопросам визуального поворота наиболее часто 
служит расширение сфер визуального в современной культуре. Но здесь, как 
отмечает Е.Н. Ищенко, стоит задать закономерный вопрос о роли визуально-
го в другие эпохи. Автор приводит ряд аргументов в пользу того, что средне-
вековая культура базировалась на значительной доле визуального. Книги бы-
ли снабжены не только текстом, но и изображениями, которые, в свою 
очередь, больше предназначались для мирян, остававшихся долгое время не-
грамотными. Визуальные образы были для них основным источником ин-
формации. Средневековая культура больше характеризуется как «книжная 
культура», в свою очередь, современная культура может трактоваться как 
«экранная культура». Подобные трансформации приводят к новому способу 
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взаимодействия визуального и вербального, что означает смену культурных 
кодов [5. С. 23]. Существенное отличие двух разных подходов заключается в 
необязательном переводе вербального в визуальное и наоборот. Современ-
ный субъект все больше понимается как «человек наблюдающий» [Там же]. 
Образы формируют реальность, создавая новые пространства для существо-
вания. Визуальность определяет характер повседневной культуры, и здесь 
важно не увеличение числа изображений, а то, что визуальные образы приоб-
ретают автономное значение. Если раскрывать суть визуального поворота, то, 
как справедливо заметил В. Савчук, «образы подменяют реальность, что в 
свою очередь ведет к утрате подлинности, рождая феномен симуляции ре-
альности. Образы переходят в нас, мы начинаем видеть образами, симулируя; 
они заменяют непосредственный опыт» [6. С. 23]. При этом они все чаще не 
нуждаются в вербальном пояснении смысла.  

Фотография – инструмент социального конструирования и манипулиро-
вания, она влияет на мнение людей, способствует формированию новой эсте-
тики, которая выстраивается индивидуально для каждого пользователя соци-
альных медиа. Тем самым формируются целые системы взглядов, люди со 
схожими интересами объединяются в группы, образуются макрогруппы, 
каждая из которых ориентирована на определенные потребности входящих в 
них людей [2. С. 61]. Далее будет предложено рассмотрение основных форм 
современной фотографии, выявленных на анализе социальной сети Instagram. 

Классификация современной фотографии 
Итак, можно выделить три основные формы современной цифровой фо-

тографии:  
1) Художественная фотография (для нее важен художественный образ, 

позиция автора может рассматриваться как творческая, создающая искус-
ство). 

2) Коммерческая фотография (данная форма выражается в сфере блог-
гинга. Здесь важна связь с профессиональной фотографией, так как от нее 
перенимается множество правил и принципов съемки. Основное отличие – 
стремление к прибыли и трансляция авторских интересов). 

3) Повседневная фотография (указанная форма транслирует повсе-
дневную жизнь людей, авторы не преследуют конкретной цели при созда-
нии публикаций в социальных сетях. Данная форма способствует созданию 
базы данных современной культуры на основе фотографий современной 
жизни). 

Рассмотрим каждую форму отдельно, выделяя ключевые характери-
стики. 

Художественная фотография 
Фотография оказывается в более тесном взаимодействии с реальностью, 

чем любой другой вид искусства. Она в состоянии отразить многие процессы 
окружающей действительности, которые скрыты от обычного взгляда. Это 
качество дает возможность проследить изменения, происходящие с обще-
ством, изучив некоторые снимки за определенный период. Социальная сеть – 
совокупность многих изображений, фотографии, в большом количестве пуб-
ликуемые пользователями, отражают реальность, дают общую картину ее 
изменений. 
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Идея о том, что фотография не просто документ, а инструмент само-
утверждения, появилась в трудах автора знаменитого эссе «О фотографии» 
Сьюзен Сонтаг. Автор проводит мысль о том, что фотография задает стан-
дарты красоты, она определяет, насколько красив объект. Критерии прекрас-
ного, заложенные в сути фотографического видения, задают общий тон мыс-
ли об окружающем мире. Человек начинает мыслить фотографически. 
«Считать себя привлекательным – это значит думать, насколько хорошо  
ты выглядишь на фото» [7. С. 114]. В контексте размышлений о сути фото-
графии часто проводится мысль о фотографическом видении. Это означает, 
что фотография влияет на то, как видит человек, она конструирует логику 
видения.  

Художественная фотография связана с самим процессом создания рабо-
ты и ее результатом. Фотохудожники нацелены на выражение художествен-
но-эстетических качеств действительности, для них важно создать художе-
ственный образ, отражающий их представление о мире. Каждый автор 
стремится создать уникальную стилистику фотографий, сформировать непо-
вторимый почерк, придумать своего лирического героя, т.е. четко выразить 
основную идею своего творчества. Эта форма фотографии способствует то-
му, что фотография остается в области искусства, ей присущи признаки про-
изведения искусства, в ней содержится художественный образ. Фотохудож-
ники ориентируются на классическую парадигму искусства, суть которой 
заключается в подражании миру. Здесь сильна связь с традициями классиче-
ской живописи, для которой важно использовать правила построения компо-
зиции, соблюдать цветотональные отношения, заботиться о правильности 
передачи света. Конечно, внутри любого явления есть определенные града-
ции. Так, профессиональные фотографы могут отклониться от традиционного 
подхода и применить авангардные приемы для создания своих произведений. 
Но обладая профессиональными знаниями, они делают это, не нарушая об-
щие правила, а добавляя в фотографию уникальный авторский почерк.  

Создание образа можно рассматривать в контексте «перевода» в искус-
стве как процесса художественной обработки предмета изображения. Напри-
мер, техники «перевода» особенно развиты в живописи, которая использует 
линии, рисунок, цветовые сочетания, композиционные приемы для эмоцио-
нального воздействия на зрителя. Художественное изображение несет в себе 
информацию, которая должна затронуть человека. Активно проблему «пере-
вода» рассматривают О.И. Михалкович и В.Т. Стигнеев в своей книге «Поэ-
тика фотографии» [8. С. 14]. Фотограф использует приемы «перевода», по-
хожие на применяемые в живописи. Фотография выстраивается на поисках в 
окружающем мире пространственных форм, линий и соотношений [Там же. 
С. 15]. Линия является важным визуальным средством, которая может опре-
делять эмоциональную составляющую кадра. 

Профессиональные фотографы ищут способы выражения себя в услови-
ях новой медиакультуры, в которой одну из главных ролей играют социаль-
ные сети. Популярная сеть Instagram является широкой площадкой для мно-
гих авторов, которые стремятся поделиться своим творчеством. Профиль 
профессионального фотографа можно назвать личной галереей, эстетический 
образ которой он продумывает самостоятельно. Необходимо отметить, что 
авторы могут черпать вдохновение у других фотохудожников, используя об-
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щепринятые тенденции в оформлении профилей социальных сетей. Но худо-
жественная фотография безусловно предполагает индивидуальный подход 
мастера, его произведения – это целый комплекс его мировоззрения, взглядов 
на окружающий мир. Фотохудожник может ориентироваться на модные тен-
денции при обработке фотографии и при выборе сюжета (неоновые или чер-
но-белые снимки и т.д.). При этом художественная фотография обладает ря-
дом эстетических качеств, которые позволяют ей быть частью искусства. 
Например, ориентир на гармоничное построение композиции, выбор цвето-
вой палитры, трансляция идеи автора.  

Попадая в поле медиарельности, а именно в пространство социальных 
сетей, фотохудожник следует их внутренним правилам. Он так или иначе 
использует готовые механизмы продвижения и популяризации своего твор-
чества. Здесь важно не потерять индивидуальные черты своих фотографий, 
но также необходимо стать узнаваемым среди большого количества изобра-
жений. Чаще всего фотохудожник начинает использовать популярные прие-
мы фотографии, но при этом развивает собственный стиль, благодаря чему 
его уникальность становится узнаваемой. 

Художественная форма фотографии подразумевает наличие ряда при-
знаков, на основе которых она может быть выделена среди других форм.  
К таким признакам можно отнести следующие: 

• Ориентация на эстетическую парадигму, изобразительная природа фо-
тографии. Несмотря на то, что доступность технических средств позволяет 
каждому человеку быть причастным к фотографии, фотохудожник выделяет-
ся на их фоне благодаря знанию правил создания фотографии как произведе-
ния искусства. Другими словами, фотохудожник создает собственный худо-
жественный язык, основанный на знаниях композиции, колористики, 
технических аспектов фотографии, позволяющих правильно настроить вы-
держку и диафрагму. По сути своей фотохудожник обладает некой автономи-
ей по сравнению с коммерческими фотографами. Его цель – не продажа, его 
цель – создание художественного произведения. Несомненно, что и продажи 
в мире художественной фотографии имеют место, но все же первостепенное 
значение имеет индивидуальный подход автора. Андре Руйе в своей книге 
«Фотография между документом и современным искусством» рассуждает о 
границах коммерческой и художественной фотографии: «Происходит пере-
ход от четкости к размытости, от товара к изображению (если не к произве-
дению), от экономики к фотографическому искусству, от пользы к любопыт-
ству, от внешних императивов (клиенты, цены, ремесло, прибыль) к 
автономии, к свободе [9. С. 294].  

• Цель художественной фотографии – создание художественного образа. 
Фотографы являются творцами, они следуют законам искусства и реализуют 
в своих работах художественно-эстетическую цель. Для них фотография – 
произведение искусства со своими законами и правилами построения. 
Например, выстраивание композиции в соответствии с целью художествен-
ного высказывания: если какой-либо объект внешнего мира имеет ценность, 
автор выводит его на первый план композиции, остальные объекты находятся 
в размытом фокусе. Также фотохудожник ориентируется на светотень, пока-
зывая на своих снимках умеренное соотношение света и тени, благодаря чему 
фотография выглядит более гармоничной. В этом проявляется влияние и за-
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имствование живописной традиции. Наследие живописи здесь играет ключе-
вую роль. Конечно, фотография и живопись являются двумя самостоятель-
ными, автономными видами искусства. Но известно, что со времени появле-
ния фотографии она перенимала черты живописи. Мы можем говорить об 
общих подходах к созданию произведения. Например, колористическое ре-
шение, знание основ цветоведения, применение законов композиции. Так 
профессиональная фотография обретает черты продуманного произведения, с 
точки зрения его построения. 

• Личный вклад автора. В профессиональной фотографии личный вклад, 
выражение авторской позиции имеют особую ценность. Каждый автор здесь 
фотохудожник, стремящийся создать собственного лирического героя. Фото-
графы следуют законам искусства, наблюдая за внешним миром и создавая 
свой собственный. 

Существует множество авторов в Instagram, транслирующих принципы 
художественного подхода к созданию фотографии. Можно привести некото-
рые примеры: Joshua K. Jackson, bilberrymuffin, elsableda.  

В своих работах автор стремится отразить тональное единство природы. Он 
обращает внимание на природные объекты, помещая их в рамки своего 
видения. Пример, где собранны в коллаж фотографии с изображением неба, 
можно рассмотреть как отсылку к имрессионизму и его тяге запечатлеть момент 
(рис. 1). Художники-импрессионисты также изучали переходы света в 
пространстве рассматриваемого объекта. Фотограф показал разные состояния 
неба, при этом объединил их в одно композиционное целое с помощью 
тонального единства.  

 
Рис. 1. Профиль фотографа в Инстаграме под ником Матиас Алонсо  

Fig. 1. Instagram profile under the nickname Matias Alonso Revelli  
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В рассматриваемом примере (рис. 2) автор увидел нестандартный кадр, 
нечто выделяющееся на фоне других повседневных предметов. Он поместил 
два воздушных шара в объектив, тем самым объединил несовместимые 
предметы: лента для ограждения объектов, отсылающая к повседневной ру-
тине, и шары, ассоциирующиеся с праздником. Так автор создал свой худо-
жественный образ, вдохновляющий зрителя на рассуждение.  

 
Рис. 2. Профиль фотографа в Инстаграме под ником Джошуа К. Джексон 

Fig. 2. Instagram profile under the nickname Joshua K. Jackson 

Снимок (рис. 3) демонстрирует конструирование художественной реаль-
ности, обращая внимание зрителя на главные атрибуты: собор и людей в 
форме старого образца – отсылка к исторической эпохе начала прошлого 
столетия. Также постобработка фотографии в черно-белом цвете имеет зна-
чение: она усиливает впечатление от художественного образа. Только совре-
менные автомобили указывают на сегодняшнее время. Так автору удалось 
создать собственный художественный образ с продуманным смыслом. 

Приведенные примеры имеют ярко выраженные индивидуальные черты, 
отражающие вклад конкретного автора. Каждый из них вырабатывает свою 
стилистику, свой художественный образ, сквозную тему всех фотографий. То 
есть фотограф, выбирая художественную форму, основывается на общих 
принципах классического искусства, ставя целью создание неповторимого 
авторского произведения. Представленные примеры свидетельствуют об ак-
тивной тенденции к эстетическому наполнению пространства социальной 
сети Instagram. Современные профессиональные фотографы находятся в та-
ком положении, когда необходимо постоянно пополнять свой профиль но-
выми кадрами для того, чтобы не потерять внимания аудитории. Ведь совре-
менный визуальный поворот создает большую конкуренцию среди других 
форм фотографии, которые активно завоевывают внимание пользователя.  
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Рис. 3. Профиль фотографа в Инстаграме под ником bilberrymuffin  

Fig. 3. Instagram profile under the nickname bilberrymuffin 

Коммерческая фотография 
Коммерческая фотография объединяет блогеров, профессиональная дея-

тельность которых ориентирована на получение прибыли от рекламы, про-
даж и других средств продвижения. Каждый из них занимает определенную 
тематическую нишу (путешествия, сфера моды, профессионалы в определен-
ной области, которые делятся своим опытом с пользователями, и др.). Здесь 
фотография проявляет себя как продукт коммерческой деятельности, она 
сконструирована по определенным правилам, заданным социальными сетя-
ми. Отсюда можно сделать ряд выводов и сформулировать признаки коммер-
ческого снимка, которые отражают специфику внешнего вида такой формы 
фотографии.  

Джон Берджер, автор труда «Фотография и ее предназначение», рассуж-
дает о роли фотографии в обществе. Он ведет логику исследования в русле 
традиционного дискурса о причастности фотографии к искусству. Берджер 
говорит, что социальная функция произведения искусства – собственность, а 
фотография лежит за пределами этой категории, фотография есть свидетель-
ство о выборе человека [13. С. 20]. Фотография – это наблюдение за жизнью, 
запись увиденного события, запечатление. В русле своих рассуждений Бер-
джер приходит к выводу о том, что фотография таит в себе то, что скрыто,  
и именно это делает ее заманчивым объектом для рассмотрения. Настоящая 
фотография заставляет задуматься о чем-то большем, чем то, что изображено 
на снимке. Именно внутренние отсылки помогают фотографии стать значи-
мым объектом для изучения ее сущности. Фотография мыслит в других кате-
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гориях, нежели живопись, для которой характерно четкое построение компо-
зиции, создание определенного мира. Фотография же не способна манипули-
ровать последовательностью событий [13. С. 22]. Данные рассуждения под-
черкивают особенность коммерческой фотографии в ее привлекательности 
для рассмотрения. Зритель видит за изображенным не просто эстетически 
показанные предметы, а товар или услугу. Его привлекает внешний образ, 
созданный по законам искусства. 

К признакам коммерческой фотографии можно отнести:  
• Ориентацию на профессиональную фотографию в соблюдении эстети-

ческих норм. Например, высокий интерес к правильному построению компо-
зиции. Это делается для быстрого привлечения внимания. Так снимок стано-
вится понятным и легким для рассмотрения зрителем, потенциальным 
покупателем. Современные коммерческие фотографы четко выстраивают 
методологию создания фотоснимков. Они изучают рынок, ориентируясь на 
широко представленный спектр услуг фотографов. Так вырабатываются схо-
жие внешние признаки коммерческого фото, выстроенные на принципах ху-
дожественной фотографии: правильность композиции, цветовые сочетания в 
кадре, правильное соотношение света и тени. Но главное отличие таких 
снимков от художественной фотографии состоит в отсутствии глубокой эмо-
циональной основы. Коммерческая фотография провоцирует интерес к внеш-
нему, благодаря эстетически выстроенному кадру. 

• Следующий признак связан с ориентацией на сюжетную линию ком-
мерческой фотографии. Снимок должен быть понятен зрителю любого ин-
теллектуального и образовательного уровня. От того, насколько фотография 
будет проста и понятна по содержанию, зависит уровень ее продажи. Сегодня 
существуют стоковые платформы, где можно увидеть большое количество 
коммерческих фотографий. Суть таких платформ состоит в том, что авторы 
отдают лицензию на права сайту, позволяя использовать их снимки без под-
писи, не нарушая, таким образом, авторского права. Пользователи стоковых 
сайтов ищут изображения для создания презентаций, афиш, коллажей и мно-
гих других целей. Их запрос связан с той или иной тематической областью.  
В поисковой строке обычно указывается ключевое слово. Так система пред-
лагает определенный набор фотографий и изображений. Здесь понятная и 
доступная природа коммерческой фотографии приобретает важное значение. 
И если мы говорим об актуальности социальной сети Instagram в исследова-
нии форм фотографии, то блогеры, выбирающие коммерческую направлен-
ность, зачастую могут брать фотографии на таких стоковых платформах, ис-
пользуя готовые примеры. Стоковые сервисы подразумевают отбор 
фотографий администраторами. На таких сервисах встречаются фотографии, 
построенные на принципах классического понимания кадра.  

• Фотография должна привлечь покупателя (заказчика), она призвана 
оставить определенные эмоции. Зачастую это демонстрация положительных 
сторон человеческой жизни. Освещение проблем общества менее привлека-
тельно с точки зрения коммерческих задач фотографии. Коммерческая фото-
графия существует в таком тематическом поле, которому присущи освеще-
ние праздников, значимых событий, сфера рекламы и др. Демонстрация 
проблем общества характерна больше для художественной фотографии, где 
ценность самого кадра ставится выше, чем коммерческая составляющая. 
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• Продвижение личного бренда является еще одним признаком коммер-
ческой фотографии. Блогер демонстрирует не только товары и услуги, но и 
показывает свою жизнь, рассказывая в разных форматах Instagram (сторис, 
короткие видео, пост с фотографией) о себе. Таким образом, он отражает в 
своем блоге личные принципы, которыми он руководствуется в жизни. 
Например, блогер с ником algrashkina (рис. 4) рассказывает о том, как создать 
уют дома с помощью разных современных технологий и приспособлений. 
Делится рецептами, советами по удобному хранению вещей, сервировке сто-
ла, о том, как украсить детскую комнату или самостоятельно перекрасить 
мебель в загородном доме. Коммерческая составляющая блога заключается в 
рекламе. Девушка заключает договор с разными брендами и рекламирует в 
своем блоге их товар, тем самым привлекая внимание аудитории. Продвиже-
ние личного бренда здесь связано с демонстрацией квартиры и уюта в ней, ее 
дети и муж, которые часто появляются на фотографиях или видео, говорят о 
важности семейных ценностей. Так algrashkina, показывая себя, свои интере-
сы, дом и семью, делится своими жизненными принципами. Фотография 
здесь является вспомогательным инструментом. Блогер создает эстетически 
выстроенные кадры накрытого стола или оформленной детской комнаты. Все 
снимки, представленные в ее блоге, объединяет общая стилистика: на ее фо-
тографиях присутствуют преимущественно светло-бежевые, розовые, голу-
бые оттенки.  

  
Рис. 4. Профиль фотографа в Инстаграме под ником algrashkina  

Fig. 4. Instagram profile under the nickname algrashkina 

Еще один блогер с ником tomachernoby (рис. 5) демонстрирует свое 
творчество, она художник-иллюстратор, продает курсы по созданию цифро-
вой иллюстрации. Через фотографии и видео в блоге она показывает свою 
жизнь, активно распространяя свои идеи. Обработка фотографий для нее 
важна. Фотография в ее блоге может быть дополнена нарисованным ею геро-
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ем, что больше говорит о ней как об авторе. Так она привлекает к себе вни-
мание людей, интересующихся рисованием и графической иллюстрацией.  

  
Рис. 5. Профиль фотографа в Инстаграме под ником tomachernoby  

Fig. 5. Instagram profile under the nickname tomachernoby 

Повседневная фотография 
Повседневная фотография ориентирована на тех зрителей, чья деятель-

ность не направлена на получение прибыли. К этой форме можно отнести 
подавляющее большинство пользователей социальных сетей. Фотография в 
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такой форме не претендует на художественную ценность, она скорее отража-
ет повседневную жизнь людей. Человек выражает потребность в собственной 
репрезентации, демонстрирует личностные достижения. Таким образом, 
пользователь социальной сети показывает лишь лучшие аспекты своей жиз-
ни, т.е. отображает повседневную жизнь с позитивной стороны. Это сближает 
повседневную фотографию с коммерческой. Чаще всего человек не показы-
вает отрицательные моменты своей личной жизни, а составляет некий пози-
тивный портрет повседневности, в которой хочет пребывать. Так проявляется 
важная функция фотографии – конструирование социальной реальности. Фо-
тография позволяет человеку искусственно создать ту жизнь, которой он хо-
чет достичь. В этом смысле актуально привести рассуждения о селфи как  
о самом распространенном феномене современной визуальной культуры. Че-
ловек создает тот образ, каким на самом деле он не является. Селфи позволя-
ет сформировать выгодный имидж, который позволит достичь определенных 
целей [16. С. 221]. 

Говоря о повседневной форме фотографии, следует перечислить ряд 
признаков, которые ее характеризуют:  

• Произвольный характер выбора темы. Автор не выстраивает строгой 
«концепции» своего творчества. Он публикует снимки исходя из своих лич-
ных потребностей. В этой форме отсутствуют рамки создания фотографии. 
Автор может ориентироваться лишь на имеющиеся примеры профессиональ-
ной и коммерческой фотографии. Уровень фотографического изображения 
будет зависеть от подготовленности автора в художественном плане и от вы-
бора технических средств. Данная форма является самой разносторонней из 
представленных, так как сюда можно отнести работы многих пользователей, 
чья деятельность не носит коммерческого характера и не обязательна для ху-
дожественной экспертизы. Здесь можно привести в качестве примера про-
филь Instagram автора данной статьи: 

– фотография, сделанная в путешествии (рис. 6), которая отвечает прави-
лам построения композиции, светотени, но не претендует на наличие художе-
ственной ценности. Она создана с целью запечатлеть момент в путешествии, 
запомнить его и поделиться им с друзьями и другими пользователями, которые 
могут видеть данный снимок. Либо другой пример из этого же профиля; 

– селфи, которое демонстрирует состояние автора (рис. 7), с помощью 
такого формата фото автор пытается познать свое собственное «я». Текст, 
сопровождающий фотографию, дополняет снимок, поясняя, что хотел сказать 
автор. Так, профиль пользователя повседневной формы фотографии напоми-
нает личный дневник или фотоальбом, в котором зафиксированы те или иные 
моменты жизни.  

• Для данной формы характерна активная репрезентация собственной 
жизни. Стремление продемонстрировать процессы, происходящие в обыден-
ной жизни, является обязательным признаком повседневной фотографии. 
Здесь можно встретить разные виды фотографии, например: селфи, демон-
страция быта и др. 

Многие теоретические труды о философии фотографии основаны на 
идее о том, что фотография становится инструментом конструирования ре-
альности, в чем проявляется ее коммуникативная функция, основанная на 
постоянном присутствии в жизни современного человека.  
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Рис. 6. Профиль фотографа в Инстаграме под ником sarapulovaksu 

Fig. 6. Instagram profile under the nickname sarapulovaksu 

 
Рис. 7. Профиль фотографа в Инстаграме под ником sarapulovaksu 

Fig. 7. Instagram profile under the nickname sarapulovaksu 

Эти выводы позволяют говорить о новой форме фотографии, которой 
свойственно формировать сознание современного человека. Постоянство 
присутствия фотографии в современных социальных сетях говорит о ее 
неотъемлемом месте в культуре повседневности. Формирование целых эсте-
тических систем, подстраиваемых под индивидуальные предпочтения чело-
века, ведет к тому, что фотография приобретает новые для себя характери-
стики. Пользователь социальной сети включен в определенную систему, в 
которой ему предлагают рассматривать тот контент, который отражает его 
интересы. Рекомендательные функции социальных медиа влияют на форми-
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рование вкусов людей. Эти идеи развивает в своих трудах известный иссле-
дователь в области визуальной культуры Лев Манович [2. С. 62]. Он указыва-
ет на количественный метод в исследовании процессов в современной медиа-
культуре. Число пользователей, а значит, и число фотографий, растет  
с большой скоростью. Благодаря количественным характеристикам, подсче-
там и статистическим данным, можно сформулировать определенные выводы: 
фотография – не просто часть повседневной культуры, это инструмент, с помо-
щью которого люди выражают свое отношение к миру, делятся эмоциями, пе-
реживаниями, занимаются вопросами самореализации и самоутверждения (сел-
фи). Все это позволяет говорить о новой форме фотографии как таковой. Она 
начинает обрастать новыми характеристиками, которые, в свою очередь, приво-
дят к новым формам социальной активности. Например, отметить с помощью 
фотографии новое архитектурное сооружение в городе, тем самым привлечь 
других людей делать похожие снимки. Так называемые тренды в современной 
повседневной (любительской) фотографии распространяются на всем поле со-
циальной сети Instagram. 

Манович совместно с созданной им лабораторией (Cultural Analytics Lab) 
разрабатывает различные проекты, позволяющие рассмотреть явления со-
временной медиакультуры. Например, проект SELFIECITY предлагает ис-
следовать культурное явление селфи, рассматривая все изображения селфи, 
взятые в определенный период и снятые в определенном городе [17]. Исполь-
зуемый количественный метод позволяет исследовать социальные проявле-
ния культуры: изучить жизнь города, внешность людей, разнообразие инди-
видуальностей в современном мире. Но в то же время набор данных 
изображений позволяет сделать вывод о том, что все селфи выстроены по 
определенной композиции, используется некий однотипный подход к отоб-
ражению эмоций человека (чаще всего отображаются положительные эмо-
ции), т.е. вырабатываются определенные правила создания селфи. Пользова-
тель черпает эти правила из большого количества селфи, увиденных у других 
пользователей, в том числе и популярных блогеров. Внутри феномена появ-
ляются модные тренды – новые подходы к созданию селфи (использование 
определенных фильтров, демонстрация интерьера, бренда одежды, имидж 
человека). Изучение культурных явлений подобного типа позволяет оценить 
специфику развития современной культуры. 

Изменения, происходящие в современной культуре, связанные с появле-
нием различных технологий, говорят о становлении новой эстетики в области 
искусства, а значит, и в поле фотографии. Л. Манович утверждает, что сего-
дня зарождается новый язык медиакультуры, который распространяется в 
социальных медиа. Вырабатываются определенные критерии отбора фото-
графии, для каждого пользователя подбирается определенная эстетическая 
система: подбор фотографий на основе предпочтений человека. Так, пользо-
ватель обращает внимание на образцы фотографий и стремится сделать такие 
же снимки, использовать определенные программы для обработки, приобре-
сти смартфон такого уровня, который позволит сделать качественные сним-
ки. Наличие перечисленных качеств приведет к тому, что пользователь суме-
ет завоевать интерес у публики в социальной сети и оказаться в высокой 
строчке рейтинга всех пользователей. Таким образом, фотография выполняет 
роль инструмента конструирования социальной реальности. 
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Подводя итоги, можно сделать вывод о существовании трех форм совре-
менной фотографии: профессиональной, коммерческой и повседневной. 
Каждая из них затрагивает определенный круг интересов и потребностей. 
Современный человек рассматривает фотографию с разных позиций: с по-
вседневной – выбирает фотографию в качестве инструмента запечатления 
важной для него информации, с коммерческой – может использовать фото-
графии для продажи своего товара или услугу или же сам выбирает продукт 
по привлекательному изображению, с художественной стороны – зритель 
рассматривает фотографию и наслаждается ее эстетическими качествами. 
Фотография способствует формированию мировоззрения в соответствии с 
интересами и потребностями людей. Фотография – часть медиакультуры, она 
транслирует и передает информацию благодаря современным способам ком-
муникации. Социальные сети способствуют формированию информационно-
го пространства, в котором фотография является незаменимым инструментом 
конструирования реальности.  
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